IZRAKSTS
Latvijas Universitātes

atklāta konkursa

“Latvijas Universitātes reklāmas izvietošanas pakalpojumi”
(iepirkuma identifikācijas Nr.LU 2017/64)

Latvijas Universitātes Centralizēto iepirkumu komisija
ZIŅOJUMS Nr.LU 2017/64
Rīgā 2017.gada 14.novembrī
1. Pasūtītāja nosaukums un adrese – Latvijas Universitāte, Raiņa bulvāris 19, Rīga, LV - 1586, Latvija.
2. Iepirkuma identifikācijas Nr. LU 2017/64
3. Iepirkuma procedūras veids – atklāts konkurss virs ES sliekšņa.
4. Iepirkuma līguma priekšmets – Latvijas Universitātes reklāmas izvietošanas pakalpojumi saskaņā ar atklāta konkursa nolikuma tehnisko specifikāciju.
5. Datums, kad paziņojums par līgumu publicēts Iepirkumu uzraudzības biroja tīmekļvietnē – 2017.gada 10.septembris.
6. Datums, kad paziņojums par līgumu publicēts Eiropas Savienības Oficiālajā Vēstnesī – 2017.gada 12.septembris.
7. Iepirkuma komisijas sastāvs un izveidošanas pamatojums:

	7.1. Iepirkuma procedūru veic ar Latvijas Universitātes 2016.gada 22.februāra rīkojumu Nr.1/86 “Par Latvijas Universitātes iepirkumu komisiju sastāviem” izveidota LU Centralizēto iepirkumu komisija (zaudē spēku ar 2017.gada 13.oktobri) (turpmāk- Komisija):


	Komisijas priekšsēdētāja:
	Baiba Broka – Latvijas Universitātes rektora biroja vadītāja;

	Komisijas priekšsēdētāja vietnieks:
	Anda Ozola – Latvijas Universitātes rektora padomniece (juridiskajos jautājumos);

	Komisijas locekļi:
	Anita Brakša – Latvijas Universitātes Juridiskās fakultātes izpilddirektore;

	
	Santa Ulmane – Latvijas Universitātes Juridiskā departamenta Iepirkumu nodaļas juriste;

	
	Anete Andržejevska  – Latvijas Universitātes Juridiskā departamenta Iepirkumu nodaļas juriste;

	
	Artūrs Kuziks – Latvijas Universitātes Juridiskā departamenta Iepirkumu nodaļas vadītājs.



7.2. Iepirkuma procedūru veic ar Latvijas Universitātes 2017.gada 13.oktobra rīkojumu Nr.1/319 “Par Latvijas Universitātes iepirkumu komisiju sastāviem” izveidota LU Centralizēto iepirkumu komisija (turpmāk- Komisija):
	Komisijas priekšsēdētāja:
	Baiba Broka - rektora biroja vadītāja 

	Komisijas priekšsēdētājas vietniece:
	Anda Ozola - rektora padomniece (juridiskajos jautājumos)

	Komisijas locekļi:
	Anita Brakša - Juridiskās fakultātes izpilddirektore

Artūrs Kuziks – Juridiskā departamenta Iepirkumu nodaļas vadītājs

	
	Anete Andržejevska – Juridiskā departamenta Iepirkumu nodaļas juriste

	
	Santa Ulmane - Juridiskā departamenta Iepirkumu nodaļas juriste




8. Iepirkuma procedūras dokumentācijas sagatavotāji:

Santa Ulmane – Latvijas Universitātes Juridiskā departamenta Iepirkumu nodaļas juriste
Rolands Tjarve – Latvijas Universitātes Komunikācijas un inovāciju departamenta mediju direktors
9. Piedāvājumu iesniegšanas termiņš – 2017.gada 16.oktobris, plkst.11.00.
10. Piegādātāju nosaukumi, kuri iesnieguši piedāvājumus:
	1.
	SIA “Media House”


	16.10.2017. plkst.10:34

	2.
	SIA “OMD Latvia”
	16.10.2017. plkst.10:42

	3.
	SIA “Creative Media Services”
	16.10.2017. plkst.10:48

	4.
	SIA “Trendmark”
	16.10.2017. plkst.10:50


11. Pretendentu piedāvātās vērtējamās cenas EUR bez PVN un atlaides:
Pretendenta SIA “Media House” piedāvājumā tika konstatēta aritmētiska kļūda. Komisija vienbalsīgi nolēma kā vērtēšanas kritēriju pretendenta SIA “Media House” finanšu piedāvājuma ailē “Vidēji svērto kinoteātru un transporta reklāmas atlaižu summa” ņemt vērā 70,70%.
11.1. Pretendenta SIA “Media House” iesniegtais Finanšu piedāvājums:

	
	Vidēji svērto interneta reklāmu atlaižu summa 
	Svērto sociālo tīklu  reklāmu (Instagram, Twitter, Linkedin) cenu summa EUR bez PVN
	Svērto sociālo tīklu  reklāmu (Facebook, Youtube) cenu summa EUR bez PVN
	Svērto reklāmas tīklu cenu summa EUR bez PVN
	Svērto televīzijas reklāmu cenu summa EUR bez PVN
	Vidēji svērto kinoteātru un transporta reklāmas atlaižu summa
	Vidēji svērto radio reklāmu atlaižu summa 
	Vidēji svērto preses reklāmu atlaižu summa 
	Vidēji svērto reģionālo preses reklāmu atlaižu summa
	Vidēji svērto vides reklāmu cenu summa EUR bez PVN 

	Vērtība:
	78,09%
	 €                 0,87   
	€                0,17
	 €           1,27     
	 €       304,96   
	€               0,71
	75,53%
	72,93%
	62,70%
	 €              15,27   


11.2. Pretendenta SIA “OMD Latvia” iesniegtais Finanšu piedāvājums:

	
	Vidēji svērto interneta reklāmu atlaižu summa 
	Svērto sociālo tīklu  reklāmu (Instagram, Twitter, Linkedin) cenu summa EUR bez PVN
	Svērto sociālo tīklu  reklāmu (Facebook, Youtube) cenu summa EUR bez PVN
	Svērto reklāmas tīklu cenu summa EUR bez PVN
	Svērto televīzijas reklāmu cenu summa EUR bez PVN
	Vidēji svērto kinoteātru un transporta reklāmas atlaižu summa
	Vidēji svērto radio reklāmu atlaižu summa 
	Vidēji svērto preses reklāmu atlaižu summa 
	Vidēji svērto reģionālo preses reklāmu atlaižu summa
	Vidēji svērto vides reklāmu cenu summa EUR bez PVN 

	Vērtība:
	71,54%
	 €                 2,22   
	€                0,15
	 €           4,52     
	 €       125,06   
	%            57,27
	66,92%
	57,93%
	44,08%
	 €              40,92   


11.3. Pretendenta SIA “Creative Media Services” iesniegtais Finanšu piedāvājums:

	
	Vidēji svērto interneta reklāmu atlaižu summa 
	Svērto sociālo tīklu  reklāmu (Instagram, Twitter, Linkedin) cenu summa EUR bez PVN
	Svērto sociālo tīklu  reklāmu (Facebook, Youtube) cenu summa EUR bez PVN
	Svērto reklāmas tīklu cenu summa EUR bez PVN
	Svērto televīzijas reklāmu cenu summa EUR bez PVN
	Vidēji svērto kinoteātru un transporta reklāmas atlaižu summa
	Vidēji svērto radio reklāmu atlaižu summa 
	Vidēji svērto preses reklāmu atlaižu summa 
	Vidēji svērto reģionālo preses reklāmu atlaižu summa
	Vidēji svērto vides reklāmu cenu summa EUR bez PVN 

	Vērtība:
	62,99%
	 €                 0,49   
	€                0,27
	 €           0,74     
	 €       18,91   
	%            71,52
	70,39%
	54,30%
	27,66%
	 €              34,53   


11.4. Pretendenta SIA “Trendmark” iesniegtais Finanšu piedāvājums:

	
	Vidēji svērto interneta reklāmu atlaižu summa 
	Svērto sociālo tīklu  reklāmu (Instagram, Twitter, Linkedin) cenu summa EUR bez PVN
	Svērto sociālo tīklu  reklāmu (Facebook, Youtube) cenu summa EUR bez PVN
	Svērto reklāmas tīklu cenu summa EUR bez PVN
	Svērto televīzijas reklāmu cenu summa EUR bez PVN
	Vidēji svērto kinoteātru un transporta reklāmas atlaižu summa
	Vidēji svērto radio reklāmu atlaižu summa 
	Vidēji svērto preses reklāmu atlaižu summa 
	Vidēji svērto reģionālo preses reklāmu atlaižu summa
	Vidēji svērto vides reklāmu cenu summa EUR bez PVN 

	Vērtība:
	48,30%
	 €                 1,61   
	€                0,03
	 €           1,58     
	 €       481,00   
	€               0,42
	55,37%
	46,93%
	34,01%
	 €              54,57   


12. Piedāvājumu atvēršanas vieta, datums un laiks – Raiņa bulvāris 19, Rīga, 240.telpa, 2017.gada 16.oktobris plkst.11.00.
13. Pretendenta nosaukums, kuram piešķirtas iepirkuma līguma slēgšanas tiesības, piedāvātā līgumcena, kā arī piedāvājumu izvērtēšanas kopsavilkums un piedāvājuma izvēles pamatojums: Komisija atzina pretendentu sabiedrība ar ierobežotu atbildību “Media House” par uzvarētāju Konkursā, jo tā piedāvājums atbilst visām Konkursa nolikumā noteiktajām prasībām un ir saimnieciski visizdevīgākais iegūstot augstāko punktu kopvērtējumu – 100 (viens simts) punktus, un piešķirt tam līguma slēgšanas tiesības.
14. Informācija par to iepirkuma līguma daļu, kuru izraudzītais pretendents plānojis nodot apakšuzņēmējiem: nav.
15. Pamatojums lēmumam par katru noraidīto pretendentu, kā arī par katru iepirkuma procedūras dokumentiem neatbilstošu piedāvājumu: 
15.1. Komisija nolēma noraidīt pretendenta SIA  “Trendmark” iesniegto piedāvājumu, jo tā piedāvājums neatbilst Konkursa nolikuma  2.1.4.punktā noteiktajām prasībām;
15.2. Komisija nolēma noraidīt pretendenta SIA “OMD Latvia” iesniegto piedāvājumu, jo tā piedāvājums neatbilst Konkursa nolikuma 6.4.1. punktā un 3.pielikumā “Finanšu piedāvājums” noteiktajām prasībām;
15.3. Komisija nolēma noraidīt pretendenta SIA “Creative Media Services” iesniegto piedāvājumu, jo tā piedāvājums neatbilst Konkursa nolikuma 6.4.1. punktā un 3.pielikumā “Finanšu piedāvājums” noteiktajām prasībām.
16. Lēmuma pamatojums, ja iepirkuma komisija pieņēmusi lēmumu pārtraukt vai izbeigt iepirkuma procedūru: nav attiecināms.
17. Piedāvājuma noraidīšanas pamatojums, ja iepirkuma komisija atzinusi piedāvājumu par nepamatoti lētu: netika konstatēts.
18. Konstatētie interešu konflikti un pasākumi, kas veikti to novēršanai: interešu konflikts netika konstatēts.
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