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PrieksSzinasanas

Kursa apguvei nepiecieSamas priekszinasanas atbilst studiju programmas uznemsanas
nosacijumiem un vispargjam zinasanam, prasmém un kompetencém, kas apgiitas
ieprieksgja izglitibas [Tmen.

Studiju kursa anotacija

Papildu modulis "Inovativu risinajumu dizains ilgtsp€jigai uznémejdarbibas attistibai"
sniedz studentiem padzilinatas zinaSanas un prasmes, kas nepiecieSamas inovativu
risindjumu izstradasanai uznémeéjdarbibas ilgtsp€jibas veicinasanai.

Inovativu risinajumu izstrade ilgtsp&jigai attistibai balstas uz projektu vadiSanas
principiem un metodologiju. Studentiem tiks piedavats izstradat konkr&tus risinajumus
uzpémumiem. Uzpémumu izaicinajumu risindjumu mérkis ir palidzet uzlabot uzn€mumu
darbibu, nemot vera vides, ekonomiskos un socialos aspektus.

Marketinga aspektu izzinasana un metoZu pielietojums veicinas izpratni par iesp&jam
virzit risinajumus tirgd.

Papildu modult studentiem apgtis miisdienigas pieejas un rikus, kas lauj uznp@mumiem
veiksmigi pielagoties digitalizacijas un inovaciju izaicinajumiem, vienlaikus nodrosinot
ilgtermina ilgtsp&jibas mérku sasniegSanu.

Lai veicinatu inovativu risinajumu izstrades procesa izpratni, kursa ietvaros studenti
apgiis "Projektu vadiSanas principi un praktiskais pielietojums”, " Marketings: inovacijas
un digitalizacija", un "llgtsp€jigas inovacijas un risindjumi uznéméejdarbiba".

Kurss tiek docéts latvieSu un anglu valoda.

Studiju kursa kalendarais plans

I dala

1. Projektu vadiSanas pamatjédzienu skaidrojums. L2, S2
2. Projektu fazes un dzives cikls. L2, S2

3. Projektu risinajumu koncepta izstrade. L2, S2

4. Projekta izmaksu aprékinasana. L2, S2



5. Projektu resursu planosana. L2, S2

6. Projektu izmaksu planosana L2, S2

7. Projektos pielietotie riki. S2

8. Sagatavota projekta aizstavéSana/prezentacija S4
L12 S18

II dala

1.Marketinga butiba un nozime mikrolimeni un makrolimeni. Marketinga koncepcijas un
to izmantoSana musdienas. L1 S1

2.Marketinga aktualitates un attistibas virzieni. Marketinga digitalizacija. Inovativais
marketings. I1gtsp&jigs marketings. Zala marketinga koncepcija. L1 S1

3.Marketinga vide un tas specifika miisdienas. Argjas vides faktori un to dinamiskums.
Ieksgjas vides faktori un to pielagosanas iespgjas izmainam argja marketinga vide. L2 S2
4. Marketinga pétijumi un to nozime uznémuma attistibai. L2 S2

5.Marketinga komplekss un ta elementu klasifikacija: 4P, 7P. Marketinga kompleksa
elementu mijiedarbiba un atbilstiba mérkauditorijai un tirgus situacijai. L2 S2
6.Miusdieniga pircg€ja profils. Pircgju riciba, to ietekméjosie faktori un pirkSanas lémumu
pienemsanas specifika miisdienas. L2 S2

7.Uzn@muma merka tirgus marketings. Tirgus segment&Sana. Digitala segment€sana.
Merktirgus noteikSana. Uznémuma pozicionéSana tirgii. L2 S2

8.Produkts ka marketinga kompleksa elements, ta Tpatnibas un sortiments. Produkta
dzives cikls. Produkta iepakojums. Jaunu produktu izstrade un attistiSana. L2 S2
9.Inovativa produkta izstrade un attistiSana. Inovaciju marketinga kompleksa Tpatnibas.
Zimolvedibas teorijas koncepcija inovativa marketinga sistéma. L2 S2

10.Inovativo produktu komercializacija. Uzn€muma inovativas uznémejdarbibas
potenciala novertéjums veiksmigai inovativo produktu komercialzacijai. Dizaina
domasanas izmantosana inovativo produktu komercializacijai. L2 S2
11.Mazumtirdzniecibas darbiba. Mazumtirdzniecibas veikala gaisotne. Interneta veikali.
Klienta pieredze. L2 S2

12.VirziSana ka uzn@émuma marketinga kompleksa elements. Marketinga komunikacijas
veidi. Integréta marketinga komunikacija. Patérétaju lojalitate. Privatuma politika.
Inovativa produkta virziSanas specifika. L2 S2

13.Digitala marketinga kompleksa 1patnibas un instrumenti. Patérétaju uzvedibas
patnibas digitalaja vide. L2 S2

14.Socialo mediju marketinga ipatnibas un stratégijas. L2 S2

15.Maksliga intelekta instrumentu izmanto$ana marketinga. L2 S2

16.Marketinga riski, novertéSanas metodes un parvaldiba. L2 S2

L30 S30

III dala

1.Inovaciju jédziens, biitiba, veidi L4 S3

2.Inovacijas uznémuma ilgtsp&jai L4 S3

3.Inovativu risinajumu generéSanas principi uznémumos L4 S3
4.Ilgtsp@jigu inovativu risinajumu izstrade: modeli un mehanismi L4 S4
5.Inovativu produktu izstrade L5 S4

6.Minimala dzivotspg&jiga produkta izstrade L5 S4

7.Atbalsts inovaciju un ilgtsp€jas ievieSanai uznémeéjdarbiba L2 S3
8.Inovativa risinajuma prezentéSana S8

L28 S32

Studejoso patstavigo darbu organizacijas un uzdevumu raksturojums



Stud@joso patstavigo darbu organizacijas un uzdevumu raksturojums.

Stud€joso patstavigais darbs tiek organizets individuali un/vai mazakas darba grupas.
Patstavigie uzdevumi:

1. Studét ar studiju kursa t€mam saistito literatiiru;

2. Gatavoties seminaru nodarbibam;

3. Sagatavoties starpparbaudijumiem un eksamenam;

4. Sameklét informacijas avotus, t.sk. izmantojot datu bazes Scopus, Web of Science un
citas, par marketinga aktualitatém, attistibas tendenc€m un par digitalaja marketinga un
inovativaja marketinga veikto petijumu rezultatiem, ka arT sagatavoties petijjumu rezultatu
prezentéSanai seminara,

5. Risinat praktiskus uzdevumus teoretiska materiala apguvei;

6. Veikt situacijas izp€ti un analizi pamatproblémas noteikSanai un analizei;

7. Izstradat rakstisku patstavigu darbu par kada inovativa uznémuma digitala marketinga
stratégiju, veikt tas analizi un sagatavoties darba prezenté$anai seminara;

8. Iepazities ar uzn€émuma izaicinajumu;

9. Izstradat rakstisku grupas darbu inovativam risinajumam konkréta uznémuma
ilgtsp&jigai attistibai;

10. Prezentét grupas darbu inovativam risindjumam konkréta uznémuma ilgtsp&jigai
attistibai.

Studiju rezultati

Studiju rezultati I dala.

Studiju kursa apguves rezultata studenti iegiist:

Zinasanas:

1. Izpratne par organizaciju darbibas attistibas planoSanas pamatprincipiem.
2. Izpratne par projekta izstrades pamatprincipiem.

3. Izpratne par projektiem un to vadiSanu.

Prasmes:

4. Analizét uzn€mumu/organizaciju darbibu un identific€t un analizet problémas tajos.
5. Skaidri formulét projekta mérkus un izstradat to sasniegSanas alternativas.

6. Lietot atbilstoSas metodes un tehnikas projektu planosana.

Kompetence:
7. Patstavigi izstradat un analiz&t projektus.
8. Darbs komanda.

Studiju rezultati II dala.

Sekmigi apgiistot studiju kursu, studenti ieglist visaptveroSu izpratni par miisdieniga
marketinga instrumentiem un to izmantoSanas iespg&jam produktu, t.sk. inovativo produktu
virzi$ana tirgt, prot patstavigi analizét un vertét marketinga problémas tradicionalaja un
digitalaja vidg, ka arT izstradat to risinajumus.

Zinasanas:

9. visaptverosi izprot miisdieniga marketinga Tpatnibas, to nozimi mikroliment un
makroliment.

10. izprot marketinga vides specifiku miisdienas un marketinga pétijjumu nozimi
uznémuma attistibai.

11. parzina marketinga kompleksa biitibu un inovaciju marketinga kompleksa 1patnibas.
12. parzina pirc€ju ricibas Ipatnibas tradicionalaja un digitalaja vide.

13. izprot virziSanu ka uzn@émuma marketinga kompleksa elementu un integrétas
marketinga komunikacijas specifiku.



Prasmes:

14. analizg pircg&ju ricibu ietekméjosos faktorus un klientu pieredzi tradicionalaja un
digitalaja vide.

15. izvelas atbilstoSus tirgus situacijai un mérkauditorijai marketinga instrumentus.

16. patstavigi analiz€ un objektivi izverte atbilstoSas marketinga stratégijas pielietojamibu
uzn€muma attistibai.

17. pielieto maksliga intelekta instrumentus marketinga p&tijumu veikSanai un marketinga
komunikacijas izstradei.

18. demonstré savu pétijumu rezultatus, saprotami prezent€ un argumenteti aizstav savu
viedokli.

Kompetence:

19. patstavigi plano uznémuma marketinga aktivitates, t.sk. inovativas un digitalas,
kritiski izverte ta riskus.

20. patstavigi izstrada jaunu un inovativo produktu komercializacijas planu un kritiski
izverte ta riskus.

21. patstavigi analizg, salidzina un objektivi veérteé misdieniga marketinga dazadas
problémas un izstrada to risinajumus.

Studiju rezultati III dala.

Sekmigi apgiistot studiju kursu, studenti ieglist izpratni par ilgtsp&jigu inovativu
risinajumu izstradasanas pieejam uznémumos.

Zinasanas:

22. izprot inovaciju jédzienu un veidus.

23. izprot ilgtspgjas un ilgtsp&jigu risindjumu jeédzienu.

24. parzina inovattvu produktu izstradi un MVP posmus.

25. parzina atbalsta iesp&jas inovaciju un ilgtsp&jas ievieSanai uznémumos.

Prasmes:

26. patstavigi analizé un objektivi izverte uznémuma izaicinajumu.

27. sastradajas grupas inovativa risinajuma izstrade (sadala pienakumus un atbildibu).

28. pielieto maksliga intelekta instrumentus risinajuma vizualizaciju un elementu izstrade.
29. demonstré savu risindjumu, saprotami prezent€ un argumentéti aizstav savu viedokli.

Kompetences:

30. grupas izverte uzn€émuma izaicinajumu, to ietekméjosos faktorus un riskus.
31. grupas izstrada inovativu risindjumu uznémuma izaicinajumam.

Prasibas kreditpunktu iegiiSanai

I dala

Starpparbaudijumi:

1. rakstisks kontroldarbs (30%);

2. projekta planoSanas darbs (30%).
Nosléguma parbaudijums:
3.rakstveida eksamens (40%).

II dala

Starpparbaudijumi:

4. rakstisks kontroldarbs (20%);
5. rakstisks kontroldarbs (20%);
6. seminaru uzdevumi (20%);



7. patstavigais darbs (20%).
Nosléguma parbaudijums:
8. rakstveida eksamens: atveértie jautajumi (20%).

III dala

Starpparbaudijumi:

9. rakstisks kontroldarbs (10%);

10. rakstisks kontroldarbs (10%);

11. seminaru uzdevumi (35%;

12. prezentacija (10%).

Nosléguma parbaudijums:

13. rakstveida eksamens — risinajuma izstrade uznémumam (35%).

Lekciju apmekl&jums - obligats.

Seminaru apmekl&jums — obligats.

Studiju rezultatu vérteSanas kriteriji

Studiju kursa apguve ta nosleéguma tiek verteta saskana ar Latvijas Republikas

normativajiem aktiem, vadoties p&c $adiem krit€rijiem: ieglito zinasanu apjoms un

kvalitate, iegiitas prasmes, iegiita kompetence atbilstigi planotajiem studiju rezultatiem.
Parbaudijumu Studiju rezultati

Veidi 12314567 8|9 [10/|11 1213 14 |15 16 |17 |18 |19 |20 |21 |22 |23 |24 |25 |26 |27 |28 |29 |30 (31
1.I 1.kontroldarbs |+ |+ |+ |- |- |- - - |- |- |- - |- |- |- |- |- |- |- |- |- - |- |- |- |- |- ||

2.1 2. projekta
planosanas darbs

3.1 3. eksamens SR I G I O O Y U Y Y M A
411 1 kontroldarbs |- |- |- |- - |- |- |- JFTRY ) P Y U O Y YO O Y O O O Y Y O O I Y
5.11 2.kontroldarbs |- |- |- |- - - |- |- |- | IR ) NS O Y Y RO O O Y OO O Y Y N O (Y Y

6.11 seminaru
uzdevumi

7.11 patstavigais
darbs

8.1l eksamens |- |- |- |- |- |- |- |- B O O O A O O O O O O Y A

9.11I 1.
kontroldarbs

10.111
2 .kontroldarbs

11.1II seminaru

. R UG R O Y O O Y U O O O O O O O O WO O RO O Y A PR PR A S
uzdevumi

12.1I prezentacija |- |- |- |- |- |- - - -} - - |- |- |- |-} F |- |-} +}+]*+

13.11I rakstisks
eksamens —

risinajuma izstrade | |
uznémumam

I e e T S e e O R e N O i o e o o O A o

Obligati izmantojamie informacijas avoti

I dala

1. Cleland, David 1., Ireland Levis R. Project Management: Strategic Design and
Implementation, 5th.ed., McGRAW-HILL, 2007, 520 p.

2. Clifford, F. Gray, Erik W. Larson. Project Management: The Managerial Process.- 3-th

5



Edition-Irwin/ Mc Graw Hill, 2006,-528 p.
3. Meredith. Jack R, Samuel. J.Mantel. Jack R., Jr. Project Management, A Managerial
Approach. - John Wiley&Sons, Inc., 2006., 679. Ipp.

II dala

1. Aldieri, Luigi, Choudhry, Taufiq. Innovation Research and Development for Human,
Economic and Institutional Growth. - Intechopen Limited. 2024. 510 pp.

2. Barbosa, Belem. Contemporary Trends in Innovative Marketing Strategies. - IGI
Global. 2024, 394 pp. (e-book)

3. Hanlon, Annmarie. Digital Marketing. Strategic Planning & Integration. Second
Edition. - SAGE. 2022. 480 pp.

4. Kotler, P., Armstrong, G., Balasubramanian, S. Principles of marketing, 19th edition,
Pearson Education, 2023. 769 pp. (e-book)

5. Kotler, P., Kartajaya, H., & Setiawan, I. Marketing 6.0: The Future Is Immersive. Wile.
2024. 247 pp.

6. Majeed, Mohammed. Artificial Intelligence in Business Management. - Bentham
Science Publishers. 2024. 166 pp.

7. Yesiloglu, Sevil. Costello, Joyce. Advertising in the Digital Age. Theories and
Practices. - SAGE Publications. 2024. 304 pp. (e-book)

III dala

1. BolSakovs, S., Inovativa darbiba Latvija. Riga: Jumava, 2008. 324 lpp

2. Inovativas darbibas pamatelementi. Rokasgramata maziem un vidgjiem uznémumiem.
Riga: Latvijas Investiciju un attistibas agentara. 2007. 276 Ipp.

Papildus informacijas avoti

I dala

1. A guide to the project management body of knowledge (PMBOK guide) / Project
Management Institute. 5Sth ed. Newtown Square, PA : Project Management Institute,
c2013. xxi, 589 Ipp. : il. ISBN 9781935589679.

II dala

1.Duffey, Chris. Decoding the Metaverse: Expand Your Business Using Web3. - Kogan
Page. 2023. 368 pp.

2.Hall, Simon. Innovative B2B Marketing: New Models, Processes and Theory. - Kogan
Page. 2022. 376 pp.

3.Kuksa, I., Fisher, T., Kent, A. Understanding personalisation: New Aspects of Design
and Consumption. Chandos Publishing. 2022. 282 pp.

4.Russell, Stuart J. and Peter Norvig. Artificial Intelligence: A Modern Approach. 4th ed.,
Pearson, 2020. 1166 pp. (e-book)

5.Schwartzman, Eric; Pogue, David. The Digital Pivot: Secrets of Online Marketing. - CF
Kane & Sons. 2021. 385 pp.

6.Sweeney, Benjamin. Digital Marketing QuickStart Guide: The Simplified Beginner’s
Guide to Developing a Scalable Online Strategy, Finding Your Customers and Profitably
Growing Your Business. - ClydeBank Media LLC. 2022. 328 pp.

7.Virji, Purna. High-Impact Content Marketing: Strategies to Make Your Content
Intentional, Engaging and Effective. - Kogan Page. 2023. 352 pp.

III dala

1.Osterwalder, A., The Invincible Company: How to Constantly Reinvent Your
Organization with Inspiration From the World's Best Business Models, Wiley;, 2020,
400.p. www.strategizer.com



2.Bland , D.J. Osterwalder, A. Testing Business Ideas: A Field Guide for Rapid
Experimentation (The Strategyzer Series) 2019, Wiley; 1st edition, 368 pages
https://www.strategyzer.com/

3. Osterwalder, A., Value Proposition Design: How to Create Products and Services
Customers Want, Yves Pigneur, Gregory Bernarda, Alan Smith, John Wiley & Sons, 2014,
320 p., pieejams VLEbooks datubazé

4. Fitzpatrick, R., The Mom Test: How to Talk to Customers & Learn If Your Business Is a
Good Idea When Everyone Is Lying to Robfitz Ltd, 2013, LU Bibliotéka

Periodika un citi informacijas avoti

I dala
International Journal of Project Management

II dala

1.Journal of the Academy of Marketing Science.
http://www.springer.com/business+%?26+management/journal/11747

2.Journal of Consumer Research. http://www.ejcr.org/

3.Journal of Electronic Commerce Research. http://www.jecr.org/

4.Journal of Innovative Marketing. https://businessperspectives.org/journals/innovative-
marketing

5.Journal of Marketing.
https://www.ama.org/publications/JournalOfMarketing/Pages/Current-Issue.aspx
6.Interneta izp&tes uzn@émuma majaslapa www.gemius.lv

7.Interneta vietnu vérteSanas majaslapa www.gtmetrix.com

8.Latvija Interneta asociacijas majaslapa www.lia.lv

9.Latvijas reklamas asociacijas majaslapa: www.lra.lv

10.Marketinga pétijumu agentiiras KANTAR Latvia majaslapa: www.kantar.lv
11.Interneta izp@tes uznémuma majaslapa www.gemius.lv

12.Interneta vietnu veértéSanas majaslapa www.gtmetrix.com

III dala
1.http://innovation.lv/
2. https://www.startdesign.lv/

Kursa ietvaros nav pielaujams plagiatisms un citi akadémiska godiguma parkapumi ladzu iepazities
ar LU Noteikumiem par akadémisko godigumu. ST kursa ietvaros generativa maksliga intelekta
(M]) riku izmantoSana ir atlauta izn€muma gadijumos, ja to rakstiski ir noradijis un atlavis §1 kursa
docétajs. Visos citos gadijumos nav pielaujama maksliga intelekta generétu materialu (teksta,
att€lu, audio, video u.c.) iesniegSana patstavigajos un grupu uzdevumos, parbaudes darba,
eksamena vai jebkada cita parbaudes darba, $ada veida materialu iesniegSana tiks uzskatita par
neatlautu paliglidzeklu izmantosanu



