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Prieks$zinasanas

Kursa apguvei nepiecieSamas priekszinasanas atbilst studiju programmas uznemsanas
nosacijumiem un vispargjam zinasanam, prasmém un kompetencém, kas apgiitas
ieprieksgja izglitibas [Tmen.

Studiju kursa anotacija

Studiju papildmodulis "Medijpratiba un digitalas komunikacijas kritiska analize" sastav
no 4 dalam - "Medijpratibas pamati" (54 kontaktstundas), "Maksliga intelekta ietekme uz
medijiem un informacijas plismu" (30 kontaktstundas), "Medijpratiba parliecinasanas
komunikacija" (30 kontaktstundas) un "Komunikacijas psihologija digitala vide" (36
kontaktstundas). Tas sniedz studentiem starpdisciplinaru izpratni par medijpratibu un
apzinatu lidzdalibu digitalaja vide. Ta ietvaros tiek apgiitas prasmes informacijas avotu
analizei, dezinformacijas un manipulacijas atpaziSanai, ka art digitalas vides ietekmes
izvertesanai attieciba uz cilvéka uztveri, uzvedibu un socialo mijiedarbibu. Ipasa
uzmaniba pieversta maksliga intelekta lomai satura radiSana un informacijas aprite, ka ari
parliecinaSanas komunikacijas mehanismiem reklamas, politika un digitalaja marketinga.
Studiju papildmodulis attistis studentu sp&ju apzinati, kritiski un &tiski piedalities
digitalaja vide, stiprinot medijpratibu ka biitisku kompetenci miisdienu informativaja
telpa.

Papildmodula mérkis ir attistit studentu sp&ju ne tikai teorétiski izprast, bet art praktiski
pielietot medijpratibas principus digitalaja vide. Studenti apgiis informacijas avotu analizi,
dezinformacijas un manipulacijas atpaziSanu, digitalas ietekmes mehanismu izvertésanu,
maksliga intelekta lomu satura radiSana un informacijas pliisma, ka arT analizes, ka
digitala vide ietekmé psihologiskos procesus, uzmanibas noturibu un socialas
mijiedarbibas modelus.

Papildmodula uzdevumi:
1. Attistit studentu sp&ju patstavigi analizet, izvertét un kritiski interpretét digitalaja vide
pieejamo informaciju, identificgjot avotu uzticamibu un izprotot saturu plasaka sociali-
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tehnologiska konteksta;

2. Padzilinat studentu izpratni par digitalas informacijas ekosistému un komunikacijas
psihologiju, Tpasu uzmanibu pievérsot socialo mediju algoritmu ietekmei, dezinformacijas
izplatiS8anas mehanismiem un parliecinasanas stratégijam politiskaja un biznesa
komunikacija;

3. Attistit praktiskas prasmes psihologiskas manipulacijas atpaziSanai, faktu parbaudei un
uzticamu informacijas avotu identific€Sanai, stiprinot studentu sp&ju analizet digitalo
saturu un izvertet ta autentiskumu;

4. Veicinat studentu izpratni par maksliga intelekta (MI) ietekmi uz informacijas
veidoSanu un patérinu, analiz&jot MI izmantoSanu satura generéSana, algoritmiskaja
personalizacija un digitalas realitates kritiska izvertésana;

5. Izskaidrot digitalas komunikacijas psihologiskos aspektus — kognitivos aizspriedumus,
informacijas parslodzi, socialas salidzinasanas efektus, atkaribu izraisoSus mehanismus un
emocionalas inteligences lomu tieSsaistes vide;

6. Attistit studentu kompetenci atbildiga un &tiska digitalaja Iidzdaliba, stiprinot sp&ju
izmantot digitalos medijus jégpilni un iesaistities publiskas diskusijas, kas sekmée
medijpratibu un palidz mazinat dezinformacijas, manipulacijas un naida runas izplatibu.
Kursa plans Pilna laika: klatiene

1.Ievads medijpratiba un miisdienu informativas vides izaicinajumi: galvenie jédzieni,
misdienu informativas vides izaicinajumi, Latvijas situacijas analize 6L

2.Mediji un to loma demokratiska sabiedriba: medija jédziens, dazadi mediju veidi,
zurnalistikas funkcijas, zinu pratiba, zurnalistikas un sabiedrisko attiecibu atSkiriba 8L 2S
3.Dezinformacijas un manipulacijas atpaziSana: dezinformacijas veidosanas un
izplatiSanas pane€mienu analize, pseidozinatnes un cita maldinosa satura atpaziSana 6L 2S
4.Interneta algoritmi un personalizéta informacija: digitalo platformu algoritmu logika,
filtru burbuli, ietekme uz saturu digitalaja vidé 4L

5.Mediji un socialie mediji konteksta ar dazadam sabiedribas grupam: mediju efektu
analize attieciba uz dazadam paaudzém. 2L 2S

6.Varda briviba, naida runa un tiskie izaicinajumi digitalaja vide: brivibas robeZas, satura
modereSana, demokratija vs. dezinformacija, naida runa ttimekli 4L

7.Datpratiba un informacijas vizuala prezentacija: datu izpratne, vizualizacija, datu ka
informacijas avota izvertéSana, interpretacija un publiskosana 2L 2S

8.DroSiba digitalaja vide un lietotaju aizsardziba: kiberdroSiba, personiskas informacijas
aizsardziba, parole un identitate 2L 2S

9.Faktu parbaude prakse: riki, metodes, pasrociga parbaude, parbaudes darbs 4L 4Pd
10.Pirmas kursa dalas nosléguma: izvertéjums un diskusijas: apgiito tému sasaistiSana ar
savu studiju nozari, aktualo notikumu analize, refleksija par apgiito 2S

11.Maksliga intelekta loma informacijas pliisma un sabiedribas uztvere: algoritmi, datu
plisma, MI tehnologiju ietekme uz [émumu pienemsanu — informacijas ekosistémas
parmainas 6L

12.Manipulacija, dzilviltojumi un dezinformacija generativa MI laikmeta: sintétiska
informacija, dzilviltojumu tehnologijas, ar MI palidzibu veidotas dezinformacijas formati,
uzticamibas iltizija un uztveres maldinaSana, praktiska analize un pieméru dekodéSana 6L
2S

13.MI izmantoS8ana politiskaja komunikacija un propaganda: automatizétas kampanas,
botu tikli, ietekme uz sabiedrisko domu, demokratijas riski, pieméru analize 4L 2S
14.Automatiz&ta zurnalistika un generétais saturs medijos: iesp&jas un &tiskie jautajumi.
Automatizetas zinas, Zurnalistikas kvalitates un €tikas izaicinajumi, MI ietekme uz
informativas telpas kvalitati un uzticamibu, MI ietekme uz informativas telpas kvalitati un
uzticamibu, faktu parbaude ar MI atbalstu, tehnologiju loma dezinformacijas mazinasana
vai pastiprinasana 6L



15.11gtsp@jiga, apzinata un &tiska MI izmantoSana, refleksija par kursa saturu: apzinata
pieejam MI rikiem, €tikas principi, riska izvertéSana. Refleksija par apgiito kursa dalu un
atzinu izmantoSanu studijas un darba 4L

16.Parliecinasanas komunikacijas pamati un galvenas teorijas: parliecinaSanas jédziens,
teorijas, psihologiskie ietekmes mehanismi, platformu loma parliecinasana 6L
17.Digitala reklama, marketinga panémieni un &tiskie riski: reklamas un marketinga
pratiba, uzmanibas piesaiste, zalmaldinasana, agresivais marketings un citi &tiski
jautajumi, seminara - marketinga pieméru analize 6L 2S

18.Socialas ietekmes un digitalas kultiiras mehanismi: influenceru kultiira, parasocialas
attiecibas, viralas paradibas, atcelSanas kultiira ("cancel culture”), memes ka ietekmes
instrumenti. Seminara - digitalas kultiras gadijumu izpéte parliecinasanas komunikacijas
konteksta. 6L 2S

19.Politiska komunikacija, propaganda un populisms digitalaja vide: politiskas
parliecinasanas stratégijas, populisma retoriskas analize. Seminara - piemé&ru analize no
priekSvelesanu kampanam un sabiedriskajiem diskursiem 6L 2S

20.Uztvere, domaSana un emocijas digitalaja vide: Kognitivie aizspriedumi, emocionalas
reakcijas, Danninga-Krigera efekts, digitala empatija 4L 2S

21.Pasidentitate un sociala salidzinasana tieSsaiste: pasreprezentacija timeklt,
pasnovertéjuma un piederibas sajitas veidosanas 4L 2S

22.Atkariba un uzmanibas parvaldiba digitalaja vide: Digitalais nogurums, informacijas
parslodze, uzmanibas ekonomika, dopamina cilpas, atkaribas mehanismi socialajos
medijos 6L 2S

23.Socialas attiecibas un konflikti digitalaja telpa: Romantiskas, draudzigas un
parasocialas attiecibas tieSsaiste. Toksiskums, “ghosting”, emocionala tuviba digitalaja
telpa. Grupu dinamika, anonimitates efekti, tieSsaistes konfliktu un polarizacijas
psihologija, viedoklu radikalizacija 6L 2S

24 Psihologiska labbiitiba un veseliga Iidzdaliba digitalaja vide. Kursa dalas noslégums:
Digitala detoksikacija, veseligas komunikacijas stratégijas, digitalo paradumu pasanalize,
refleksija par apgiito, pieméru apkoposana 2L 2S

25.Papildprogrammas noslégums: kopsavilkums, tematiski saistitu aktualo noriSu analize,
atskats uz paveikto, diskusija par atzinu talako pielietojumu prakse un petnieciba 2L 2S
Kopa 112L 34S 4Pd

StudejoSo patstavigo darbu organizacijas un uzdevumu raksturojums

Studentu patstavigais darbs ietver literatiiras studijas, sagatavoSanos seminariem un
rakstveida eksamenam, patstavigu medijpratibas problémgadijuma analizes veikSanu,
sagatavoSanos starpparbaudijumam - praktiskajam faktu parbaudes treninam.

Studiju rezultati

Zinasanas:

1. Izprot medijpratibas jédzienu un nozimi musdienu digitalaja sabiedriba, tai skaita
dazadu mediju veidu ietekmi uz informacijas uztveri un interpretaciju.

2. Zina galvenos dezinformacijas izplatiSanas mehanismus un manipulacijas panémienus
mediju, socialo mediju un cita digitala satura.

3. Apzinas maksliga intelekta tehnologiju lomu digitala satura radiSana un informacijas
plismas ietekmésana.

Prasmes:

4. Prot kritiski analizét un izvertét digitalaja vide pieejamo informaciju, identific€jot
uzticamus un neuzticamus avotus, tostarp algoritmiski personaliz&tu saturu.

5. Spgj atpazit psihologiskas manipulacijas elementus komunikacija (reklamas, politiskaja
un socialaja komunikacija) un izvertét to ietekmi uz sabiedrisko domu un individualo
uzvedibu.



6. Prot pielietot metodes MI radita vai modificéta satura (pieméram, dzilviltojumus,
automatiz€ta zurnalistika) identific€Sanai un analiz€Sanai un novertet ta uzticamibu un
gtiskumu.

Kompetence:

7. Sp&j apzinati un &tiski piedalities digitalaja komunikacija, veicinot uzticamu
informacijas apmainu un respekt€jot informativas vides daudzveidibu.

8. Demonstré sp€ju pielietot ieglitas zinaSanas un prasmes medijpratiba, lai mazinatu
dezinformacijas un naida runas izplatibu, ka ar1 veidotu kvalitativu un sociali atbildigu
saturu dazadam auditorijam.

Prasibas kreditpunktu iegiiSanai

legiits veért€jums 2 starpparbaudijumos un nosléguma parbaudijuma (eksamena),
seminaros iegits vertgjums "ieskaitits".

Starpparbaudijumi:

1. Medijpratibas problémgadijuma analize. Var sniegt maksimums 10 punktus jeb 10
balles (25% no gala veértgjuma).

2. Praktiskais parbaudes darbs faktu parbaudg. Darbs var sniegt maksimums 10 punktus
jeb 10 balles (25% no gala vértgjuma).

Nosléguma parbaudijums par visas papildprogrammas tematiku: rakstveida eksamens
(50% no gala vertejuma).

Studiju kurss ir nokartots, ja kopuma iegiitais vertéjums nav mazaks par ¢etram ballem
(gandriz viduvgji).

Studiju rezultatu vérteSanas kriteriji

Studiju kursa apguve ta nosleéguma tiek verteta saskana ar Latvijas Republikas
normativajiem aktiem, vadoties péc $adiem kritérijiem: ieglito zinasanu apjoms un
kvalitate, iegiitas prasmes, ieglita kompetence atbilstigi planotajiem studiju rezultatiem.

_ - o Studiju rezultati
Parbaudijumu veidi

12345678
1.Praktisks parbaudes darbs faktu parbaude - |- ++ + |+ - -
2. Probléemgadijuma patstaviga analize + -
3. Rakstveida eksamens ++

Obligati izmantojamie informacijas avoti

1. Caboya, L., Darazs, T. & Hudakova, V. (2024). Memes in Marketing: Impact on
Advertising Literacy and Emotional Experience Among Adolescents. Academic Journal of
Interdisciplinary Studies, 13(6), 1. https://doi.org/10.36941/ajis-2024-0175

2. Christ, G. W. & De Abreu, S. B. (eds.). (2020). Media Literacy in a Disruptive Media
Environment. New York: Routledge.

3. Feijoo, B. & Gomez Fernandez, E. (eds.). (2024). Advertising literacy for young
audiences in the digital age: A critical attitude to embedded formats. Springer.

4. Hobbs, R. (2021). Media Literacy in Action: Questioning the media.

Lanham: Rowman & Littlefield.

5. Kotler, P., Kartajaya, H., Setiawan, 1. (2024). Marketing 6.0: the future is immersive.
Wiley.

6. Potter, J. W. (2021). Media Literacy. 10th ed. Los Angeles: Sage.

7. Reinecke, L., Gilbert, A. & Eden, A. (2022). Self-regulation as a key boundary
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condition in the relationship between social media use and well-being. Current Opinion in
Psychology, 45. doi:10.1016/j.copsyc.2021.12.008

Papildus informacijas avoti

1. Heinze, A., Fletcher, G., Rashid, T., Cruz, A. (Eds). (2020). Digital and social media
marketing: a results-driven approach. Routledge, Taylor & Francis Group.

2. Kotler, P., Kartajaya, H., Setiawan, 1. (2021). Marketing 5.0: technology for humanity.
Wiley.

3. Lo¢mele, K. (2023). Medijpratiba pandémijas laika. Gram.: Zelce, V., Lasmane, S.,
Zitmane, M. (red.). Latvijas mediju ekologija: 2020. gada pandémijas kriz€. Riga:
Latvijas Universitates apgads. 147.— 167. lpp.

4. Lo¢mele, K. (2022). Datpratiba ikdienai: Viegli lasams izglitojoss materials par datu un
statistikas izvert€Sanu. Riga: Latvijas Nacionala biblioteka. Elektronisks izdevums
https://dom.Indb.lv/data/obj/file/33119284.pdf

5. Negreira-Rey, M.-C., Vazquez-Herrero, J., Sixto-Garcia, J., & Lopez-Garcia, X. (eds.).
(2024). Blurring boundaries of journalism in digital media: New actors, models and
practices. Springer International Publishing.

6. Ostic, D., Qalati, S. A., Barbosa, B., Shah, S. M. M., Galvan Vela, E., Herzallah, A. M.,
& Liu, F. (2021). Effects of social media use on psychological well-being: A mediated
model. Frontiers in Psychology, 12, 678766. https://doi.org/10.3389/fpsyg.2021.67876

7. Roberts, J. (2024). Effective journalism: How the information ecosystem works and
what journalists should do about it. Intellect Ltd.

8. Wang, Y., Salim, N. A. M., & Subri, S. (2023). The Conceptual Frameworks of
Adpvertising Literacy: A Systematic Literature Review. International Journal of Academic
Research in Economics and Management Sciences, 12(3), 257-270.
http://dx.doi.org/10.6007/IJAREMS/v12-13/19077

Periodika un citi informacijas avoti

1. Sage Journals Online. (LU Biblioteka / UL Library)
2. Taylor & Francis Social Science & Humanities Library (LU Biblioteéka / UL Library)
3. JSTOR Online. (LU Biblioteka / UL Library)

Kursa ietvaros nav pielaujams plagiatisms un citi akadémiska godiguma parkapumi ladzu iepazities
ar LU Noteikumiem par akadémisko godigumu. ST kursa ietvaros generativa maksliga intelekta
(M]) riku izmantosana ir atlauta izn€muma gadijumos, ja to rakstiski ir noradijis un atlavis §1 kursa
docétajs. Visos citos gadijumos nav pielaujama maksliga intelekta generétu materialu (teksta,
att€lu, audio, video u.c.) iesniegSana patstavigajos un grupu uzdevumos, parbaudes darba,
eksamena vai jebkada cita parbaudes darba, $ada veida materialu iesniegSana tiks uzskatita par
neatlautu paliglidzeklu izmantosanu



