Par Latvijas Universitātes organizētā iepirkuma

„Reklāmas izvietošanas pakalpojumi 

Latvijas Universitātes vajadzībām” 

(iepirkuma identifikācijas Nr.LU 2015/17_I) 

nolikumā izvirzīto prasību skaidrojumu 


Latvijas Universitātes Centralizēto iepirkumu komisija, atbildot uz ieinteresēto  piegādātāju š.g. 9. aprīlī uzdotajiem jautājumiem, sniedz skaidrojumu par Latvijas Universitātes organizētā iepirkuma „Reklāmas izvietošanas pakalpojumi Latvijas Universitātes vajadzībām” (iepirkuma identifikācijas Nr.LU 2015/17_I) (turpmāk – Iepirkums) nolikumā (turpmāk – Nolikums) izvirzītajām prasībām:

„1) vai esam pareizi sapratuši, ka Nolikuma 2. pielikumā "Tehniskā specifikācija 2. lote - "LU uzņemšanas reklāma vidē"" jāparedz 245 plakātu ražošana? Lai visu pretendentu iesniegtie piedāvājumi būtu līdzvērtīgi un salīdzināmi, būtu nepieciešams definēt jeb fiksēt ražošanai nepieciešamo plakātu skaitu. 

šis jautājums radās, jo- vienu plakātu var izmantot trīs nedēļas, taču no tā cietīs plakāta kvalitāte 2. un 3. nedēļā un šādā gadījumā, ja izmanto vienu plakātu uz visām 3 nedēļām, ražošanai nepieciešamais plakātu skaits ir 83 gab.”

Paskaidrojam: Ņemot vērā Iepirkuma Nolikumā noteikto reklāmas izvietošanas periodu, kā arī izvietojuma vietu un stendu kopējo skaitu, ražošanai nepieciešamais plakātu skaits ir 200 gab.

„2) 1. lote "LU uzņemšanas reklāma internetā", konkrēti- Google AdWords izvietojums meklēšanas rezultātos: Lai visu pretendentu iesniegtie piedāvājumi būtu līdzvērtīgi un salīdzināmi, būtu nepieciešams noteikt atslēgvārdus reklāmas izvietošanai, jo reklāmas cenu ietekmē reklāmas eksponēšanas pieprasījums pēc konkrētā atslēgvārda meklējuma. Lūdzu, precizējiet plānotos atslēgvārdus, kurus izmantosiet kampaņā.”

Paskaidrojam: Atslēgas vārdi tiek izvēlēti LU uzņemšanas kampaņas kontekstā. Vārdi tiks precizēti pirms kampaņas uzsākšanās. Atslēgvārdu skaitam nav nozīmes. 

„3) 3. lote "LU vadības un uzņēmējdarbības mācību centra reklāma internetā", konkrēti- Google AdWords izvietojums meklēšanas rezultātos: Lai visu pretendentu iesniegtie piedāvājumi būtu līdzvērtīgi un salīdzināmi, būtu nepieciešams noteikt atslēgvārdus reklāmas izvietošanai, jo reklāmas cenu ietekmē reklāmas eksponēšanas pieprasījums pēc konkrētā atslēgvārda meklējuma. Lūdzu, precizējiet plānotos atslēgvārdus, kurus izmantosiet kampaņā.”

Paskaidrojam: Atslēgas vārdi tiek izvēlēti LU uzņemšanas kampaņas kontekstā. Vārdi tiks precizēti pirms kampaņas uzsākšanās. Atslēgvārdu skaitam nav nozīmes. 

4) „Nolikuma 3. pielikumā 1. lote - "LU uzņemšanas reklāma presē": 
Vai presē publicējamā reklāma paredzēta krāsaina vai melnbalta, jo šis faktors ietekmē reklāmas laukuma cenu.”

Paskaidrojam: Reklāma paredzēta krāsaina.

5) „Nolikuma 2. pielikuma 3. lote "LU vadības un uzņēmējdarbības mācību centra reklāma presē": Vai presē publicējamā reklāma paredzēta krāsaina vai melnbalta, jo šis faktors ietekmē reklāmas laukuma cenu.”

Paskaidrojam: Reklāma paredzēta krāsaina. 
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