Par Latvijas Universitātes organizētā iepirkuma
„Latvijas Universitātes reklāma internetā, presē, kino un vidē”
 (iepirkuma identifikācijas Nr.LU 2016/4_I) 
nolikumā izvirzīto prasību skaidrojumu 


Latvijas Universitātes Centralizēto iepirkumu komisija (turpmāk – Komisija), atbildot uz ieinteresētā piegādātāja 2016.gada 18.februāra e-pasta vēstulē uzdoto jautājumu, sniedz skaidrojumu par Latvijas Universitātes organizētā iepirkuma „Latvijas Universitātes reklāma internetā, presē, kino un vidē” (iepirkuma identifikācijas Nr.LU 2016/4_I) (turpmāk – Iepirkums) nolikumā (turpmāk – Nolikums) izvirzītajām prasībām:
Jautājums:

„Vēlos precizēt sekojošus jautājumus par Tehnisko specifikāciju : 1. daļa- „LU reklāma internetā 2016.gada ietvaros”*

- Vai youtube skatījums tiek skaitīts, ja video ir skatīts līdz 5 sekundēm vai pilni video skatījumi?

- Tvnet .lv/rus.tvnet.lv  galeriju brendinga garantētais ekspozīciju skaits nedēļā  ir 100 000 ekspozīcijas,. Tabulā ir uzradītas 1 250 000 ekspozīcijas, vai kampaņai paredzēts 11 reizes 2016. gada ietvaros iegadāties galeriju brendingu?

- Balstoties uz kādiem datiem ir noradīts klikšķu skaits Google AdWord tīklam meklēšanas rezultātos, jo tas ir pārāk apjomīgs šai kategorijai?”

1. Komisijas skaidrojums: 

2. Nē, Youtube video skatījums netiek skaitīts, ja video ir skatīts līdz 5 sekundēm. Youtube video skatījums tiek skaitīts, ja tiek noskatītas vismaz 30 sekundes no video vai viss video (ja tas ir īsāks par 30 sekundēm).

3.  Pretendentam jāiesniedz pasūtītājam piedāvājums, kas sagatavots atbilstoši Iepirkuma Nolikuma 2.pielikumā „Tehniskā specifikācija 1.daļa – “LU reklāma internetā 2016.gada ietvaros”” noteikto, proti, mediju piedāvājums 2016.gada ietvaros atbilstoši pasūtītāja noteiktajām prasībām, tajā skaitā pasūtītāja noteiktajam garantēto impresiju skaitam. Tāpat arī norādām, ka atbilstoši Nolikumā noteiktajam, Iepirkuma līguma izpildes laikā piegādātājs pēc pasūtītāja pieprasījuma sagatavo un iesniedz pasūtītājam mediju plānu par periodu līdz 2016.gada 31.decembrim. 
4. Iepirkuma Nolikumā noteiktais Google klikšķu apjoms ir norādīts ņemot vērā paredzamās un nepieciešamās pasūtītāja vajadzības 2016.gada ietvaros.
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