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Ievadam

2006. gada 1. septembr1 Latvijas Universitate tika sakts petniecibas projekts
“Latviesu valoda musdienu kultiiras situacija”, lai pieverstu sabiedribas uzmanibu
latviesu valodai miisdienas popularakaja informacijas avota — interneta. Interneta
valodas pétfjumi liecinaja, ka nepiecieSama sistémiska visa funkcionala paveida —
plassazinas lidzeklu valodas — izp&te gan praktiska, gan teorétiska aspekta.
Pirmkart, publicistikas valoda vislabak no visiem rakstu valodas veidiem atspogulo
parmainu procesus valoda, otrkart, valodas lietotdjiem neapzinoties, ta iespaido
visas sabiedribas runas un rakstu valodu. Tadgjadi plassazinas Iidzeklu valoda ne
tikai dod bagatigu vielu parrunam par valodas kvalitati un normativo aspektu, bet
izvirza arT virkni teor&tiski risinamu stilistikas un valodas kulttiras jautajumu.

Saja krajuma apkopotas publikacijas veidotas uz referatu pamata, kas nolasiti
Latvijas Universitates Filologijas un makslas zinatpu fakultaté notikusajos seminaros
“Funkcionalie stili un runas zanri plassazinas lidzeklos” 2007. un 2008. gada.
Krajuma ietverti gan zinatniski, gan popularzinatniski raksti, kas adreséti plaSam
interesentu lokam. Sakuma apliikoti visparigi jautajumi par publicistikas valodas
vietu latvieSu valodas funkcionalo paveidu sistéma, péc tam analizétas leksikas
lietojuma Tpatnibas un dazi plassazinas Iidzeklu valodas gramatiskie aspekti,
krajuma beigu dala vairaki reklamas un sludinajumu valodai veltiti raksti, ka art
petijumi par lietiska stila izmantojumu plassazinas Iidzeklos.

Krajuma sastaditaja pateicas visiem autoriem par ieguldito darbu rakstu
sagatavoSana, ka arT recenzentiem par ieteikumiem publikaciju pilnigoSana. Ipasa
pateiciba pienakas Latvijas Universitatei, kas finansgjusi projektu “Latviesu valoda
miusdienu kultiiras situacija”, ka art LU Akadémiskajam apgadam.

Ilze Lokmane



Plagsazinas lidzeklu valoda

Publicistikas valodas vieta
funkcionalo paveidu un stilu sistéma

The Place of Mass Media Language within the
System of Functional Sub-Types and Styles

I1ze Lokmane

Latvijas Universitates Filologijas fakultate
LatvieSu un visparigas valodniecibas katedra
Visvalza iela 4a, Riga, LV-1050
ilokmane@latnet.lv

Raksta analiz€tas valodas funkcionalo paveidu un funkcionalo stilu klasifikacijas problémas
un publicistikas valodas vieta valodas stilistiskaja sistéma. Termini funkcionalais paveids
un funkcionalais stils latviesu valodnieciba tradicionali lietoti ka sinonimi, jo tiek atzits, ka
valodas lietojuma joma nepiecieSami nosaka izmantojamo valodas lidzek]u atlasi. Zinama
atbilsme starp cilvéku darbibas jomam un tajas izmantoto valodu patiesam pastav, tomer
valodas lidzeklu izvéle noteikta sazinas situacija (ipasi dailliteratfira un publicistika) parsniedz
viena stila robezas. Publicistika tiek izmantoti gan lietiska un zinatniska, gan sarunvalodas un
pogtiska stila elementi. Tade] biitu lietderigi mingtos jeédzienus skirt: funkcionalais paveids
ir situativi nosacits un balstits uz lietojuma jomas, turpretim funkcionalais stils nosakams
pec valodas Iidzeklu atlases. Miusdienu valodas sistéma publicistikas valoda uzskatama par
funkcionalo paveidu. Publicistikas valoda izveidojies daudz zanru, tie mainas un turpina
diferencéties. Tapat ka funkcionalaja paveida var izmantot vairakus stilus, arT runas zanri
var kombinét dazadu stilu elementus.

Balstoties uz kvalitativam un kvantitativam valodiskam pazimém, funkcionalie stili
vertgjami attieksme pret neitralo jeb visparlietojamo valodu: pazeminatais stils (sarunvalodas
stils) un paaugstinatie stili (po&tiskais, lietiSkais un zinatniskais stils). Publicistikas valoda
izmanto gan stilistiski pazeminatus, gan stilistiski paaugstinatus valodas lidzeklus. Par
Tpasa publicistikas vai, precizak, publicistiska stila eksistenci varétu liecinat aliizijas, proti,
apzinats $T stila elementu izmantojums citos paveidos (zinatniskaja literatiira, dailliterattira),
tomer §T stila valodiskas pazimes un mijiedarbe ar citu stilu Iidzekliem vél japéett.

Atslegvardi: publicistikas valoda, funkcionalais paveids, funkcionalais stils, runas zanrs,
sazinas joma, valodas stilistika, runas stilistika.

Latviesu valodnieciba tradicionali tiek aplikoti pieci funkcionalie stili
jeb valodas funkcionalie paveidi: 1) zinatniskais stils, 2) lietiSko rakstu stils,
3) sarunvalodas stils, 4) publicistikas stils, 5) dailliteratiiras stils. Sada pieeja ar
nelielam terminologiskam at$kirtbam nostiprinajusies gan teorétiskaja literatara
(sk., piem., Rozenbergs 1995, 82), gan valodas prakses rokasgramatas un skolu
praksg. Piecu stilu sistéma ir populara arT slavu valodnieciba. Piem&ram, Grigorijs
Solganiks (/ pueoputi Hxoenesuu Coneanux) norada, ka minéta funkcionalo stilu
tipologija balstas uz valodas funkcijam un katra stila noteikta funkcija izvirzas
priek$plana: zinatniskaja stila — informativa un izzipas funkcija, lietiskajos
rakstos — sabiedrisko attiecibu regul€Sanas funkcija (viena no valodas socialajam
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funkcijam), sarunvaloda — sazinas funkcija, publicistika — ietekm&josa funkcija,
dailliteratiira — estétiska funkcija. Katra funkcija prasa no valodas noteiktas iezimes
(piem@ram, precizitati, objektivitati, t€lainibu utt.), un laika gaita valoda izveido
Tpasus lidzeklus So mérku sasniegSanai. Citiem vardiem sakot, katrs stils atlasa no
valodas tos Iidzeklus, kas vislabak var veikt tam izvirzitos uzdevumus (Coyranuk
2003, 173-174).

Misdienu lingvistika piecu stilu sistéma nereti tiek apSaubita. Visvairak
iebildumu parasti izraisa dailliterattiras stils, kas parstav visu nacionalo valodu un
kura savdabigi tiek izmantoti citu stilu elementi (sk., piem., Freimane 1993, 35), ka
arT publicistikas stils, kas daudzveidiba tuvojas dailliteratiiras valodai.

Tadgjadi bez piecu stilu sisteémas lingvistika pazistamas ari citas. Pieméram,
krievu valodniece Irina Arnolda (Mpuna Braoumuposna Apronwd) tuvak raksturo
cetrus stilus — poétisko, zinatnisko, publicistikas un sarunvalodas stilu (ApHoyBA
1981, 250-278) — un apSauba dailliteratiras stila ka vienota valodas paveida
eksistenci, jo maksliniecisku efektu visbiezak panak tiesi ar dazadu stilu sakausgjumu
(Apaombn 1981, 249). Inta Freimane, atsaucoties uz ¢ehu valodnieku p&tijumiem,
nosauc cetrus funkcionalos paveidus: 1) sarunvaloda (balstas uz komunikativo
funkciju), 2) lietiska valoda (balstas uz praktiski specialo funkciju), 3) zinatnes
valoda (balstas uz teor&tiski specialo funkciju) un 4) poétiska valoda (balstas uz
estétisko funkciju) (Freimane 1993, 33). Savukart krievu valodnieks Vladimirs
Gaks (Bradumup Ipucopvesuy ['ak) raksturo tris galvenas cilvéku dzives sféras
ar tam atbilstosiem stiliem: 1) sadzive, kam atbilst stilistiski pazeminata valoda
jeb sarunvaloda, 2) sabiedriskais darbs un sabiedriskas attiecibas, kam atbilst
specializéta (zinatniska un lietiSko rakstu) valoda, 3) makslinieciska jaunrade, kam
atbilst stilistiski paaugstinata jeb poétiska valoda (I'ak 1977, 51). Ka redzam, ne
I. Freimanes, ne V. Gaka dalfjuma publicistikas valoda ka Ipass paveids netiek
mingta. Vienota publicistikas stila eksistenci apSauba ari Jurijs Skrebnevs (FOpuui
Muxaiinosuy Cxpednes) (Cxpedres 2000, 169—170) un citi autori.

Atgriezoties pie latvieSu valodnieciba tradicionalas piecu stilu sistémas,
jaatzist, ka visi mingtie stili patieSam nav viena Iimena paradibas.

Zinatniskais un lietisko rakstu stils ir relativi viegli raksturojams, jo ir saméra
daudz pazimju, kas atskir Sos valodas paveidus no citiem un no visparlietojamas
valodas. Turklat jauzsver, ka valodas lidzeklu atlases zina zinatniskais stils un
lietisko rakstu stils ir samera tuvi: abos stilos tiek plasi izmantoti sve$vardi terminu
funkcija un citi abstraktas nozimes vardi, abiem stiliem raksturiga daudznozimigu
vardu specializacija jeb lietojums tikai viena nozim€, nominalizacija jeb
pastiprinatas nomenu lietoSanas tendence, sarezgitas strukttiras saliktu pakartotu un
jauktu saliktu teikumu, ka arT garu apzimétaju virknu izmantojums, samera stingras
un [éni mainigas normas un citas pazimes.

Sarunvalodu saméra viegli raksturot tapec, ka atskirtbu no citiem funkcio-
nalajiem paveidiem liela méra nosaka pretstats starp runas un rakstu valodu.
Piem@ram, runats teksts ir ierobezots laika, tadgjadi uztverams lineari, turpretim
rakstitu tekstu var lasit 18ni vai atri un nepieciesamibas gadijuma parlasit. Runats
teksts ir spontans, slikti strukturéts (jo runatajs reizé doma un runa), tam raksturigs
valodas Iidzek]u pardaudzums, ko klausitdjs nereti pat nepamana. Ipasi svarigi ir
tas, ka runata teksta dalu informacijas sniedz uzsvars, intonacija, zesti, mimika.
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Tomeér arT sarunvaloda nav viendabiga. Jautajums par to, cik ITmenu ir sarunvaloda
un ka tos norobezot, noteikti ir atseviska pétjjuma objekts.

Atskirtba no zinatniska stila, lietiSko rakstu stila un sarunvalodas stila
raksturojuma, publicistikas un dailliteratiras valodu kopuma raksturot griti.
Iesp&jams konstatt tikai dazas loti visparigas pazimes. Piem&ram, varétu teikt, ka
dailliteratiiras (varbut precizak — makslas) valodas galvenas iezimes ir t€lainiba
un neprognoz&jamiba (tatad valodas jaunrade), bet §is pazimes raksturo arT dalu
sarunvalodas, atseviskus publicistikas zanrus, turklat t€lus izmanto ar1 zinatniskos
un popularzinatniskos tekstos izpratnes atvieglosanai.

Gan runati, gan rakstiti publicistikas teksti no valodas lidzeklu atlases viedokla
ir loti dazadi.

Publicistika konstat§jams sveSvardu un citu abstraktas nozimes vardu
pardaudzums (ka lietiskos un zinatniskos tekstos):

Ta ir pasreizéja izejosa dispozicija, iespejams, nepietieckamu debasu un

nepietieckamas argumentacijas konteksta. (TV raidijums Kas notiek Latvija?)

Latvija inovativaja joma esam visai nozélojama pozicija. Valstij biitu

nepieciesama prioritate attieciba uz inovacijam. (Nedéla)

Publicistikas valodai nereti piemit stereotipiskums un logikas trukums (ka
sliktai lietisko rakstu vai zinatnes valodai). Pieméri no dazadiem televizijas zinu
raidijumiem:

Transporta lidzeklis ir paaugstinatas bistamibas avots.

Tas veicinatu klientu pieejamibu pakalpojumam.

— Kdada ir galvena slepkavibas versija? — Galvend versija ir tada, ka Sis
uznéméjs ir nodarbojies ar uzneméjdarbibu.

Publicistika, tapat ka zinatniskaja un lietisko rakstu stila, m&édz lietot garus
sarezgitas struktiras teikumus:

Nekustamo ipasumu tirgus dalibnieki zina stastit, ka neskaidrais Krievijas
ekonomikas stavoklis mudinot miisu kaiminvalsts bagatos pilsonus ieguldit
naudu Latvijas nekustamajos ipasumos, neraugoties uz to, ka cenas ipasumiem
Latvija esot parak augstas (te japiebilst, ka ipasumu iegade Latvija Ukrainas
un Krievijas pilsoniem atvieglo t. s. §engenas vizas iegiiSanu — lai gan tas, no
otras puses, rada jautd@jumu, vai Latvija kads kontrolé Sadu pircéju reputaciju,
jo diemzél minétas vizas karo ne tikai likumpaklausigi cilveki, un Latvijai
var gadities atbildét uz nepatikamiem citu Eiropas Savienibas dalibvalstu
Jautdjumiem, ja, teiksim, Spanija tiks aiztureti Krievijas razbainieki, kuri vizu
ieguvusi, pateicoties ipasumiem Latvija). (Nedéla)

Savukart t€lainiba tuvina publicistikas valodu sarunvalodai un dailliteratiirai:

Pirms sakt cept jaunas sabiedribas integracijas pamatnostadnes, biitu
Jjanoskaidro, kapéc tad vecas kops dzimsanas guléjusas skapt nelietotas un
nevalkatas. (Neatkariga Rita Avize)

Daudz telainu valodas Iidzeklu ir reklamas tekstos: Suzuki Swift ir ass, ar
sportisku personibu apvelltits.
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Publicistika (1pasi reklama), tapat ka sarunvaloda, vérojama parspiléta valodas
lidzeklu izvele: Maksimalas acis — tik lielas un satriecosas!

Literaras un neliteraras sarunvalodas ekspansija plassazinas lidzeklos sasniegusi
milzu apmérus. Varétu teikt, ka ped&jos gadu desmitos ir mainijusies publicistikas
stilistiska norma uz sarunvalodas pusi. Ir mainijusies laikmeta gaume un valodas
izjuta. Publicistika tiek izmantoti loti ekspresivi slengismi, arT vulgarismi:

Loti podigs dizains un visvisadi stiligi prikoli, sakot ar “Mumij Tro]]” solistu

Ilju L. Asinssiicéja frizierisa veidola, realistiski ‘“uzblieztu” “Aeroflot”

lidmasinas katastrofu .. (TV Izklaide)

Tas Saja dziesma rada nenormalu kacku. (Strups)

Hoki nevar atnakt un lunot. (Strups)

Publicistikas valoda dazkart ir agresiva, verojama tieksme p&c sensacijas,
skandala. Ironija, pat sarkasms plassazinas Iidzeklu tekstos liecina, ka tiek izsmiets
pilnigi viss:

Kritiku jocini par Misteru Gudriti, kas iemacijies vienu fiSku — veco dziesmu

par vampiru savstarpejam razborkam — ietérpt izcili kruta, stiliga jauno

tehnologiju dizaina .. (TV Izklaide)

P&dgjos gadu desmitos vérojamas parmainas publicistikas valoda izskaidrojamas
galvenokart ar to, ka publicistika straujak par citiem funkcionalajiem paveidiem
reagé uz parmaipam sabiedriskaja dzivé. Publicistikas valodu jutami ietekm&jusi
politiskas sisteémas un plassazinas Iidzeklu funkciju maina, varda un preses briviba,
konkurence plassazinas lidzeklu starpa (COCPSI, 664—675).

Dazkart par pilnigi jaunu funkcionalo paveidu, kas atzarojies no publicistikas
valodas, uzskata interneta valodu. Ttmekl1 lietota valoda ir savdabigs runas un rakstu
valodas sajaukums. Ka uzsver Deivids Kristals (David Crystal), interneta valodas
neparastumu nosaka elektroniska sazinas Iidzekla Tpatnibas: tas ir elektronisks,
globals, interaktivs un lauj sazinaties tados veidos, kas principiali atSkiras no citam
mums zinamam semiotiskam situacijam (Crystal 2006, 26).

Lai noskaidrotu publicistikas vietu funkcionalo stilu sistéma, pievérsisimies
stilu klasifikacijas pamatam.

Funkcionalo stilu jeb funkcionalo paveidu klasifikacija balstas uz divam
pazimju grupam: pirmkart, lingvistiskas (valodiskas) pazimes jeb valodas lidzeklu
atlase, otrkart, ekstralingvistiskas (arpusvalodiskas) pazimes jeb sazipas joma.
Viens no stilistikas pamatatzinumiem ir tads, ka $1s pazimju kopas ir simetriskas,
respektivi, sazinas joma nepiecieSami nosaka noteiktu valodas lidzeklu atlasi.
Masu sazinu parasti uzskata par vienu sazinas jomu, tomér redzam, ka te izveletie
valodas Iidzekli ir loti dazadi atkariba no Zanra un adresata. TieSi tas pats vérojams
dailliteratiiras jeb makslas valoda, zinama méra art sarunvaloda.

Tadel, peéc raksta autores domam, musdienu stilistika buitu lietderigi skirt
latviesu lingvistiskaja tradicija sinontmiski lietotos jédzienus funkcionalais paveids
un funkcionalais stils. Funkcionalais paveids ir nosakams péc funkciongSanas
sferas, tatad tas ir situativi nosacits, turpretim stilu nosaka péc valodas lidzeklu
atlases.
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Lidzigu domu izteikusi vairaki krievu valodnieki. Piem&ram, Germans Orlovs
(I'epman Anexcanoposuy Opnog) uzskata, ka jaskir zinatnes valoda jeb zinatnes
valodas funkcionalais paveids no zinatniska stila, sarunvaloda jeb sarunvalodas
funkcionalais paveids no sarunvalodas stila utt. (OpmoB 1991, 50-53). Ikdiena
sazinoties varam izmantot ne tikai sarunvalodas Iidzeklus, bet arT paaugstinata
stila elementus — vardus un sintaktiskas konstrukcijas. Tadejadi par sarunvalodas
stilu varam uzskatit valodas paveidu, kas ikdieniska sazinas situacija ir parasts,
nemarkéts, savukart sarunvalodas funkcionalais paveids ir visa neformala sazina
lietota valoda, kura var izmantot arT citu stilu elementus. Ari J. Skrebnevs norada,
ka valodas funkcionalais paveids nav identificgjams ar stilu un viena funkcionala
paveida ietvaros var bt vairaki stili. (Ckpe6nes 2000, 15) Tatad zinama atbilsme
starp cilvéku darbibas jomam un tajas izmantoto valodu patiesam pastav, tomer
valodas lidzeklu izvele noteikta sazinas situacija (ipasi dailliteratiira un publicistika)
parsniedz viena stila robezas.

Problémas funkcionalo stilu klasifikacija rodas art tapéc, ka var loti dazadi
norobezot un definét sazinas jomas. Plassazinas Iidzeklus kopuma var uzskatit par
vienu sazinas jomu, bet tikpat pamatoti masu sazina saskatamas vairakas sazinas
jomas jeb sferas.

Par biitiskam sazipas jomas pazimém, kas ietekm& valodas Iidzeklu atlasi,
bitu uzskatamas $adas:

* sazinas Iidzeklis (mutvardu vai rakstveida sazina);

» sazinas kanals (piem@ram, prese, radio, televizija, internets);

e adresats (viens vai vairaki, pieméram, noteikta sabiedribas dala) un ta

sociala loma;

» adresants (persona, personu grupa vai iestade) un ta sociala loma;

* sazinas interaktivitate (tieSs vai netieSs sazinas partneru kontakts);

» sazinas mérkis un domingjosa valodas funkcija;

e sazinas vieta un laiks;

* sazipas ttma.

Japiebilst, ka uz vairaku pazimju kopuma balstita klasifikacija ir zinama méra
problematiska, proti, ja raksturojam sazinas jomas péc visam pazimém uzreiz,
jomas ir saméra Sauras un to ir daudz.

Visbeidzot, funkcionalo stilu klasifikaciju apgriitina tas, ka stili ir mainigi,
tie turpina attistities un diferencéties. Ka zinams, valodas specializacija ir viens
no visparigiem valodas attistibas likumiem. Sakuma valoda ir viendabiga, vélak,
attistoties rakstibai, literatlirai, dazadam cilvéku darbibas nozarém, pastiprinas
funkcionalas atskiribas. Tatad stilistiska diferenciacija veidojas reiz€ ar literaras
valodas attistibu (MeukoBckast 2001, 144-149). Tapéc noteikta nacionalas valodas
attistibas posma robezas starp funkcionalajiem stiliem var bt plistoSas un nav
stingri novelkamas.

Funkcionalo stilu lingvistiskas pazimes var raksturot no dazadiem viedokliem.
Pirmkart, tas var biit kvalitativas un kvantitativas. Kvalitativas pazimes ir

1pasi stilistiski mark&ti dazadu Itmenu valodas Iidzekli (piem&ram, sarunvalodas
vardi, stilistiski markétas morfologiskas formas un sintaktiskas konstrukcijas).
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Interesanti, ka stila Iidzekli médz biit daudznozimigi — viens un tas pats stilistiski
marké&tais valodas lidzeklis nereti sastopams vairakos stilos, parasti ar dazadam
funkcijam. Pieméram, sintaktiski nepilnas struktiiras tiek lietotas gan sarunvaloda
(— Kur tu? — Uz majam.), gan dailliteratira (Es dazreiz esmu nelaimiga. Dazreiz?
Arvienu.). Sarunvaloda tas runu Tsina, turpretim dailliteratira izsaka emocionalu un
reiz€m arT jédzienisku papildinformaciju.

Kvantitativas pazimes ir noteiktu valodas Iidzeklu lietojuma ipatsvars. P&c
raksta autores domam, stilu raksturojuma kvantitativas pazimes nereti ir svarigakas
par kvalitativajam. Piem&ram, sintakses [TmenT ir saméra maz stilistiski mark&tu
sintaktisku konstrukeiju, proti, tadu, kas sastopamas tikai viena stila. Ja tadas tomer
atrodamas, leksiskas vari€Sanas iespCjas tajas parasti ir ierobezotas, piem&ram,
sarunvalodas teikumos ir ta saucamie atbalsta vardi, bez kuriem konstrukcija nevar
pastavet: 7a jau tu naksi! Ta jau es tev stastisu! Gaidi vien! Stasti vien! Zinatnisko
un lietisko stilu raksturo liels saliktu pakartotu teikumu un jauktu saliktu teikumu
Tpatsvars, tomer $adu tipu teikumi ir visparlietojami un sastopami ari citos stilos.

Otrkart, stila lidzekli raksturojami sintagmatiska un paradigmatiska aspekta.
Paradigmatiska aspekta stilistiski ekspresivie valodas Iidzekli tiek pretstatiti
stilistiski neitraliem valodas lidzekliem un cits citam. Piem&ram, lai vardu
atzitu par stilistiski ekspresivu, tam nepiecieSams neitrals sinontms — stilistiski
ekspresivajiem verbiem pinksket, bimbat, idet, asaroties u. c. ir neitrals sinontms
raudat. Tatad paradigmatiskais aspekts ir saistits ar stila lidzeklu izvéeli.

Sintagmatiska aspekta tiek pétita valodas lidzeklu mijiedarbe runa jeb teksta.
Proti, valodas vieniba, kurai pasai par sevi nav stilistiskas ekspresijas valodas
sistéma, $adu ekspresiju var iegiit, mijiedarbojoties ar citiem valodas lidzekliem
teksta. Interesanta sintagmatiska aspekta izpausme ir ta, ka “sava” funkcionalaja
paveida valodas lidzeklis patiesiba ir neekspresivs, ekspresija paradas, to lietojot
“svesa” paveida. Piem@ram, sarunvalodas vards vai slengisms publiska runa ir
daudz ekspresivaks neka neformala sazina. Sintagmatiskais aspekts stilistika Iidz
§im nav pietiekami novertéts, te petjjumi biitu padzilinami.

Paradigmatiska un sintagmatiska aspekta Skirums stilistika saskan ar valodas
ka abstraktas sistémas un runas ka valodas konkrétas realizacijas jeb lietojuma
Skirumu. Lai risinatu stilu klasifikacijas problémas, bitu lietderigi $kirt valodas
(funkcionalo) stilistiku un runas (teksta) stilistiku. Valodas stilistika nodarbojas ar
valodas faktu — funkcionalo stilu ka relativi slégtu, abstraktu valodas apakssistemu
izpeti, turpretim runas stilistika — ar konkrétu tekstu jeb runas izpeti. Sada
skatfjuma funkcionalais stils ir abstrakts valodas lidzeklu kopums, kas nodrosina
optimalu sazinu noteikta sfera (Kpsuioa 2006, 240).

Tadgjadi esam nonakusSi pie galvena Saja raksta izvirzita jautdjuma: vai
publicistikas valoda ir uzlikojama par patstavigu funkcionalo stilu? D. Kristals
gramata par interneta valodu jauta: ka varam konstatét, ka valoda izveidojies
jauns funkcionalais stils? Diezgan droSa zime ir ta, ka runataji veido aliizijas ar
to citas sazinas situacijas, respektivi, viena stila elementi ka altizija tiek iesaistiti
cita stila (Crystal 2006, 20). Piem&ram, komiska televizijas raidijuma var izmantot
karik&tu lietisko stilu, zinatniska stila elementi tick izmantoti dailliteratiira, nereti
ka satirisks izteiksmes lidzeklis:
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Tas, mani kungi un damas, nav itin nekas cits ka vien gars, kas, nakdams
iz pariras, nolaizas esmé un, savienodamies ar artista sirdsdedzi, isteno
spiritualu projekciju viela jebsu matérija, tadejadi dzemdedams makslas
brinumu. Un tikai viens individs no desmit titkstoSiem ir skanots pietiekami
smalki, lai spétu Universuma atvalkanos stravojumus materializét vai nu
krasas, skanas, vardos, vai, kas visgritak, pratnieciskas atzinas. (A. Eglitis)

Vai publicistikas valoda ir kaut kas tik specifisks, ka varam nesSaubigi runat
par publicistikas stila eksistenci? Jadoma, ka publicistikas valoda Sodien ir visa
nacionala valoda kopuma tapat ka dailliteratiiras valoda. Gan dailliteratiira, gan
publicistika par normu kluvusi dazadu stilu elementu sajauksana.

Publicistikas valodas daudzveidibu nosaka arT tas, ka ir izveidojies daudz zanru,
tie mainas un turpina diferencéties. Zud tadi iedarbigi zanri ka avizu ievadraksti,
arT apraksti un feletoni, savukart popularitati iegiist diskusija, intervija, eseja,
komentars, prognoze, zurnalistiska izmeklesana (COCPS, 664—675). Vérojama ne
tikai briva dazadu stilu elementu, bet pat dazadu zanru kombinacija viena raksta.
Daudz Zanru ir interneta valoda.

Tapéc galvena plassazinas Iidzeklu p&tnieka uzmaniba Sodien biitu pievérSama
runas stilistikai, lai uz uzkrata materiala bazes varétu argumentSti risinat
jautajumu par publicistikas funkcionala stila eksistenci. ArT runas stilistika mekle
visparinajumu un konstaté tekstu tipus, bet tiem ir daudz zemaka visparinajuma
pakape neka funkcionalajiem paveidiem un funkcionalajiem stiliem. Sie tipi
ir runas Zanri. Noteikta Zanra teksts var bit viena stila paveids (pieméram,
zinatniskas monografijas zanrs vai iesnieguma zanrs) vai kombinét dazadu stilu
iezimes (pieméram, popularzinatnisks raksts apvieno zinatniska, publicistiska un
pat sarunvalodas stila elementus). Pasaules valodnieciba Zanra nozimé tiek lietots
ari termins registrs (anglu val. register), pieméram, telefona sarunu registrs, sporta
komentaru registrs, reklamas registrs utt. (Halliday, Hasan 1976, 21-26).

Tatad funkcionalie paveidi, funkcionalie stili un runas zanri ir dazadu
abstrakcijas pakapju paradibas un starp tiem nav tieSas atbilsmes jeb paral€lisma.
Funkcionalaja paveida var izmantot vairakus stilus, tapat ka runas zanri var kombing&t
dazadu stilu elementus. Tiesa gan, visos funkcionalajos paveidos kombingsanas
iesp&jas nav vienadi plasas, piem@ram, lietiSkaja sazipa tiek izmantoti gandriz
tikai lietiska stila elementi. Funkcionalo paveidu, funkcionalo stilu un runas zanru
attiecksmes shematiski varam attelot sadi:

Funkcionalais Funkcionalais Funkcionalais

paveids paveids paveids
Funkcionalais Funkcionalais Funkcionalais
stils stils stils
Runas Runas Runas Runas
zanrs zanrs zanrs zanrs
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Funkcionalo stilu tipologija par pamatu izmantojama stilistika plasi pazistama
tris stilu sist€ma. Visi stilistiski ekspresivie valodas Iidzekli attiecksmé pret
neitralajiem (t. s. visparlietojamo valodu) var biit vai nu stilistiski pazeminati, vai
stilistiski paaugstinati (Cxkpeones 2000, 12).

neitrals stils

azeminats stils . s
P (visparlietojama valoda)

paaugstinats stils

pogtiskais stils

zinatniskais stils
specidlie stili lietidkais (lietisko
rakstu) stils

sarunvalodas stils

Jauzsver, ka t. s. neitralais stils jeb visparlietojama valoda ir abstrakcija, jo
jebkurs konkréets teksts ir noteikta stila (vai stilu sajaukuma) teksts. Visparlietojamo
valodu veido neitrali valodas lidzekli, kas lietojami visos stilos un uzskatami par
sava veida normu, ar ko salidzina stilistiski paaugstinatos un stilistiski pazeminatos
valodas Iidzek]us.

Secinajumi

Misdienu latviesu valoda pastav publicistikas valoda ka valodas funkcionalais
paveids, kura funckioné dazadu stilu elementi un kas apvieno dazadus Zzanrus.
P&c raksta autores domam, misdienu valodas sistéma biitu pamats runat ari par
publicistikas vai, precizak, publicistisko stilu, kura eksistenci vislabak apzinamies,
ja ta elementus sastopam citos funkcionalajos paveidos, pieméram, zinatniskaja
literatiira vai dailliteratiira. ST stila tipiskas pazimes un mijiedarbe ar citu stilu
elementiem publicistikas valoda vél p&tama.

Avoti

Nedeéla

Neatkariga Rita Avize
Strups

TV Izklaide
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Summary

The article deals with the problems of classification of functional sub-types or sub-languages
and functional styles of the Latvian language. The traditional view that the terms sub-type
and style should be used as synonyms is misleading, because there exist several sub-types in
which the combination of different stylistic devices has become a kind of norm. The most
characteristic examples are the language of fiction and the language of the mass media.
Sub-languages should not be identified with styles: sub-language or functional sub-type is a
language used in a given sphere, whereas style is a set of specific linguistic features.

Exploring the system of sub-types, styles and speech genres (registers) of a national
language, we come to the conclusion that sub-type is the most general concept, style is
a specificity of sub-type, and speech genre is a specificity of style. However, both sub-
types and speech genres may combine elements of different styles. It is quite obvious that
the language of the mass media is a functional sub-type of Modern Latvian. However, the
existence of publicist or mass media style leaves much food for critical thought.
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Metaforu lietojums prese

The Usage of Metaphors in the Mass Media

Dite Liepa
Valsts valodas agentiira
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Lacplesa iela 35, Riga, LV-1011
dite.liepa@valoda.lv

Saja raksta uzmaniba tiek pievérsta metaforam ka popularakajam tropu veidam tradicionalos
preses zanros: komentaros, intervijas, problémrakstos, reportazas, feletonos. Pieméri
apkopoti parsvara no trim dienas laikrakstiem: Diena, Neatkariga Rita Avize un Latvijas
Avize.

Lai emocionali iedarbotos uz adresatu, nepiecieSama atbilstosi iedarbigu Iidzeklu izvele.
Ta ka lielaka dala sabiedribas prieksstatu veidojas plassazinas lidzeklu ietekm&, metaforu
uzdevums ir piesaistit lasitaja uzmanibu un parliecinat to. Svarigi ir, nevis kas tiek teikts,
bet ka tiek teikts. Metaforizets teksts palidz uztvert tekstu uz parnesumu pamata. Tas ir
Skietami &rtakais, plasak izmantotais veids, ka milzigaja informacijas parblivétiba ar
valodas palidzibu ietekmét sabiedrisko domu, nepazistamo padarit pazistamu, bet pierasto
par neikdieniSku, turklat tropi rada noteiktus estétiska un kognitiva rakstura efektus.

Atslegvardi: metaforas, tropi, plassazinas Iidzekli, kognitiva pieeja, politiskais diskurss.

Demokratiskas valsts aktivas politiskas dzives norisei nepiecieSama efektiva
politiska komunikacija plassazinas lidzeklos. Jo plasaks un daudzpusigaks
plassazinas lidzeklu piedavatais dialogs, jo par augstaku tiek uzskatits valsts
demokratijas Itmenis. Izmantojot tropu valodu, starp plassazipas Iidzekliem (un
tajos raksto$ajiem zurnalistiem) notiek sacensiba — veiksmiga parnesuma pamata
rodas parsteiguma efekts, netradicionals skatijums, tiek savienots Skietami
nesavienojamais (Zeltuhina 2003, 10).

Saja raksta nav analizéta reklamu valoda, ta, ka zinams, ir apzinati veidota,
lai raditu adresata ricibas motivaciju pirkt vai velet. Tapat janorada, ka turpmak
mingtie pieméri nav mekléti t. s. dzeltenaja presg, raksta izmantoti paraugi no
trim dienas laikrakstiem: Diena, Neatkariga Rita Avize un Latvijas Avize. Raksta
mingtas metaforas ekscerpétas no tadiem preses zanriem ka komentari, intervijas,
problémraksti, reportazas, feletoni.

Aristotelis retoriku dév€ja par parliecinasanas makslu. Ta ka cilveki visos
laikos pasauli ir izzingjusi salidzinajuma, retoriskas figiras palidz veikt izzinas
funkciju, liekot saskatit saistibu starp lietam, savukart Aristotelis aicinaja novertet
metaforas iespgjas: “.. Par vissvarigako tomer jauzskata veikliba metaforas. Tas ir
vienigais, ko nevar ne no viena parnemt, bet [metafora] ir Tsta talanta pazime, jo
atrast gadfjumam piemérotu metaforu nozZime novérot Iidzibu.” (Aristotelis 1959,
96) Ar1 misdienas politiku valodu sauc par retorikas un parliecinasanas valodu.
Retorika ir sena elegantas un parliecinosas runas maksla. Kaut gan patlaban politiki
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neprot ievérot originalos grieku retorikas likumus, vini tomér médz izmantot ar
tiem saistitos runas paradumus, lai vairotu savu ideju ietekmi. Tade] “valodas
izteiksmes Iidzekli veic vairakas svarigas funkcijas politiskaja valoda. Tie padara
abstraktakas lietas vienkar$ak uztveramas, ideologiski spécigas, jo saistitas ar katra
individualo pagatnes pieredzi, pret kuru individi izturas ar lielu cienu” (Tomasa,
Voreings 1999, 41).

Valodnieki uzskata, ka metaforas funkcijas 20. un 21. gs. mija ir jutami
paplasinajusas — visa cilvéces apzipa ir metaforizéta. Mes lietojam metaforas
ikdiena un biezi vien tas pat neapzinamies. “Gadu tiikstoSos valoda neko daudz nav
mainijusies. Homers lietoja tos pasus vardus un tos pasus vardosanas likumus, ko
miuslaiku rakstnieks. Valoda rada metaforas; valoda dzivo, Itkumojot caur metaforu
labirintiem. Savukart metaforas uzladé valodu — piesatina to veidojoSos vardus ar
jaunam jeégam. Pasi vardi nemainas. Cik nu vinu ir, tik ir; dazs gan varbit atmirst,
cits naks vieta, tacu Sie procesi valodas kopainu neko daudz neiespaido. Bet mainas
veidi, kados saakejas vardu jégas.” (Berelis 2001, 215)

Kas ir metafora? Makslinieciskas izteiksmes panémiens vai jebkur§ nozimes
parnesums? Literaras valodas fenomens vai parnestas nozimes paveids? Vai
metafora ir valodiska, un kadas ir metaforas attiecibas ar citiem semantiskajiem
fenomeniem?

Tie ir tikai dazi jautajumi, ko skaidro kognitivas metaforu teorijas. So teoriju
pamata ir atzipa, ka metafora ir universals fenomens — dabiska valoda ir metaforu
caurstravota, tacu pasas metaforas nav saknotas valoda, bet daudz dzilak — valodas
lietotaju kognitivaja fona, pasaules skatfjuma un pieredz€. Metaforas ir pieredzes
sakartoSanas veidi. M@ neesam spgjigi domat nemetaforiski. Stingri nemot,
metaforas parafraze nav iespgjama (Skilters 2008, 99).

Kognitiva semantika — nozimes teorija — uzsver subjekta (ta kermenisko
pieredzi ieskaitot) un valodas lietojuma situacijas, ka arT attieciga kultiiras konteksta
primaro lomu nozimes pieskirSanas akta.

Nozimigakie $a teorgtiska stravojuma metaforu pétnieki ir Dzordzs Leikofs
(Lakoff), Marks Dzonsons (Johnson) un Marks T&rners (7urner). Pirma monografija
kognitivaja metaforu teorija ir Dzordza Leikofa un Marka Dzonsona 1980. gada
publicéta Metaphors We Live By, kura tiek uzsveérta metaforas universalitate, ka ar1
likti pamati kognitivajai metaforu teorijai un kognitivajai semantikai.

Kognitivas metaforas teorijas uzsver, ka metafora ir universals semantisks
fenomens (Skilters 2008, 102). Kognitiva pieeja skaidro metaforas un valodas
attiecibas: no kognitivas semantikas perspektivas metafora pati par sevi nav
valodiska, bet gan ir pirmsvalodiskas un nevalodiskas pieredzes izpausme. Tatad,
lai saprastu metaforas, nepiecieSams pieredzes fons un tas specifiskas struktiiras,
uztveres principus ieskaitot. Lasot preses valodas metaforas, ir skaidrs, ka més
nevaram saprast metaforiskas leksémas nozimi, ja trukst attiecigas jutekliskas
bazes un pieredzes fona.

Leikofa koncepcija biitiskakais ir uzskats, ka metafora sastav no diviem
pieredzes laukiem (jeb doméniem) — sakotn&ja (source domain) un rezultgjosa
(target domain) pieredzes lauka. Sie abi jédzieni ir kognitivas metaforu teorijas
kodols un nozimé, ka sakotn&jais pieredzes lauks raksturo to, ka més kadu
paradibu apjedzam tieSaja, t. i., nemetaforiskaja pieredze. Savukart rezult€josais
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pieredzes lauks ir metaforiska nozime, kuru pieskiram kadai frazei. Sakotngjais
un rezultgjosais pieredzes lauks ir saistiti asimetriski. Nesaprotot sakotngjo, nav
iesp&jams saprast rezultgjoso pieredzes lauku (Skilters 2008, 104).

Izmantojot Dz. Leikofa teoriju, metafora ir nevis valodas, bet kognitivs cilvéka
apzinu ietekm@joss domasanas un pieredzes fenomens. Metaforu var verbalizet,
ta¢u metaforas semantiskaja apstradé noteicoSa un primara ir nevis valoda, bet gan
saprasana, apjégsme, fona zinasanas, pieredze. Valoda ir pakartota apjégsmei, kas
balstita kermeniskaja pieredze, pirmsvalodiskajas kognitivajas struktiiras. Metaforas
kognitiva funkcija nosaka, ka tiek ietekméts [émumu pienemsanas process: notiek
problémsituacijas apzinasanas, alternativu risinajumu pienemsana un novértésana,
ka arT galu gala — izv€le. VienkarSojot teikto, uzskata, ka cilveéks pienem tikai tas
alternativas, kas saistitas ar konkréto metaforu un metaforas radito komunikativo
iedarbibu (Baranovs 2004, 16). Ja metafora problémsituacijas ietekmé apzinu, tas
nozimé, ka metaforu skaitam (atbilstosi publikaciju un atskirigu viedoklu skaitam
plassazinas Iidzeklos) valstij nozimigas sabiedriski politiskas un ekonomiskas krizes
situacijas butu japicaug. Analiz€jot plassazinas lidzeklu valodu, visdaudzveidigaka
un krasainaka izteiksme verojama tiesi nozimigu sabiedriski politisku notikumu
vai ekonomisku krizu laika. Latvija, sakot no 20. gs. 80. un 90. gadiem, ta bija
Tresa atmoda, kart€jas Eiroparlamenta, Saeimas vai pasvaldibu vélesanas, valdibas
un banku krizes, sabiedribas referendumi, aptaujas, stihiskas dabas paradibas:
pludi, v&tras utt. Tad€jadi ar plassazinas lidzeklu palidzibu notick adresata apzinas
metaforizacija, kas savukart mudina uz verbalu vai neverbalu ricibu, tacu jebkura
gadijuma — rosina sabiedrisko domu, ka arT manipul€ ar tas apzinu. Izmantojot
G. Berela metaforisko vardu savienojumu metaforu mezgines, var teikt, ka péc
tam, kad autors (rakstnicks, zurnalists) savus vardus ir ieterpis attiecigajas metaforu
mezgines, Sai savdabigajai varda meistaru sacensibai simboliski tiek pielikts
punkts — tatad atbildes (un izv€les) reakcija palick lasitaja zina.

Ludvigam Vitgensteinam pieder slavenais aforisms: “Ko var pateikt, to javar
pateikt skaidri.” “Skaidri — tas nav vienkarSoti vai frazaini. Patlaban Latvija varas
attiecibas veidojas starp ekonomisko un politisko valodu, no vienas puses, un
kulttras (po€zijas) valodu, no otras puses. Apstaklos, kad politiskais nem virsroku,
dzeja pieklust, klausoties smagsvara politisko terminu bombardéSanas skanas ka
kara lauka.” (Kile 2006, 296) Turpmak teksta izmantotie piemeri apliecina, ka
tropi ne vienmér uzskatami par t€lainiem un poétiski kraspiem, dazkart tie rada
pat pret&ju — depoétisku efektu. Skietami nesavienojamas lietas un jédzieni plasaka
izpratn€ jauztver ka protests pret sabiedriba pienemto valodas standartu, logiku,
pienemtajam &tiskajam, dazkart art estétiskajam normam. Daina Nitina to déveé par
laikmeta izaicinajumu latviesu valodas kvalitatei un attistibai. Sadu valodu visa
tas daudzkrasainiba, labuma un sliktuma rada realitate, miisu dzive un situacija,
runataju vajadzibas un nepiecieSamiba izteikt aktualus, modernus nojégumus
(Nttina 2004, 6).

Dzordzs Orvels politisko valodu t€laini nosaucis par krapSanas (maldinasanas)
valodu. Vipam pieder ari fraze, ka politiska valoda liela méra ir aizsardziba
neaizsargajamiem. Orvels uztveéra lielako dalu politiku ka korumpgtus blezus,
tapec vipam 1pasi nepatika politiku valoda. “Politisku valodu raksturo eifémismi,
stridigu jautdgjumu uzskatiSana par nokartotiem un neskaidra aizplivurotiba ..
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Politiska valoda — un ar nelieliem iznp€mumiem tas attiecas uz visam politiskajam
partijam, sakot ar konservativajam un beidzot ar anarhistiem, — ir veidota, lai meli
izklausTtos patiesi un slepkaviba cienTjama, ka arT tapec, lai tukSam vE&jam pieskirtu
nozimigumu un uzticamibu.” (Tomasa, Voreings 1999, 38-39)

Politiku parmerigi biezi lietotas frazes skan, it ka tas kaut ko nozimétu, kaut
gan biezi tas nenozim& neko. Tas parada runataja intelektualo slinkumu, un, ta ka
tas biezi ir neskaidras izteikSanas pieméri, tas nepalidz klausitajam izprast patiesos
krit€rijus, par kuriem ir runa. Metaforas var biit izmantotas, lai raditu konkrétu
telu kadam abstraktam piepémumam, ka arT lai neprecizi pateiktu, kas patiesiba
japasaka. Politiki izmanto atslégas vardu taktiku, bet arT tas nepalidz — tie ir parak
plasi un neko neizsakosi — tajos fiksétas vertibas un orientieri tick metaforizeti, sakas
semantiskais haoss — ipasi pirmsvélésanu laika un reklamas, jo agitacija ir spilgti
kontrasti. “Metaforas .. ar eleganta un aspratiga asociacijas mehanisma palidzibu
savieno divus jédzienus, kuru saistibu, atsakoties no metaforas veidoSanas, biitu
japaskaidro daudz neveiklaka un garaka izklasta.” (Silis 2006, 115)

Tapéc politiskaja un ekonomiskaja ideologija metaforam ir ipaSa nozime —
turklat vardu izveli neapSaubami ietekm& un nosaka sabiedriba valdosais
noskanojums. Jo probléma ir sarezgitaka un aktualaka, jo daudzveidigaki ir
izmantotie vardi (metaforas). “Metaforas ir politikas centralais elements, jo
politikas fokusa ir vara (reala, vélama, iluzora, bet vara, ko var iegit caur valodu).
Tadgjadi metafora ir politikas pamatbiitiba, caur metaforu politiku nosauc, defing
un skaidro.” (Veisbergs 2008, 267)

20. gs. 90. gadu metaforas politika

Sakot ar 20. gs. 90. gadiem, Latvijas plassazinas Iidzeklos izmantotas
metaforas ir mainijusas Iidztekus politisko notikumu gaitai. Ir metaforas, kuram
piemit augsta pazistamibas pakape, kuras tiek plasi lietotas, ir visparzinamas (ipasa
loma ir to lietojuma intensitatei), un metaforu nozime tiek uztverta nepastarpinati —
tas ir idiomatiskas metaforas, kam papildu skaidrojums nav vajadzigs.

Ar1 Dz. Leikofa metaforu koncepcija norada divu veidu metaforas —
konvencionalizétas, dabiska valoda nostiprinajusas, un kreativas, t. i., tas, kas rodas
cilvéka pieredze uz Iidzibas un asociaciju pamata konkrétaja situacija un ko nav
iesp&jams paredzet ieprieks. Kreativas metaforas rodas, pamatojoties uz specifisku
individualu pieredzi.

Katrai paaudzei ir savi metaforiskie parnesumi, katrai paaudzei ir vardi, kurus
tikai ta lieto ar zindmo parnesto nozimi, un ir tadi semantiskie nozimes parnesumi,
kas ir vienadi visu paaudzu sarunvaloda (Ernstsone 1992, 67).

Lidz ar Latvijas neatkaribas atgliSanu plassazinas lidzeklos tiek aktualiz&tas
stabilas vardkopas, izmantojot Latvija jau par kliSejam kluvusas metaforas:

1) komentgjot politiskas dzives aktualitates un tajas iesaistitos politikus,
piem@ram, sarkanie baroni, valsts izzadzéji, cekas maisi, elkonu briviba,
valsts izsaimniekosana, politikas timeklis, likumdoSanas caurumi, Jodzigi
kresli, tureties pie krésliem, pieaugusi krésli, kréslu (bepku) dalisana,
rinka dancis ap krésliem, politisko kréslu kandidati, visu kréslu kandidats,
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tuksie politiku rezervistu solini, algu iesaldésana, matu skaldisana, sauceja
balss, laca pakalpojums;

2) att€lojot sabiedribas noslanosanos, izmantojot gan sastingusas un standar-
tizétas metaforas, gan stabilus vardu savienojumus, piem&ram, ieprieks
minétie sarkanie baroni, valsts izzadzeji, ari rengu édaji, mazie cilveki,
varas dzirnavas samicitie;

3) rakstot par vilSanos neatkarigaja Latvija, piem&ram, bandanu republika,
mulku zeme, humpalu Latvija.

Rezult&josas pieredzes lauki ir visdazadakas jomas: sadzive lietoti priekSmeti:
kresli, solini, maisi; telpas: varas gaiteni (ar? koridori), politiska virtuve (art
kekis, kuhpa) un virtuves trauki: politisko kastrolu parbidisana; teatris: politiskas
aizkulises, politiska skatuve, politiskas marionetes, statistu iznaksana prieksplana,
politiskas lomas; vilcgjspeki un tehnika: politiskais mehanisms, varas sviras,
celinieku (partijas, politiska) lokomotive, politisko lokomotivju princips; sports:
rezervistu solins, starta piecnieks, politika ir komandas spéle utt.

Runajot par latviesu valodu ka valsts valodu pirms Valsts valodas likuma
pienems$anas (1995-1999), no rezultgjosa pieredzes lauka tiek aizgiiti po&tiski
folkloras elementi (Latvija ir ka Saulcerite — no ledus kalna nonesta, tacu nevar
atspirgt; melnie princi; Kangaru muguras; Valsts valodas likums ir ella uguni;
tautas gars — valoda), cilvéka ekstremitates un kermena dalas (Eiropas roka,
lokands muguras, M. Van der Stiilla augums balstds uz vienas dzelzs stieples, Valsts
valodas likums ir atavisms); stabilu vardkopu aktualizacija (kaunigie latviesi, tautas
dzivibas cena — valodas cena); lielvalstu politika (filologiskais imperialisms);
darbibas sekas (valodas politikas augli) un pasaulé plasakais atro restoranu tikls
(latviesu valodas makdonalds).

Daudzas Sis metaforas kluvusas par standarta kliSejam, tapec pasreiz valoda
vairs nekadu parsteiguma efektu vai ekspresivitati nerada. IepriekSmin&tas
konvencialas metaforas biezi tiek lietotas ka idiomas ar noteiktu ironijas lmeni.

2007. gada metaforas politika

Ar1 pédgja laika daudzas metaforas kluvusas par standarta kliSejam.
ko saistitas dzilas jitas un paliekoSas atminas, bet demisiongjoSus ministrus
tiem paredz&to kompensaciju del. Savukart metafora treknie gadi, kas kadreizgja
Ministru prezidenta Aigara Kalvisa 2007. gada Jaungada uzruna tautai izskangja ka
pieteikums turpmakos septinus gadus pavadit liela particiba un labklajiba, patlaban
— péc trim gadiem — izskan jau ka idioma ar krietnu ironijas devu. Ta pres€, runajot
par 2009. gada budzeta pienemsanu, lasam par treknajiem solijumiem, treknajiem
gadiem un treknajiem politikiem, kartéjam (un pédejam) treknajam atraugam,
ka arT par lieso 2009. gada budzetu, nakamajiem liesajiem gadiem, liesajiem
Ziemassvétkiem, liesajam piemaksam un prémijam, treknajiem Kalvisa gadiem
pretéji vél diviem Sausmigajiem (t. 1., paSreiz&jiem) gadiem. Tade] 2010. gads tiek
pasludinats par liesu cauraudziti. “Tradicionalas metaforas tiek aktualiz&tas pret€ja
antonimiska nozimé. Tas liecina, ka politiki nav vienigie metaforas Tpasnieki,
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metafora var izslidét no sakotngji iecerétas paklautibas un sakt dzivot citu dzivi.”
(Veisbergs 2008, 268)

Rezultgjosa pieredzes lauka tiek izmantoti reali maju nosaukumi (“Makoni”),
kas, papildinati ar aspratigu parnesumu, liek Tautas partijas Iideri Andri Sk&li
devet par Makontévu (ari nocelt no Makoniem Skéli). So metaforu izmantoja ari
ASV veéstniece Latvija Ketrina Toda Beilija uzruna Latvijas Universitate: “Esmu
redzgjusi, ka vinus [cilvekus] ir salaulajusi prasiba sekot neiev€letu amatpersonu
— makonos vai pie jiiras — dotajam noradém.” (Beilija 2007, 2) Runajot par bijuso
premjerministru A. Kalviti, ironiski tiek izmantots pasa A. Kalvisa teiktais: “Es
esmu §1s valsts drosibas un stabilitates garants.” 2007. gada Saecima par Valsts
prezidentu ievélgja V. Zatleru, tapec daudz nozimes parnesumu ticis veltits tiesi
prezidentam, izmantojot gan kandidata izvirziSanas apspriedes vietu (Zoologiska
darza prezidents, oligarhu zoodarzs), gan parmetumus Valsts prezidentam
aplok$nu naudas pienemsana (Zatlera aploksne, Zatlera plecka, Zatlera nespéja)
un pieminot pat prezidenta majdzivnieku trusi (Zatlers — trusis, Zoologiska darza
trusis). No citiem 2007. gada sabiedriba aktualiem notikumiem jamin fakts, ka par
kukulpemsanu tika apstidzetas divas Vidzemes prickSpilsétas tiesneses Beatrise
Talere un Iréna Polikarpova, kuras sanemtas pateicibas savdabigi nodéve&ja nevis
par kukuliem, bet iepriecinajuma davanam (‘“Davanu kartes bija paredzgetas, lai ..
iepriecinatu”). 2007. gada rudent gan pie Sacimas nama, gan Doma laukuma notika
tautas protesti, kas nelabveligo laikapstaklu d€l ieguva nosaukumu lietussargu
revoliicija, krasaino lietussargu revoliicija, lietussargu nemieri; protestos pulcgjusies
tika deveti par lietussargu tautu, majas palicgji par bezlietussargu tautu, bet pasi
politiskie procesi par politisko lietu vai politisko slapjdranki. Vel 2008. gada Sos
notikumus atceras ka lietussargu nemierus, ko izraisija pérnie lietussargi.

2008. gada metaforas politika

Laiku pa laikam metaforas tiek atjaunotas no ieprieks€jo gadu fonda.
Lidzigi — izmantojot ieprieksgjas tradicijas attiecigaja tematika, tiek veidotas arT
jaunas. Valoda tiek veidoti idealizeti prieksstati, kada ir ta vai cita varda nozime.
Sie modeli veido socialas interpretacijas pamatu — vardu nozime ir sociali uzladéta
un saknojas stereotipos (Skilters 2008, 107). Turklat ar $o stereotipu palidzibu
metaforas sabiedribai griiti uztveramaja un biezi vien samakslotaja politiskaja
valoda palidz labak izprast patieso realitati. Parsvara nozimes parnesumi tiek
attiecinati uz politikiem, politisko varu, ka arT uz valsts parvaldé stradajosiem.
Metaforas rezultgjosa pieredzes lauka tiek izmantoti siki, neatlaidigi dzivniecini —
paraziti, grauzgji u. tml.: tas ir resoru blaktis, varonigdas resoru peles, pie varas
salidusie tarakani. Visvairak negativu apzimgjumu veltits politikiem un valdo$ajai
koalicijai: politiskajiem ielikteniem vara Slitk ara no rokam, politiska (ekonomiska)
skuju taka, varnesu stabilitate, énu kabinets, tamborétie Saeimas grozijumi,
politiku gariga smirdona, politisko tuksinieku cepsanas, politisko Iltku kapseta,
ministriju téla celsanas vizuli un grabuli, valstiskas rebes, bezalternativas garanti,
sakulti politisko cininu punki, asaras, zults un putas, pasvaldibu gajputni, partiju
cela rullis, turésimies kopa pie siles, Nacionalas drosibas komisijas spélu kastite,
holivudiska politiska cina sizeta pavérsienu zipa. Latvijas tieslietu sist€ma tiek
raksturota ka Jengands tiesas un tiesiskas izlaidibas purvs.
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Andrejs Veisbergs, runajot par zinatniska stila valodu, noradijis (Veisbergs 2003,
26), ka notiek primaras terminologijas valodai raksturigaka briva terminologijas
parcelosana no jomas joma (pieméram, no medicinas uz politiku). Japiebilst, ka,
veidojot metaforas, minéta parcelosana (turklat ne tikai terminu lietojuma) izpauzas
ne vien zinatniskaja, bet arT publicistikas stila: varas impotence, politiska mazspéja
(art nespeja), politikai nepiecieSama kirurgiska iejaukSands, sabiedriba ir slima,
sabiedriba ir jaarste, politika — Jauzu prata masaza, kosmetiski kompromisi
rivesands vietu piepiiderésanai, budzets sap, (riigst) politiskas strutas, sakulti
politisko cininu punki, asaras, Zults un putas, cenziiras purslas, padomju rezima
atdzimstosas metastazes, partiju plausu vedindasana (klaigasana), ekonomiska
paralize, savukart pec tik smagu politisko slimibu un to simptomu uzskaitijuma
mingto sarakstu varétu beigt ar likumsakarigu rezultatu — jau pieminéto politiku
garigo smirdonu un politisko ltku kapseétu.

Noradot uz politisku vilcinasanos un neizlémibu, joprojam sastopami ironiski
izteikumi par Valsts prezidentu Valdi Zatleru: prezidents ganas savvala, piebaldzéens
Zatlers un aubite Lilita (par prezidenta un vina dzivesbiedres apgérbu Dziesmu-
svetkos), Zatlera vizite Maskava — Maskavas burkans. 11dzigi parmetumi adreséti
arT Ministru prezidentam Ivaram Godmanim: Soka meistars Godmanis nav ielicis
sevi politiskaja ledusskapt — tatad nevelas ilgi saglabaties, Nezinitis Godmanis
(asociacijas ar N. Nosova pasaku romana varoni), pie sienas pienaglots galerts
Godmanis, riupju rievu izvagotais premjers, bungu slanitajs Godmanis (pec premjera
uzstasanas 2008. gada septembrT grupas Queen un Pola RodZersa koncerta).

Uzmaniba tiek pieversta ne tikai valsts pirmajam personam, bet arl
aktivakajiem un sabiedriba ievérojamakiem politikiem. Saja joma metaforu
rezult§josais pieredzes lauks ir loti plass: tiek izmantots politiku ar€jais izskats
un gerbsanas stils: sarkanas brilles — Demakovas diagnoze, stabilitates garants
Kalvitis, 146 kg smagais Spriditis Kalvitis (ar asociacija ar folkloras télu — ‘loti
mazu, spridi garu zénu’); politiku aizrauSanas un valasprieki: laga hokejzéns
Kalvitis — izsvilpjams bubulis, sestais olimpiskais aplis Kalvitis (péc Pekinas
Olimpisko sp&lu apmekl&juma). Patiesas ironijas pludi tika izraisiti p&c aizsardzibas
ministra V. Veldres vélmes izveidot jatnieku gvardes vienibu: aizsardzibas
militari zirdziskais Veldre, zirgu biznesa atbalsta birojs, Ne — Veldres kaujas
zilopiem (ar piebildi — labi, ka Veldre neiegadajas kaujas zilonus). Pa metaforai
tiek teju vai ikvienam politikim vai amatpersonai, kas izraisijusi par sevi interesi,
popularizgjot savu dzivesveidu vai valasprieku: kurpju Vaskevics (ironizgjot
par bijusa Muitas kriminalparvaldes vaditaja V. Vaskevica (pasa popularizéto!)
plaso kurpju kolekciju), Tautas partijas smalkais Riekstins (vin$ ir tada smalka
vilite, bet politika vajag smirgeli), korupcijas tévs tautpartijietis Janis Lagzdins.
Reizém tElainie parnesumi nav adreséti konkrétam personam, bet valdosas
koalicijas Tstenotajai politikai, aktualizgjot stabilas vardkopas, pieméram, Tautas
partijas bezsaules noriets (sasaucoties ar Andreja UpiSa zultaino apceri Bezsaules
noriets par trimdas literatiiru); ironizgjot par Tautas partijas simbolu — oranzo
krasu, pieméram, oranza sliede amnestijas likumprojekta. Parmetot parak plaso
apbalvojumu pieskirSanu Latvijas 90. gadadienas priekSvakara, tiek runats par
Triju Zvaigznu ordenu spainiem. Atim Slakterim tiek parmesta budzeta lidzeklu
iz§k@&rdesana, taupibas laika ministrijai perkot jaunas mebeles: Finansu ministrijas
baltie divani — splaviens tuksaja budzeta spainiti talu skan. Sabiedribai atmina labi
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saglabajusas metaforas, kas tika izmantotas v€léSanu apvienibas Latvijas Pirma
partija/Latvijas cels 9. Saeimas priek§vélesanu kampana. Daudz ticis diskutéts, ka
reklamu autoru ideja apvienot Ainara Slesera téla tehniskos apzimgjumus — traktoru,
raketi, bateriju, energijas dzérienu — un lasamo tekstu Slesers (ari Slesers. Kurs gan
cits) — prieksvelesanu reklamas nav bijusi veiksmiga. Ironija par neveiksmigajam
partijas lidera metaforam tiek izmantota joprojam: Slesera buldozerigais
priekslikums, Sleseram galva majo putnini, Slesera cela rullis u. tml. Parmetumi
un sp11gt1 raksturotajvardl adreset1 teju vai visam pohtlska]am partuam hzsterzskz
meénessérdzigie bezvzedok]a zemsaviesi, svetullgze pirmpartijcelinieki (ramgakals
Saja zina ir Neatkarigas Rita Avizes komentaru autors Maris Krautmanis). Tautas
partijai tiek parmesta Iidzeklu ekonomija uz zinatnes rékina — zinatnes Jaudis kars
zobus vadzi un par to var pateikties Tautas partijas tankam. Ekonomiskas krizes
apstaklos plai tiek izmantota Andra Skéles metafora krupja efekts. Péc bijuia
premjera versijas 2007. gada lika katlinu ar krupi (ekonomiku) varities; 2008. gada
katlins bija (sen) uzvarijies, iidens iztvaikojis, (ekonomikas) krupis sdcis cepties,
un nebija ar1 vairs auksta iidens (arvalstu palidzibas), ko tam uzliet.

2008. gada metaforas sadzivée

Protams, zurnalisti apraksta ne tikai politiku un ekonomiku — uzmaniba tiek
pieversta arT valsts sadzives un saimniecibas aktualitatém. Latvija nav nabadziga
valsts, jo valsts potencials ir jaunieSi: derigie izrakteni ir jaunatnes smadzenes;
svetdienu ritos TV skatitaji priecajas par Dikju Sirmo (precizak — Martinu Sirmo, kas
dzivo Diklos), ielas jono bembjiem brunotie biezeni vai vienkarsi atsaldetie biezie.
P&c smagajam lietusgazém 2008. gada 9. septembri, kas paraliz&ja galvaspils&tas
satiksmi, Rigas ielas aizrijas uz vairakam stundam.

Pres€ sastopami ari vienkar$i hiperboliski izteicieni, kad nav pat jalieto
nozimes parnesumi, jo teikto tik un ta var parprast, pieméram, “Visas sekretares
veic svarigu un atbildigu darbu, turklat strada ari naktis”. Ta laikraksts Dienas
Bizness 2008. gada septembrT stastija par Rigas méru Jani Birku, kas taupibas
rezima neplanoja atteikties no astonam (!) sekretarém, tapec zurnalistiem sniedza
sikaku paskaidrojumu par savu palidzu noslogotibu.

Salidzinot plassazinas Iidzeklu izteiksmi Latvijas valstiskas neatkaribas
pirmajos desmit gados un patlaban, var teikt, ka gan politiku, gan zurnalistu valoda
ir mainijusies. Politiskais diskurss raksturo politiku valodu — diemzgl arT Latvija tai
piemtt atklatibas un precizitates trikums, maldinasana, meli, kas saistiti ar partijas
intere$u aizstavesanu. Zurnalistu valoda kluvusi daudzveidigaka, asika, 90. gados
raksturigajai ironijai par politikiem un viluSos tautu nakusi klat izsmalcinataka
izteiksme, ka ar1 dz€ligs sarkasms. Preses valodas metaforas tiek demonstréts
politiku viedoklu un gribas trikums, paklausanas partiju lideriem, interesu un ideju
ierobezotiba un aprobezotiba. Sabiedriba ironiz€ par politiku robusto un mérktiecigo
rauSanos péc varas, atklatajam populistiskajam un atmaskotajam sléptajam velesanu
reklamam, publiski nepardomatajiem izteikumiem, g€rbsanos, valaspriekiem
un uzvedibu. Sevis un sav&jo (gimenes loceklu, partijas biedru) pozicioné$ana
izklaides zurnalos ir patikama augsne ne tikai metaforam, bet leksikostilistikas
lidzeklu variativumam vispar. Zurnalisti ir vérigi un prasmigi to izmanto, liekot

21



VALODA: NOZIME UN FORMA

22

talka emocionalitati, ekspresivitati, t€lainibu (arT pretgju izteiksmi — depoetizaciju),
aktualizg stabilas asociacijas, izmanto stereotipus un valodas spéli.

Neizb&gamas sekas ir politiskas autoritates zaudejums (konkrétajos piemeros
2007. gada tadiem Latvijas politikiem ka A. Kalvitis, A. Slesers, V. Zatlers,
A. Skéle) un sabiedribas pasiva atticksme (vilsanas) pret politiku (Zeltuhina 2003,
181). Zurnalistiem parmet dialoga un ieinteresétibas trikumu varas un sabiedribas
savstarpgjas attiecibas, izplidusu interpretétaju lomu, klaju un nesabalansétu
negativismu, ka arT naidigu izteiksmi. Neapsaubami, jaatzist, ka Latvijas neatkaribas
18 gadu laika ir mainijusies gan ekonomiskie apstakli, gan plassazinas lidzeklu
savstarpgja konkurence, kas noteikusi politikas personalizacijas virsroku par
nopietnu politisku analizi. Taja pasa laika arT politikiem biitu jaapzinas, ka sarunas
ar sabiedribas parstavjiem nepiecieSama profesionala un pardomata politiska
komunikacija.

Atceroties vienu no skalakajiem un skandalozakajiem $adiem piemériem —
kadreizgja ekonomikas ministra Ainara Slesera nepardomatas un nesagatavotas
atbildes intervija zurnala Rigas Laiks (1999. gada janvari), grib&tos cerét, ka
péc tik nesaudzigas kritikas un klaja izsmiekla politiki ir uzkrajusi pietiekamu
pieredzi un macTjusies no savam klidam, apzinoties sabiedrisko attiecibu kulttiras
nepiecieSamibu, turklat — atbilsto$a kvalitate. Ja pats ministrs nav gatavs publiski
paust vai skaidrot savu viedokli, tam butu jabiit sagatavotam no sabiedrisko
attiecibu parstavju puses. DiemZ&l Ainara Slesera pirms 10 gadiem gito bédigo
pieredzi nesen atkartoja Atis Slakteris. 2008. gada nogalé interneta telpa tika
izplatits video ar Latvijas Republikas finansu ministra un parstavja Starptautiskaja
Valitas fonda Ata Slaktera uzstaSanos ASV finansu telekanala Bloomberg TV, kas
daudziem sagadaja neviltotas jautribas brizus. Saja intervija ministrs demonstr&ja
ne tikai savas nepilnigas anglu valodas zinaSanas, bet arT nekompetenci finansu
jautajumos. Sabiedribas reakcija nebija ilgi jagaida — jau péc dazam ned€lam
ministra izteikumi tika piedavati ka gada sparnotie teicieni.

Metaforas ir Skietami &rtakais, plasak izmantotais veids, ka milzigaja
informacijas parblivétiba ar valodas palidzibu ietekm&t sabiedrisko domu,
nepazistamo padarit pazistamu, bet pierasto par neikdieniSku, turklat tropi rada
noteiktus estetiska un kognitiva rakstura efektus. “Latvie$u valodas runataji $adu
sp&ju vel nav zaudgjusi. Spgja radit un lietot metaforisko valodu rada valodas
lingvistisko kapacitati. Semantiskas parvirzes sarunvaloda atklaj arvien jaunus
valodas bagatibu slagus. Ieklausoties gan sava, gan citu runa, parliecinamies, ka
gandriz visiem piemit valodas jaunrades spgjas.” (Druviete 1992, 110) Preses
valoda veérojama metaforu parpilniba, jo tas atri un efektivi nonak Iidz adresata
apzipai, individa asociativaja un t€lainaja domasana ir viegli uztveramas. Guntis
Berelis uzskata, ka miisu valoda sirgst ar smagu metaforu infekciju: “Metafora
nav rotajums. Tas var likties paradoksali, bet §is krasnas metaforu konstrukcijas
un kravumi pastav, lai spetu adekvati iemiesot domu, precizak — kartgjo reizi
radit ildziju, ka tas ir izdevies. Nevis pateikt citadi jau zinamo domu, bet gan
tuvinaties tam miklainajam un nekada zipa ne linearajam mudzeklim, kas nerimtigi
rosas apzina .. Metafora tiecas atveidot apzipas nirbonu, radit priekSstatu par
netveramibu un gaisigumu. Tapat ka doma, arT metafora nav lineara; engeli uz
adatas smailes nebiit nestav svinigi sastingusi pieminek]u skata — vini nepartraukti



Plagsazinas lidzeklu valoda

Saudas Surpu turpu.” (Berelis 2001, 234) Atbilstosi kognitivas metaforas teorijai
un kognitivajai semantikai kopuma tiek noliegts viedoklis, ka eksisté kaut kas tads
ka varda pamatnozime, noradot, ka nozime tiek generéta, veidota katra konkréta
situacija un ir atkariga no katra konkréta valodas lietotdja perspektivas (Skilters
2008, 111). Misdienu plassazinas Iidzeklu valoda, izmantojot metaforas, arvien
vairak nostiprinas kontekstualas un konotativas nozimes.

Valodas vara ir neatnemama misdienu dzives sastavdala. “Lidztekus politis-
kajai angazetibai valoda savazo mis stingros tiklos. Cilvéka vélme bt brivam un
domat pasam apaug ar neparraujamu tiklojumu, kura metus reizém pat nepamana.
Valoda ir miisu dzive un misu vazas. Vieniga misu privilégija ir — rundjot valoda,
mes spéjam to atSifrét, bet nevaram no tas valgiem izvairities pavisam. Lai
saprastu, kas nosaka dzives formas, ir jasaprot, ko ar mums spgj izdarit valoda.”
(Kile 2006, 301)

Sabiedribas (plassazinas lidzeklu lietotaju) noteiktais metaforu socialais
pasttijums stimulé metaforu iedarbiguma un ideologiskas funkcijas pétijumus.
Metaforu liderpozicijas politiskaja valoda apstiprina metaforu analizi ka vienu no
politiska diskursa pamatmetodem.
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Summary

Mass media language is socially commissioned to confirm or break the existing stereotypes,
to create different ones, to dispel socio-political myths by interpreting and evaluating the
past from the perspective of the future. Thus, effective means should be selected to affect the
addressee emotionally. As various notions in society are predominantly shaped by the mass
media, the media make the tropes perform their basic function — to affect the addressee.
What is said is of less importance than how it is said. A metaphoricized text is attention-
attracting, and facilitates its perception on the basis of transference of meaning. Metaphors
seem to be the most common and convenient language means used to shape the public
opinion, to transform the unknown into the known, the ordinary into the extraordinary in
the circumstances of enormous information overload. Moreover, tropes have aesthetic and
cognitive effect.

The conclusions drawn by G. Lakoff and M. Johnson, the representatives of the cognitive
theory of metaphor, in their book “Metaphors We Live By” have been used in the given
article. The universal nature of metaphor has been emphasized. Metaphor is not treated
merely as a language phenomenon but as a universal semantic, cognitive phenomenon of
experience and cognition.

In the present article, metaphors are treated as the most common trope used in the traditional
press genres: commentaries, interviews, problem articles, reports, and satire. The examples
have mainly been selected from 3 daily newspapers: “Diena”, “Neatkariga Rita Avize” and
“Latvijas Avize”. Moreover, the most striking statements made by politicians, and extracts
from the Parliament (Saeima) discussions are also quoted by the above-mentioned daily
newspapers.
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Metaforas dzeltenaja prese: kognitivais aspekts
Metaphor in the Yellow Press: the Cognitive Aspect

Gita Juhpévica
SIA “Mediju nams”
Cesu iela 31/2, Riga, LV-1012
juhnevica@gmail.com

Raksta “Metaforas dzeltenaja presé: kognitivais aspekts”, balstoties uz kognitivas
semantikas pétljumiem, apliikoti dazi biezak sastopamie metaforu tipi latviesu dzeltenaja
presé. Kognitivaja semantika metafora (saukta ari par jédzienisko jeb konceptualo metaforu)
sastav no diviem jédzieniskajiem laukiem — sakotngja un rezultgjosa, un starp Siem laukiem
pastav noteiktas sist€miskas saistibas, kas balstitas pieredzg, kultiira, ieprieksgjas zinasanas.
Specifiska rakstura dél dzeltenaja pres€ visbiezak metaforizgts cilvéka un attiecibu jédziens,
turklat katra konceptuala metafora izgaismo kadu atsevisku aprakstita jédziena aspektu,
vienlaikus slépjot citus. Lai t€laini raksturotu cilvéku, ta ricibu, emocijas, izskatu utt.,
visbiezak izmantots salidzinajums ar dzivniekiem (vilku bars, peléka pele), augiem (makslas
zieds), mitologiskiem un pasaku t€liem (oranzais zombijs, dzinsu karalis), €dienu (Zurnalistu
karums) u. c., savukart milestibas un attiecibu raksturo$anai tiek izmantota celtniecibas
leksika (stabilas, saskobijusas, izjukusas attiectbas) un militara leksika (ielenkt, iekarot,
uzvara), arl augi (uzplaukst jitas), Gdenstilpe (sekla mila). Plasi izplatits metaforu tips ir
personifikacija, kas lauj paust pozitivu vai negativu emocionalo vert€§jumu (sirsnigi riitots
kostims, skumjais pikets, varga valsts vara), ka ar1 metaforai radnieciga metonimija, kura
starp abiem pieredzes laukiem pastav tieSas asociacijas, nevis lidziba, un tas lauj izteikties
1sak vai ar izcelt kadu aspektu, kam Tpasi pievérst uzmanibu (7V sejas, radio balsis, Erglis
remiksets).

Atslegvardi: metafora, kognitiva semantika, dzeltena prese, sakotngjais pieredzes lauks,
rezult&josais pieredzes lauks.

Viens no popularakajiem un valodas lidzeklu lietojuma zina daudzveidigakajiem
plassazinas Iidzekliem ir t. s. dzeltena prese. Bez vispargjas informativas funkcijas
dzeltenas preses (sauktas arT par bulvarpresi un tabloidu) mérkis visbiezak ir
izklaidet, stastit par popularu makslinieku, politiku privato dzivi, nodarbosanos
brivaja laika u. tml., ka ari, no otras puses, paradit Sos cilvékus vai atspogulot
notikumus cita, visbiezak iesaistitajiem dalibniekiem nevélama gaisma. Sai presei
raksturigs bagatigs fotoattélu lietojums, un teksts biezi vien ir tikai ka pielikums
ilustrativajam materialam. Lai vestijums biitu iedarbigaks, saprotamaks, tiek lietoti
gan stilistiski pazeminati, gan paaugstinati valodas Iidzekli.

Viens no biezak lietotajiem tropu veidiem dzeltenaja pres€ ir metafora, ko
tradicionali (vairak gan runajot par dailliterattiru) skaidro ka sléptu salidzinajumu,
t. i., metafora tiek definéta ka vards vai vardu savienojums, ko lieto parnesta
nozime, lai apzimétu kadu paradibu, priekSmetu vai personu uz lidzibas pamata.
Jauna pieeja metaforu skaidrojuma radas 20. gs. 80. gados, un teorétiski ta tika
formuléta lingvista Dzordza Leikofa (George Lakoff) un filozofa Marka Dzonsona
(Mark Johnson) sarakstitaja popularaja darba Metaphors we live by (1980), kas
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lika pamatus kognitivajai semantikai (Skilters 2008, 103). Saja konceptualaja darba
metafora vairs netiek skaidrota tikai ka valodiska paradiba, bet uzsverts, ka cilveka
domasanas process ir metaforisks, t. i., cilveka jédzieniska sist€ma ir strukturéta
metaforiski, un metaforas ka lingvistiska paradiba ir iespgjamas tikai tadel, ka pastav
cilvéka jeédzieniskaja sisttma (Lakoff, Johnson 2003, 6). Metaforas biitiba ir kadu
priekSmetu vai paradibu izpratne, nosauksana, lietojot cita veida jédzienus (Lakoff,
Johnson 2003, 5), un Iidziba starp dazadajiem jédzieniem balstas cilvéka pieredzg.

Metaforizacijas mehanisms gan Saja, gan sekotaju darbos aprakstits, lictojot
jedzienus source domain un target domain, ko latviski iespgjams tulkot ka ‘sakotngjais
un rezult§joSais pieredzes lauks’! vai ar ka ‘avotjoma’ un ‘mérkjoma’.? Kognitivaja
semantika metafora (kas tick saukta arT par konceptualo jeb jeédzienisko metaforu)
sastav no diviem jédzieniskajiem laukiem, no kuriem rezultgjosais pieredzes lauks
tiek saprasts ar sakotngja pieredzes lauka jedzieniem, un starp Siem laukiem pastav
noteiktas sist€miskas atbilstibas (Kovecses 2002, 4-6), kas balstitas pieredzg,
zinasanas, kultiira. Metaforu jeb rezult€joso pieredzes lauku tatad var izprast tikai
tad, ja ir saprotams sakotngjais pieredzes lauks. Konceptualas metaforas tadgjadi ir
balstitas nevis uz lidzibu starp divam paradibam vai priekSmetiem u. tml., bet gan uz
savstarpgji saistitiem elementiem, kas pastav starp sakotn&jo un rezultgjoso pieredzes
lauku (Knowles, Moon 2006, 33, 34). Te japiebilst, ka izskir divu veidu metaforas —
individualas (creative metaphors), kas sastopamas dailliteratiira, un konvencionalas
metaforas, no kuram dala ikdienas valoda ir tik pierastas, ka biezi vien nemaz
netick atpazitas ka nozimes parnesums un tade] dazkart tick deévetas art par mirusam
metaforam (Knowles, Moon 2006, 5-6), tom&r ka viena, ta otra gadijuma pastav divi
pieredzes lauki. Raksta sikak tiks apliikota konvencionalo jeb, ka tas tick dévetas
kognitivaja semantika, konceptualo metaforu izpausme dzeltenaja presg.

Saskana ar ungaru lingvistu Zoltanu KeveCeSu (Zoltin Kévecses) dazi
visbiezak sastopamie jédzieni, ar ko salidzina priekSmetus, personas un paradibas,
jeb sakotngjie pieredzes lauki, ir $adi: cilvéka kermenis (gimenes galva), dzivnieki
(viltiga lapsa), augi (uzplaukst jitas), celtnes un konstrukcijas (ekonomisks
sabrukums), nauda un biznesa darfjumi (Skiest laiku), kulinarija un partika
(veiksmes recepte), karsts un auksts (karsta zina), kustiba un virziba (inflacija
pieaug) (Kovecses 2002, 16-20). Tie lielakoties ir universali un galvenokart
konkréti pieredzes lauki. Savukart visbiezak sastopamie jédzieni, kas tiek izteikti
metaforiski, jeb rezult€joSie pieredzes lauki, ir abstrakti jédzieni, piemé&ram,
emocijas, sabiedriba, politika, ekonomika, attiecibas, laiks, dzive un nave, notikumi
un darbiba u. tml. (Kévecses 2002, 20-25).

P&c pieredzes lauku teorijas iesp&ams klasificet ar1 tas metaforas, kas
sastopamas dzeltenaja pres€. Ka sakotngjie pieredzes lauki jeb jeédzieni, ar ko
salidzina priekSmetus, paradibas un personas, visbiezak konstat&ti:

1) dzivnieki

“Vins jau nav ldcis, bet stirna!” komponista [Karla Laca] atrumu komentéja
kolégi. (VZ)

! Termini lietoti Jurga Skiltera raksta Metafora kognitivaja semantika (Kentaurs XXI,

Nr. 45, 104. Ipp.) un izmantoti arT $aja raksta.

2 Sk. Silis, J. Metaforisko terminu nakotne zinatnes valoda. Valodas kvalitate. Riga : Valsts

valodas komisija, 2006, 107.—111.
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Loti simpatisks gulbitis VIP piu diki. (VZ)
Gritups ar tada .. ievainota lauvas récienu gaind tas hiénas .. (VZ)
Ari es pats esmu viens no Sadiem zakiem, kas baidas .. (SDz)
2) augi
ledomadjieties, ir pienakusi laiki, kad inteligences zieds atbalsta ideologiju.
(VZ)
Skat, art st eéka jau plaukst un ze]. (SDz)
Un, liik, sieviete jau atplaukst. (SDz)
3) Kulinarija un partika
Zurnalistu karums, viss viend putra; trekna piebilde.
4) garsas sajiitas (salds un ragts)
LTV zinas, protams, bija cukursalds sizets par So pukaino notikumu. (VZ)
Joprojam bauda saldos brivibas priekus. (VZ)
Rigtu atzinu pauz Kesteris. (SDz)
5) uguns
Annas kundze esot aizsvilusies ne pa jokam. (VZ)
Gadas .. mocities ar péksni uzliesmojusiem mazvertibas kompleksiem. (VZ)
Kad fluidi spréga un gribas to cilvéku gandriz apést, esot jabég. (SDz)
Neesmu sadu parraizu kvels cienitajs. (VZ)
6) temperatiiras svarstibas (karsts un auksts)
[Vini] labprat demonstréja karstu skippstisanos. (VZ)
Karsta mocu sezona klat. (VZ)
Ar siltam jitam katrd zind neatceros. (SDz)
Ar vésu pratu. (NZ)
7) udens, idenstilpe
Sampaniesa jiira varéja konkurét ar to otro — auksto un nemiligo. (SDz)
Laba velejumi spéja savilnot puisi no Vecumniekiem. (VZ)
Paris momenta paskiras un atseviski iejuka Jauzu straumé. (PDz)
8) krasa
Melna ikdiena. (VZ)
O, dzeltenajiem nu biis vaka bilde! (SDz)
Nav jabit praktizéjosam zilajam, lai zili domatu. (VZ)

Lai arT saméra skaidri iz8kirami vairaki t. s. sakotngjas pieredzes lauki, arT §1
klasifikacija nav bez pretrunam, jo “metaforai piemit pat vairaki konotati, notiek
semantisko lauku krusto$anas un parklasanas. Tapéc arT metaforas skaidrojums ar
pamatvardu pilniba nespgj atklat asociaciju dzilumu ..” (Druviete 1992, 108). Ta,
piem@ram, var apvienot fiziskas sajitas, Tpasi karstumu, ar uguni un dazkart arT ar
&diena gatavoSanu, un tadi pieméri ka Aktrise dusmas varijusies vai Jaunizcepta
miizikas zvaigzne var vienlidz iederéties visas trijas grupas. Ciesi saistiti ir arT €diena
un garsas sajutu jédzieni (sal. Saldo runu glaziira), turklat jeédziens salds, lietots
metaforiski, var paust gan pozitivu, gan negativu attiecksmi. Piem&ros saldo runu
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glaziira vai cukursaldais sizets uzsvertas nozimes ‘glaimigs’, ‘iztapigs’, turpretl
metaforas salda dzive, salds mirklis izsaka patikamu, bezrupigu dzivi/mirkli.

Ka zinams, dzeltenajai presei raksturigs popularu makslinieku, politiku,
Sovbiznesa parstavju darba, atpitas, attiecibu, arl izskata atspogulojums un
iztirzajums, tadel visbiezak $ada tipa plassazinas lidzeklos metaforizéts cilvéka
un attiecibu jeédziens. Lai t€laini raksturotu cilvéku un ta ricibu, pastav vairaki
jédzieni, ar ko salidzinat, jeb sakotngjie pieredzes lauki:

1) dzivnieki

Tas vairoja velmi uzlikt iemauktus straujajam Vasingtonas kumelam. (VZ)
Sova veidotdji aizmirsa pateikt, ka vini biis nevis labas fejas vai izpalidzigie
rikisi, bet vilku bars. (VZ)

Ne tikai cilvéka Tpasibas, bet arT riciba var tikt izteikta ar dzivniekam raksturigu
uzvedibu:

Telefonsaruna viratévs atricis, ka gan jau kads tomér uz tiesu aiziesot... (VZ)
Miisu Helénite teleekranda vien smaididama spurdza. (VZ)
Gajputns. Pa vasaru Rigas rajond, pa ziemu — Spanija. (VZ)
2) augi
Skatuves makslas zieds. (VZ)
Aktiera skaistas “milas margrietinas”. (SDz)
Karalnama atvase. (VZ)
Augu raksturigas Tpasibas arT tiek parnestas uz cilveku:
Un, lik, sieviete jau atplaukst. (SDz)

3) mitologiski un pasaku téli

Sie teli galvenokart tiek izmantoti, lai raksturotu gan Tpagibas, gan statusu,
turklat, ka redzams no piemériem, attiecigie prieksstati ir universali, ienakusi no
citam kulttram:

Sova veidotdji aizmirsa pateikt, ka vini biis nevis labds fejas vai izpalidzigie
rikisi, bet vilku bars. (VZ)

[Skatttajiem] patik pelnruskites un neglitie pileni. (VZ)

[Vins ir] pédejais pirats un baltais zvirbulis. (VZ)

Tads jauks cilveks, kurs ir ar mieru Znaugt tos oranzos zombijus. (VZ)

Lidziba péc argja izskata:

Vienigais no Baltijas cikstoniem, kurs piekrita doties ringa pret kanadiesu
milzi. (VZ)

Saja grupa var ietilpinat arT salidzinajumu ar valdniekiem:

Sapnu princis; mediju karalis; dzinsu karalis.

4) priekSmeti un mehanismi

Tie raksturo uzvedibu

MTYV nevar stradat robotini. (SDz)
vai argjo izskatu.
Meitene nav nekada adatina. (VZ)
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5) mébeles

Zinu, no kadiem augstiem plauktiem naca komandas. (VZ)
6) ediens

Zurnalistu karums. (VZ)

Rezultgjosais pieredzes lauks jeb jédziens cilveks tiek saprasts ar vairakiem
sakotngja pieredzes lauka jédzieniem. Kognitivaja semantika uzskata, ka ikvienu
jédzienu var skaidrot no dazadiem aspektiem, resp., katra konceptuala metafora
izgaismo kadu atsevisku aprakstita jeédziena aspektu, vienlaikus sl€pjot citus
(Kovecses 2002, 80, 84, Lakoff, Johnson 2003, 10—11). Ta, piem&ram, runajot par
cilveku ka par dzivnieku, tick akcent&tas kadas 1pasibas, uzvediba vai attieksme, ar
pasaku teliem var noradit uz cilvéka statusu vai argjo izskatu, monarhu metafora
ietver ietekmi, statusu u. tml. Lietojot priekSmetus, augus vai citus nedzivus
objektus ka cilvéka metaforu, galvenokart uzsverta to funkcijas vai formas lidziba.
Tacu ka gan dzivnieki, pasaku teli iegiist savu metaforisko nozimi? Kognitivaja
semantika tas skaidrots tadgjadi, ka sakotngji tick personificeti dzivnieki, t. i., tiem
tick piedévetas cilvéka Tpasibas un riciba, bet péc tam Sis raksturojums, nu jau
lietojot dzivnieka metaforu, atkal attiecinats uz cilvéku (Kovecses 2002, 125). Var
uzskatit, ka idzigi personificéti arT pasaku un mitologiskie téli. Lai arT Siem téliem
biezi vien piemit parcilveéciskas sp&jas vai to argjais izskats ir pardabisks, tie tomer
saglaba Iidzibu ar cilvéka izskatu vai uzvedibu un lauj precizak un iedarbigak
raksturot cilveku — piem&ram, sakot, doties ringa pret kanadiesu milzi, tick 1pasi
izcelts, ka pretinieks ir loti sp&cigs, liels, teju neuzvarams.

No vairakiem aspektiem, ka iesp&ams novérot dzeltenaja pres€, var aplikot
arT attiecibu un milestibas jédzienu. Lai t€laini raksturotu milestibu, tiek lietoti $adi
sakotngjas pieredzes lauki:

1) celtne, konstrukcija
Mums ir pamatigas, stabilas attiecibas. (SDz)
Attiecibas pavisam saskobijusas. (KJ)
Attiecibas manami sasipojas. (VZ)
Lauliba izjuka. (VZ)
2) cina, kars
Literatiiras profesors vienmer bijis .. studensu ielenkts. (SDz)
Vai aktrisi ir izdevies iekarot? (VZ)
Vins biezi lielijas ar savam uzvaram gulta. (VZ)
3) udenstilpe
Mila kjuvusi sekla. (SDz)
4) augi
Vinam uzplaukusas jitas pret .. bekvokalisti. (KJ)
Aplikotas cilvéka un attiecibu metaforas kognitivaja semantika, sikak dalot,
tieck dévetas par strukturalajam metaforam, jo kads meérkjomas jeédziens tiek
izteikts, izmantojot avotvalodas nozimju struktiiru (Lakoff, Johnson 2003, 15,

Knowles, Moon 2006, 40). Ta, pieméram, strukturala metafora CILVEKS IR DZIVNIEKS
ir visparigs apzimé&jums tiem metaforiskajiem izteicieniem, kuros cilveks (arT ta
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riciba, Tpasibas, izskats) izteikts ar jeédzienu dzivnieks, un tie, ka noradits ieprieks,
cilveku raksturo no dazadiem aspektiem.

Bez strukturalajam metaforam kognitivaja semantika iz8kir arT ontologiskas
metaforas, kas lauj runat par paradibam, procesiem — abstraktiem jeédzieniem — ta,
it ka tiem piemistu fizikalas Ipasibas, resp., garigi procesi tiek izteikti ar fiziskiem
procesiem (Knowles, Moon 2006, 40). Ontologiskas metaforas ir neatnemama
sarunvalodas sastavdala un tade] loti biezi sastopamas dzeltenaja prese, kur
lietota sarunvalodas leksika. Dazi pieméri: smags ‘mokoss; nepatikams’, ‘griiti
pacieSams’ (smaga probléma, smagaka epizode, smagas attiecibas), ass ‘skarbs;
nesaudzigs’ (ass konflikts), karsts ‘intensivs; spraigs’, ‘aktuals’ (karsta zina, karsta
sezona, karstas asinis), salds ‘patikams; mierigs’, bet arT ‘liekuligs’ (salda dzive,
salds mirklis; saldas runas), dargs ‘panakts ar grutibam’ (dargs prieks), sauss
‘lakonisks; neizteiksmigs’ (sausa zina).

Sa tipa metaforas bieZi nemaz netiek atpazitas ka metaforas, tas ir ikdieniska
valodas sastavdala, bet vardnicas minétas nozimes tiek dotas ped&jas un atzimétas
ka parnestas.

Plasi izplatits ontologisko metaforu tips ir personifikacija jeb cilvéka ricibas,
emociju u. tml. piedévésana lietam, priekSmetiem, abstraktam paradibam (Kovecses
2002, 35, Lakoff, Johnson, 2003, 33—34). Pieméri:

Nauda paver tik daudzas durvis un art sirdis. (SDz)
Térps nesadzivo ar kermeni. (VZ)

Filmas veidotajiem vai nu naudas bija par maz, vai nu izdoma kliboja. (VZ)

Ontologiskas metaforas ir bieZi lietots panémiens viegla rakstura plassazinas
lidzeklos, lai paustu savu, resp., zurnalista, attiecksmi pret notikumiem, cilvékiem.
Pozitivs vai negativs emocionalais vertejums verojams $ados piemeros:

No kura kolhoza kluba aizmirstibas lades bija izvilkta vinas vajpratiga fasona
kleita? (VZ)

Tacu, ka smejies, Sai plikajai propagandai ir augliga augsne, kura dzit saknes.
(VZ)

[Uzvilkts] sirsnigi ritots kostims Pasaules hokeja cempionatd Riga. (SDz)
Skumjais pikets. (VZ)

Bankas ir resnas jau tagad. (VZ)

Jebkurs saldais édiens liks jiusu méles karpinam gavilet. (VZ)

Citas biezi lietotas ontologiskas metaforas: bédiga pieredze, sapigs process,

sapigs cels uz panakumiem, trakas lietas, traka greizsirdiba, léna domasana, varga
valsts vara.

Aplikotas metaforas — gan strukturalas, gan ontologiskas — funkciong
ka ikdieniska valodas sastavdala, tas nav jaatsifré, ja lasitajiem ir zindmi un
saprotami sakotngjie pieredzes lauki. Tacu dzeltenaja pres€, kura sastopami ne tikai
sarunvalodas, bet arT dailliteratliras stila elementi, vérojamas arT t. s. individualas
jeb kreativas metaforas, kuras jo Tpasi izpauzas zurnalistu radosais gars un kuras,
lai atvieglotu to uztveramibu, dazkart tiek atSifrétas. Vienlaikus tie ir arT jaunas
izteiksmes mekl&jumi. Dazi pieméri:
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Apméram péc 15 minitém no tas [krasns| preti smaida maigi kraukskigs
pusmeéness jeb francu mélé — kruasans. (SDz)

AIDS izplatiba Parize, kas atgadina lielu civilizacijas kunpgi, ir biedéjosa.
(SDz)

Situdcija, kada nokluvusi 1 kadreiz tik populara partija, raksturojama it
prasti un zemnieciski — sivéns, kas iespridis Zoga Skirba. Mazais lopéns kviec,
spirinas un ripina par Snukuru karstas as’ras, bet ne uz prieksu, ne atpakal
netiek. (VZ)

Dazkart, lai izteiksmi padaritu Tpasi t€lainu, dzeltenaja presé tiek lietots
dailliteratiirai raksturigs stilistisks izteiksmes lidzeklis oksimorons — paradibas
raksturojums ar vardu, kas pamatnozimé ietver 1pasibu, kura nevar piemist
apzimé&jamai paradibai. Piemeri:

Tagad, atceroties So skaisto murgu, jateic, ka katrs no mums tika izmalts

riktigds emocionalds dzirnavas. (SDz)
Maigais zvérs. (SDz)
Miliga mezone. (VZ)
Nobeiguma japiemin metaforai radniecigs nozimes parnesums, proti,
metonimija, ko defin€ ka priekSmetu, paradibu, personu apzim&umu ar citu
priekSmetu vai paradibu nosaukumu uz to sakara pamata. Tapat ka metaforas, ari
metonimiski nozimes parnesumi saknojas cilvéku pieredzé un zinasanas, turklat
tie ir paSsaprotamaki, jo starp abiem pieredzes laukiem pastav tieSas asociacijas
(Lakoff, Johnson 2003, 39).
Dazi biezak sastopami metontmiski parnesumu tipi, kas konstateti dzelte-
naja prese:
1) trauks un saturs
Godmanis uzsver, ka viga kabineta lémums nakamgad iesaldet algas valsts
sektora stradajosiem nav ultimdts, bet gan valdibas pozicija! (VZ)
Visa vinas garderobe ir peleka un melnda krasa. (KJ)

2) apgerbs un ta valkatajs
Uz politisko zilsvarcu vai peléksvarcu fona Latvijas parstave izcélas ka
puke. (SDz)
Nu, vadoso lomu var atdot ari sievietei, bet ar vienu noteikumu — ja vina
prot dejot. Sarkana kleita to neprata. (VZ)
Visi viriesi ir vienddi — paradi tikai jaunus bruncus! (SDz)

3) priekSmets un ta lietotajs
Kur tad jis, dargie lietussargi, bijat, kad vajadzéja balsot Saeimas
velesanas? (VZ)

4) jutas un jutu objekts

Nav griti iedomdties, ko vipi teiktu, ja lepnums [jahta] pagajusas
piektdienas vakara ta vienkarsi biitu aizgajis pa burbuli. (VZ)
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Ik pa laikam vins izgajis sabiedriba kopd ar vairak vai mazak popularam
blondinem, taja pasa laikda neslépdams, ka aizvien ir istas milestibas
meklejumos. (KJ)
5) autors un darbs
Bjorku palaidis garam. (VZ)
[Andris] Erglis remikséts. (RV)
6) dalas lietojums vesela vieta (sinekdoha)
“Latvijas Radio 2" sejas un balsis; TV sejas.
Kratis ir klat. (VZ)

Metonimiski nozimes parnesumi dzeltenaja pres¢€ nereti tiek lietoti, lai izteiktos
1sak, lakoniskak, kas seviski svarigi ir virsrakstos, apaksvirsrakstos, fotografiju
parakstos. Tapat ka metaforas, arT metonimijas lieto, lai paustu attieksmi vai izceltu
kadu 1pasu aspektu. Seviski tas noverojams sinekdohas gadijuma, jo, izv€loties,
kada dala stajas vesela vieta, tiek arT noradits, uz ko [lasitdjam] galvenokart
jafokusgjas (Lakoff, Johnson 2003, 37) (sal., piem., Kritis ir klat).

Secinajumi

Dzeltenaja pres€ blakus informativajai un populariz€josajai pamatfunkcijai
vienlidz butiska ir izklaidgjosa funkcija, tadel tekstiem raksturiga briva, neformala
izteiksme, sarunvalodas un dazkart arT dailliteratiiras stila elementi. Lai paustu
attieksmi un precizak raksturotu kadu aspektu, dzeltenaja prese tick bagatigi lietotas
konvencionalas jeb konceptualas metaforas, bet, lai panaktu lielaku t€lainibu, tiek
raditas ari individualas metaforas (Parize — civilizacijas kungis).

Specifiska satura dél visbiezak sastopamo konceptualo metaforu paveids
strukturalas metaforas dzeltenaja presg saistitas ar cilvéka un attiecibu jédzienu, un,
lai Sos jedzienus raksturotu no dazadiem aspektiem, visbiezak cilveks salidzinats ar
dzivnieku, augiem, mitologiskiem vai pasaku téliem, ari priek§metiem, mébelém,
savukart attiecibas salidzinatas ar celtni, konstrukciju, cinu, augiem, tdenstilpi. Lai
paustu attieksmi pret notikumiem un cilvékiem, tiek lietotas ontologiskas metaforas
un jo 1pasi personifikacija (sirsnigi riitots kostims, skumjais pikets), savukart, lai
panaktu koncentrétu izteiksmi un/vai izceltu kadu aspektu, dzeltenaja pres€, tapat
ka sarunvaloda, tiek lietoti metonimiski nozimes parnesumi (Erglis remikseéts, TV
sejas).

Avoti un to saisinajumi

SDz — Salda Dzive
KJ — Kas Jauns

RV — Rigas Vilni
PDz — Privata Dzive
VZ — Vakara Zinas
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Summary

On the basis of research of cognitive semantics, the article “Metaphor in the Yellow Press:
the Cognitive Aspect” reviews some of the most frequently used types of metaphors in
Latvian yellow press. In cognitive semantics, a metaphor (also called the conceptual
metaphor) consists of two conceptual domains — source domain and target domain, and
there are specific systematic correspondences between these domains which are based
on experience, culture, and prior knowledge. Due to its specific character, the notion of
human and relationship is metaphorized in the yellow press most of all; in addition, each
conceptual metaphor highlights a separate aspect of the described notion, at the same time
hiding others. In order to characterize a person, his/her actions, emotions, appearance, etc.
in a figurative manner, comparison with animals (a pack of wolves, grey mouse), plants
(flower of art), mythological and fairy-tale images (orange zombie, the king of jeans),
food (the pie of journalists), a.o. is used the most often, while in characterization of love
and relationship, the construction vocabulary (stable, contorted, broken relationship) and
military vocabulary (enclose, conquer, victory) as well as plants (feelings blossom) and
water reservoirs (shallow love) are used. A widespread type of metaphor is personification
which allows to express positive and negative emotional evaluation (heartily squared suit,
the sad piquet, fragile state power) as well as metonymy, which relates to metaphor where
there are direct associations between both domains of experience instead of similarity, and
which allows to shorten expressions or to highlight a particular aspect which should be paid
especial attention to (TV faces, radio voices, Eagle (Erglis) remixed).
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Paronomaze ka stilistisks panemiens publicistika

Paronomasia as a Stylistic Device

in the Mass Media

Inta Urbanovica

Latvijas Universitates Filologijas un makslas zinatgu fakultate
Latviesu un visparigas valodniecibas katedra
Visvalza iela 4a, Riga, LV-1050
inta.urbanovica@lu.lv

Raksta pievérsta uzmaniba paronomazei — stilistiskai figirai, kas lidz Sim latviesu
valodnieciba apliikota maz. Skaniski [1dzigu izteiksmes lidzeklu satuvinasana teksta ir sens
un plasi izmantots stilistisks pan€miens, kas ir atrodams folklora un, iesp&jams, bijis izplatits
arT magiskajos ritualos. Paronomaze p&c biitibas ir fonétiska limena paradiba, kas realiz&jas
sintagmatiska teksta nogriezni. Ta parasti tiek izmantota, lai raditu komisku, humoristisku,
ironisku vai pat satirisku noskanu teksta, tomér paronomaze var Tstenoties ari ka poétiska
teksta sastavdala un funkcionét ka galvenais teksta kompozicijas saistelements.

Publicistika paronomaze nav izplatita paradiba, jo ta ir atkariga no teksta stilistiskas
nokrasas, ka arT no autora valodas meistaribas. Dazkart Sis pap€miens tiek izmantots tekstu
virsrakstos un reklamas, tomér biezak vérojams interneta neformalaja sazina.

Atslegvardi: stilistiskie izteiksmes Iidzekli, paronomaze, kalambiirs, valodas spéle,
pareh&ze, teksta ritms.

Jau kop$ antikas pasaules laikiem ir v€rojama TpaSa interese par dazadiem
valodas stilistiskajiem panémieniem, kas noteiktos apstaklos var liela meéra
ietekmé&t gan individu, gan arl sabiedribu kopuma. Veiksmigi izv€leti tropi un
stilistiskas figiiras var mainit ne tikai emocionalo noskanojumu, bet arT izpratni un
parliecibu par noteiktam paradibam, tapéc prasme darboties ar valodas vienibam
vienmer ir uzskatita par Tpasu makslu. Misdienas publicistika, tapat ka daudzas
citas sabiedriskas dzives izpausmes formas, ir paklautas selektivi tendetam dzives
ritmam, kura individs m&gina eksistét, izveloties sev nepiecieSsamo, jo aptvert visas
piedavatas iesp&jas kaut vai noteikta laika un telpa vairs nav iesp&jams. Darbojoties
péc noteiktiem merkantilistiskiem principiem, plassazinas lidzeklos ielauzas
aizvien lielaka verbalas pasaules daudzveidiba, kas palidz p&tniekiem ieraudzit
valoda atkal ko jaunu un Iidz §im neizskaidrotu.

Termina paronomaze izpratne

Konotativo informaciju valoda var paust, izmantojot dazadus panémienus un
formgjot noteiktas stilistiskas figliras, un viens no $adiem veidiem ir paronomaze.
Termins paronomdze tiek attiecinats uz stilistisku panémienu, kura pamata ir [1dzigi
skanosu atskirigas nozimes izteiksmes lidzeklu satuvinasana (sk. Valodniecibas
pamatterminu skaidrojosa vardnica 2007, 288; Crystal 2005, 434; Bonvuwioii
anyurnoneouveckutl croeaps 2000, 368). Biezak paronomazg tiek izmantoti skaniski
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lidzigi vardi, kas var radit noteiktu stilistisko efektu teksta, piem&ram, latviesu
parunas likums nav likums un apiet likumu ar ltkumu ir izmantota vardu likums/
ltkums skaniska lidziba, kaut arT Sie vardi nedz semantiski, nedz etimologiski nav
saistami. P&c argjas formas I1dzigi vardi var bit ritmiska teksta sastavdala, tapéc,
ja teksta tiek izmantotas atskanas, kas veidotas no fonétiski lidzigiem vardiem, ari
Sos gadijumus var apliikot ka paronomazi, pieméram, $adas atskanas ir atrodamas
arT teicienos par jau ieprieks minéto vardu likums — Kas nedara péc likuma, dabi
pa plikumu vai arl Dieva likums, pasa tikums. Paronomaze var veidoties no
diviem vai vairakiem visparlietojamiem vardiem, tomér ta var biit saistita arT ar
okazionaliem veidojumiem, ja vien tie var radit attiecigas asociacijas ar vajadzigo
vardu.

Paronomaze ka stilistiska figiira Tstenojas sintagmatiska teksta nogriezni,
un tai ir raksturiga kontekstuala saistamiba. Paronomazes gadijuma tiek bliveti
skaniski lidzigie elementi, kas realiz&jas viena teksta kopuma, un tie darbojas
ne tikai ka stilistisks pan@miens, bet arT ka teksta nogrieznis, kas ietver noteiktu
papildinformaciju. Tomér ne vienmér Siem elementiem ir jabit eksplicitiem — ja
autors ir parliecinats, ka adresats sp&s pats veidot asociacijas ar sastatamo skaniski
lidzigo valodas vienibu, dala paronomazes var palikt nokluséta. Piem&ram,
sadu papémienu lieto Martin§ Zelmenis, izmantojot tekstd jaundarinajumu
kokost-rieksts, bet noklusgjot tos vardus, ar ko attiecigais darinajums bitu
saistams, — kokosrieksts, kost riekstu:

Viss muzs tak paiet ka viens léciens nezipd par to, kas apaksa, vai biis
sasisti stikli vai viengabala stikla blukis, pret ko saskelt savu kokost-riekstu.
(M. Zelmenis)

Valodas vienibu skaniska resp. grafiska apvalka izmantoSana ir sens panémiens
retorika un stilistika, kas pazistams jau antikaja pasaul€, kaut gan, iesp&jams, S0
pan€mienu izmantoja ari daudz senakos laikos, no kuriem nav saglabajusas nekadas
rakstu liecibas. Miisdienas §1 figiira biezak ir saistama ar komisko, humoristisko,
ironisko, satirisko u. tml. izteiksmes veidu, tom&r paronomaze varétu biit bijusi arT
magiskas valodas sastavdala, jo $aja joma valodas akustiskajam t€lam vienm@r ir
bijusi svariga loma. Tradicionali paronomazi apraksta ka vienu no stilistiskajiem
pan€mieniem, un plasakus pétijumus par $o savdabigo valodas paradibu lidz $im
nav izdevies atrast. ArT latviesu valoda paronomaze nav Tpasi pétita, turklat Iidz
20. gs. nogalei Sis termins tika lietots paraléli terminam paronimija, kas radija
neizpratni par pétama objekta piederibu noteiktai valodniecibas nozarei. Paronimi
ir etimologiski saistitas valodas vienibas (audzét/audzinat, cilvecigs/cilvécisks,
izzina/uzzina u. c.), savukart paronomazes piemé&riem raksturiga nejausa skaniska
sakritiba (likums/ltkums, sambo/samba u. c.), un §is valodas paradibas nevajadz&tu
jaukt (par to sk. Urbanovica, 2008).

Kaut arT paronomazes pamata ir argja skaniska lidziba, tom&r valodas
vienibu satuvinasana paredz arl papildu semantisko saistibu starp tiem (ApHonbg
2002, 281). SastatiSana nevar but pilniba spontana un nejausa — tai ir kaut kada
onomasiologiska baze, kas ir izveidojusies cilvéka apzina. Ta var izpausties,
piem@ram, ka vienas vardskiras vardu izvéle, ka viena semantiska lauka elementu
izmantoSana vai ari kada cita, netradicionala un Iidz $im nefikséta veida.
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Paronomaze un citi stilistiskie panémieni

Paronomaze ka stilistisks panémiens ir t. s. valodas spéles elements. Valodas
spéle ir saistama ar valodas emfatisko funkciju, kas attiecinama uz valodas lietotaju
izklaidi, primari izmantojot izteiksmes Iidzeklu formu, nevis saturu. Vineta
Ernstsone raksta: “Valodas sp€les izpausmju diapazons ir loti plass. Spéleties ar
valodu runatajs var, neizvirzot sev nekadus saturiskus uzdevumus, bet gan tikai
vienu — neblt garlaicigam, uzsvert sazinas situacijas nepiespiestibu, izklaidet
sevi un sarunas biedru” (Ernstsone 1997, 78). Valodas spéle ietver visplasakas
izteiksmes l1dzeklu iespgjas — ritmizetu izteiksmes lidzeklu izmantoSanu, fon&tisko
deformaciju, izteiksmes lidzeklu substitiiciju, blivésanu, savdabigu konstrukciju
izmantoSanu utt.

Valodnieciba, literatlirzinatng, retorika ir pazistami dazadi termini, kas
saistami ar vardu fongtiskas lidzibas izmantoSanu, turklat ne vienmer tie ir skaidri
norobezojami. Viens no pazistamakajiem terminiem ir kalambiirs — stilistisks
pan€miens, kura pamata ir péc argjas formas vienadu izteiksmes lidzeklu
izmantoSana. Veidojot kalambiirus, var izmantot varda polis€miju vai homonimus:

No vienas puses, — teica Diegs, — tu biji briva. Bet, no otras puses, tu nekur

nederéji. — Kas jadara? — jautaja Poga. — Viens tikai jadara, — teica Diegs. —

Jader. Es varu derét, ka tu tagad derési! (1. Ziedonis)

Humors un satira. Humors ir, bet nav, kas satira. (No V. Ernstsones

materialiem)

Kalambiirs p&c savas stilistiskas savdabibas un izveides principiem lidzinas
paronomazei (Kozeniauskiené 2001, 273), tomér kalambiiru veido skaniski
identi valodas lidzekli, bet paronomazes pieméros elementu skaniska lidziba ir
tikai dal&ja, un tas paplaSina §Ts paradibas daudzveidibu un stilistisko potencialu.
Paronomaze dazkart var Tistenoties Iidzigi kalambiiram, ja noteikti vardi vai
konstrukcijas noteikta pozicija sakrit, tomér §1 sakritiba ir atkariga no dazadiem
gan lingvistiskiem, gan ekstralingvistiskiem faktoriem:

Dzeksons: Labvakar, zoni. Kas mums ir viss tas milakais?

Edvins: Viss tas milakais?

Bruno: Kas nu kuram.

Maigonis: Misu gados viens, onkulit, jisu atkal pavisam kas cits.

Dzeksons: Neka nebija. Gailis.

Edvins: Kas?

Bruno: Gailis?

Dzeksons: Gailis ir vistas milakais. He... he...

Bruno: Ak ta, vistas...

Edvins: Bet jus teicat...

Dzeksons: Bet es teicu? To pasu vien teicu, zonin. (G. Priede)

Saja pieméra paronomaze ir iespéjama, jo divi vietniekvardi viss fas izruna
blakus pozicija sakrTt ar lietvardu vistas. Attiecigo pieméru uzskatamak var izmantot
runata veida, jo rakstu forma tas ir grutak uztverams. Valodniece Inta Freimane
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uzskata, ka no valodas kultiiras viedokla $ads valodas lidzeklu kombingjums bitu
uzskatams par nelabskanigu (Freimane 1993, 335), bet stilistiska aspekta skaniska
sakritiba var noderet noteiktas ekspresijas radiSanai.

Lingvistika ir pazistams ar1 termins paronimiska atrakcija (AxmanoBa 2007,
313), kas funkcioné ka sinonims vardu savienojumam tautas etimologija. A1l §is
lingvistiskais process ir saistams ar valodas vienibu skanisko I1idzibu, jo noteikta
varda vai vardu savienojuma cilme tiek skaidrota, par pamatu nemot subjektivas
asociacijas ar fonétiski sastatamiem elementiem, pieméram, vietvardu Dubulti
saistot ar vardu dubults (sk. Valodniecibas pamatterminu skaidrojosda vardnica
2007, 387) vai arT pilsétas nosaukumam Odesa, etimologiski piesaistot izsaucienu
O, desal!.

Jebkura teksta kompozicija argjam skaniskajam noform&umam ir liela
nozime, tapéc no stilistiska viedokla tiesi tie panémieni, kas saistami ar teksta
eifoniju un ritmu, ir Ipasas uzmanibas veérti un tiem tiek pievérsta uzmaniba
pogtika un literatiirzinatng. Teksta fong&tiskais noform&jums var klat par nozimigu
kompozicionalo elementu, palidzot demonstrét atbilstosu papildinformaciju.

Paronomaze p&c savas butibas ir fongtiska Itmena stilistiska figtira, jo valodas
elementu lidzibu nosaka noteikta skanu kompleksa atkartoSana, ko neierobezo
morfému robezas. Izmantoto vardu fonétiska lidziba var sakrist ar morfeémas
robezam, tom&r tas nav obligats priekSnoteikums.

Loda lodene, un lodamurs lodé. Man cikst uz méles un pie deniniem.
Deviniem ziegeliem vajag atziegelet, vala pavisam. (1. Ziedonis)

..simt samtenu — dzivo, neaizmirstule — mirst. (1. Ziedonis)

Sajos pieméros paronomaze veidojas dazadi: darbibas vardiem loda/lodé
atSkiras tikai noteikta morféma, savukart vardos simts/samtenes fonétiska sakritiba
ir nejausa un griitak pamanama.

Paronomazi var radit, izmantojot dazadus vardu fonétiskos parveidojumus.
Viens no izplatitakajiem panemieniem ir vienas fonémas vai zilbes aizstasana ar
citu, tada veida ieklaujot teksta jaunu vardu, kas nav etimologiski saistams ar pirmo
vienibu. Sadu pap€mienu stilistika deéve ar1 par parehézi (Axmanosa 2007, 312).

Vina, religiska instinkta, iemileSands vai literara pasitijuma ietekmé es

reizumis apzinos sevi par kamieli, par Raditaja vai Raditdja lidzautoru.

(U. Berzins)

. ne ozamas smarzas, ne jausas zvaigznes uzmirdzejums talaja, dzilaja

stiklota aizdumu aizdomu tumsa, nekas, nekas no ta, kas varetu dusinat ..

(M. Zelmenis)

Stikla velve jumas pari visam, kas atlicis no manas viendabigas viendarigas
pasaules. (M. Zelmenis)

Stilistika tiek lietoti arT termini, kas ir attiecinami uz parehézes detaliz&taku
dalijjumu, pieveérSot uzmanibu foné€mu vai zilbju aizstasanai kvantitativa un
kvalitativa aspekta. Ja vienu fonému aizstaj ar citu, veidojas paragramma,
pieméram, kazas/kazas, likums/[tkums. Ja tiek aizstatas vairakas fonémas, veidojas
metagramma, piemeram, lodene/lodamurs. Ja fon€mas vai zilbes tiek parstatitas,
veidojas anagramma, piem&ram, gurinéti markisi, mezge mélas.
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Fonétiska Iidziba var realizéties dazadas pozicijas, pieméram, skaniski l1dzigs
vai ekvivalents var biit varda sakums, un $ados gadijjumos tiek izmantots arl
termins anafora:

Jiis zinat, ka to sauc. kad tevi nepamostas ne katolis, ne katalonis, ne miiks,
ne muitnieks. (1. Ziedonis)

Pilsoni pil slapji, slapjdrankis darbvedis punkojas — es eju art. (1. Ziedonis)

Tikpat veiksmigi paronomaze var veidoties, sastatot vardus, kam ir fon&tiski
lidziga beigu dala, un to dazkart déve par epiforu:

Nav cita prieka ka audzinat savus zénus un pie reizes ari dzeguzénu.

(I. Ziedonis)

Nav viegli orientéties $aja terminu daudzveidiba, tomér ta liecina par
savdabigas lingvistiskas paradibas sarezgitibu un nozimi sazina.

Paronomazes stilistiska un emocionala ekspresija

Stilistisko izteiksmes lidzeklu galvenais uzdevums ir atklat papild-
informaciju par komunikacijas akta apstakliem un runas resp. teksta autora,
komunikatora, attieksmi pret runas objektu un/vai adresatu (Rozenbergs 1995,
16). ST papildinformacija var bit loti daudzveidiga, tapéc ir pazistami daudzi un
dazadi teksta konotativo nozimju apraksta un klasificeSanas veidi, kas ir saistami
ar noteiktiem stilistiskajiem papémieniem. Paronomaze biezi tiek saistita ar
komisko emocionalo ekspresivitati, jo tas ir viens no pané€mieniem ka radit smaidu
un dazkart arT smieklus. Pieméram, visa pasaulé labi pazistami ir paronomazes
pieméri, ko sava darba par rotalu laciti Vinniju Puku izmanto Alans Aleksandrs
Milns. LatvieSu valoda Sos piemérus ir tulkojusi Vizma BelSevica:

— Piice! Laid mani iekSa! Tas esmu es, lacis!
Tad durvis atveras un uz sliekSna paradijas Piice.
— Labdien, Pik! — vina teica. — Kas jauns pasaulé?

— Sausmas un bédas, — atbildéja Piiks. — Mans draugs I-a ir pazaudéjis asti.
Un vips ir nelaimigs par to. Vai tu nebiitu tik laipna un nepateiktu, ka lai es
atrodu vina asti?

— Péc parastas procediiras, kas izriet no tadas lietas, — cienigi paskaidroja
Pice.

— Kas tas ir par izrietu procedireju? — Piiks jautaja. — Man galva ir tikai
zagu skaidas, tapéc man griiti saprast garus vardus.

— Tas nozimé, ko vajag darit.

— Ja ta, man nav nekas preti, — pazemigi sacija Piiks.

— Un darit vajag sekojoSo. Pirmkart, izsludinat atlidzibu. Tad...

— Vienu bridi, — Piiks pacéla kepu. — Ko tu teici, mums vajag darit, lai to
izdaritu? Tu noSkaudijies, un es neko nesapratu. Atkarto, lidzu!

— Es neskaudiju.
— Skaudiji gan, Piice.
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— Atvaino, Piik, bet neskaudiju vis. Neviens nevar noskaudities ta, lai pats to
nepamanitu.

— Bet neviens nevar dzirdéet Skaudienu, ja kads nav skaudijis.

— Es atkartoju. Pirmkart, izsludinat atlidzibu.

— Atkal tu Skaudi, — Piiks beédigi sacija.

— Atlidzibu! — Piice bréca. — Mums jauzraksta zimite, lai pazinotu, ka mes
dosim kaut ko lielu tam, kas atradis I-a asti. (A. A. Milns)

Piice saka rakstit un uzrakstija ta:

DAUCT LAMU DZISINDIN DINAA

Piks sajiisma acis vien iepléta.

— Te ir sacits: “Daudz laimes dzimsanas diend,” — Piice nevainigi noteica.
(A. A. Milns)

Paronomaze var noder&t ari ironijas vai satiras demonstré$anai, akcentgjot
autora negativo subjektivo attieksmi pret runas objektu vai adresatu.

Vini man ieprecinaja lupatgala tautumeitu, un mums piedzima atgriezumu

bérnini — no parkstremelem Miervaldis, no juhtadinam Juritis, tad

Katiankarlitis, imitacijas Imantins, salmu Saulcerite. (1. Ziedonis)

Ar paronomazi var radit arT t€laini po€tisku noskanu. Izmantojot valodas
elementu fonétisko Iidzibu, rakstnieks var paslépt teksta dazada veida zemtekstu,
tada veida paronomaze klist par neatnemamu daildarba kompozicijas sastavdalu.
[lustracijai, skiet, labi der kada 1. Ziedona epifanija, kuras teksts ir veidots, par
pamatu izmantojot vardu skanisko 11dzibu:

Martinreiz atnak martinroze, mainas maijrozites, simt samtenu — dzivo,

neaizmirstule — mirst. Savreiz dzivojot zemi plésu, es — plesonis.

Pilsoni pil slapji, slapjdrankis darbvedis punkojas — es eju art.

Nav cita prieka ka audzinat savus ze€nus un pie reizes art dzeguzénu.

Es mainu sevi pret maizi saviem bérniem.

Es mainu sevi pret maizi (unlarilbet!), mainos pret maizi — pret! Piist

partika, riis garazu varti, no ka partiekam. No partikas partiek, bet japartiek

art parupe.

Uz parupi neiet nekadas masinas. Turp viens aiziet basam kajam un

stabulédams.

Savreiz aiziet.

Sevrip.

Martinreiz aiziet martiproze, péc sava gimja — georgine. Savreiz savrip,

pasareiz. (1. Ziedonis)

Paronomaze ka stilistisks panémiens var palidz&t organizgt teksta ritmu. Tie
vardi, kurus izmanto dzeja atskanu veidosanai, biezi vien tiek izv€leti, izmantojot
pieméru fonétisko Iidzibu. Ritmisks teksts ir loti noderigs pragmatisku apsvérumu
del, jo tas labak saglabajas adresata atmina, turklat ir stilistiski piesatinataks.
Ritmiska var bt ne tikai dzeja, bet arT prozas teksti, un paronomaze teksta ritma
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veidosana jau izsenis ir pazistams pan€miens — par to liecina misu folklora,
piemé&ram, teksta ritms ir nozimigs sakamvardos un parunas, un to var nodrosinat,
izmantojot skaniski [idzigus vardus:

Cilveks ar lielu somu, bet mazu domu.
Diisa ka miets, sirds ka siets.

Labak zile roka, neka mednis koka.
Vai nu maisa, vai gaisa.

Miers dod maizi, dumpis — raizi.

Tur turi mdjas, kur labi kldjas.

Kas mak, tam nak.

Uz méles medus, sirdi — ledus.

Vienam patik mate, otram — meita, treSam — kleita.

Paronomaze var but ar ikdienas sarunvalodas sastavdala, jo tas ir lielisks veids
ka padarit savu izteiksmi atraktivu. TieSi Saja joma istenojas visdaudzveidigaka
lingvistiska jaunrade, kas papildina miisu valodu ar jauniem un negaiditiem
elementiem, kuri raksturo noteikta bridi aktualus nojégumus. Lai varétu izpétit
paronomazes savdabibu sarunvaloda, nepiecie$ama plasa sarunvalodas tekstu
apstrade.

Paronomazes izmantosana publicistika

Publicistika teksta izklaides un atrakcijas funkcija ienem aizvien nozimigaku
lomu, tap&c dazadi stilistiskie panémieni var palidz&t piesaistit adresatu uzmanibu,
ka arT radit noteiktu emocionali ekspresivo noskanu. Paronomaze ir savdabiga
stilistiska figiira, ko var veiksmigi izmantot dazados publicistikas zanros. Ta spgj
parsteigt un ieinteresét, Soket un izsaukt apbrinu, turklat ta var biit ne tikai skaniski,
bet arT semantiski ietilpiga. Tomér prakse ta nav parak izplatita, jo ir saistita ar
noteiktu valodas virtuozitati. Paronomazes pieméru blivums ir atkarigs gan no
teksta emocionalas nokrasas, gan no autora lingvistiskas jaunrades sp&jam.

Funkcionali stilistiskas piesatinatibas dél paronomaze biezak veérojama tekstu
virsrakstos, ja tiem primara ir atraktiva, nevis informativa funkcija. Paronomaze, no
vienas puses, var padarit tekstu neskaidru, jo semantiska saprotamiba ir sekundara
attieksmé pret formalo lidzibu, tomér, no otras puses, ta paver jaunas iespgjas
nosaucama nojéguma izpratng, jo piedava negaiditas un savdabigas asociacijas.
Pieméram, raksta virsraksts “Bédu manu lielu pédu” (Rigas Balss), kura izmantota
paronomaze béda/péda, ir ne tikai stilistisks panémiens, bet dalgji raksturo ari
raksta atspoguloto problému — lielo izméru apavu trikumu. Funkcionali lidzigs
ir arT virsraksts “STARP SAKTU UN SEKTU” (Diena), kas pievienots tekstam
par izklaides vietam noteikta Rigas dala. Dazkart teksta virsrakstos paronomaze
funkciong savas fongtiskas savdabibas dgl, pieméram, “Caka Chado” (Diena),
“KapécisSu tapec par iideni” (Rigas Balss), “Velns nav tik melns, ka vinu malé”
(Rigas Balss). Interesants piemérs ir Zurnala Deko rubrikas virsraksts “Seko Deko”,
kas lieliski Tstenojas rakstveida, bet nav tik veiksmigs paronomazes piemérs runata
forma.
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Dazkart paronomazes piemeéri tiek izmantoti reklamu tekstos, pieméram, kads
mébelu razotnes uznémums reklamé sevi ar saukli Erfibas ir vertiba!, atpiitas centrs
aicina potencialos klientus ar aicinajumu Brauc slidot uz Lido!, bet toposajam
maminam iesaka Lai gritnieciba labi rit, Jums ieteikt lietot var MAGVIT. Ari
reklamu tekstos paronomaze nav izplatita paradiba, jo, iesp&ams, ta var radit
semantisku nobidi teksta uztver€ vai arT §Ts stilistiskas figliras izmantoSana ir parak
ilgs un darbietilpigs process, kam ne katrs reklamteksta veidotajs ir gatavs. Toties,
parodgjot reklamas tekstus, paronomaze v€l aizvien ir neaizstdjams panémiens.
Pieméram, kompanijas Mémais Sovs raidijjumos — Savadi gan, Ak, kungs,
Kapéc ne u. c. — biezi vien izmantota paronomaze ka noteikts stilistisks panémiens,
lai pasmaiditu par noteiktiem vardiem un vardu savienojumiem. Pazistamais
reklamas sauklis /zvelies Latvijas preci! var partapt par komisku parveidojumu
Izvélies Latvijas veci!, raidijuma nosaukums Zelta drudzis — par Zelta budzi, bet
Dzivokla jautajums — par Stavokla jautajumu.

Paronomaze ka viens no lidzekliem, kas palidz veidot komisku un arT ironisku
teksta nokrasu, saméra biezi tick izmantots interneta neformalaja valoda. Dazados
interneta materialos — komentaros, térz&tavas u. c. — var atrast plasu paronomazes
pieméru klastu. Sajos dalgji spontanajos tekstos paronomazi var uzlikot ka
lingvistiskas jaunrades sastavdalu, kam ir daudzfunkcionals mérkis — pieverst citu
komunikacijas dalibnieku uzmanibu, demonstrét autora subjektivo atticksmi pret
teksta objektu, palidzet precizak raksturot izsakdmo informaciju. ArT neformalaja
sazina paronomaze palidz organizet teksta ritmu:

Pédeéja laika nevis degsme, bet segsme ir deputatu acis.

Hipermarketa var nopirkt visu no batona lidz betonam.

Tu esi muldonis, stulbonis.

Trubadiirs kalambiirs.

Rakstu forma paronomazes izmantoSanai ir plasakas iesp€jas, jo pat nejausas
parrakstiSanas kludas var klut par §is stilistiskas figlras piemériem. Teksta

lasitaji pamana neprecizi uzrakstito vardu un veikli izmanto to ka kalambarisku
paronomazi:

Zatlers ir parlecinats? Kas tad vinu ta parlecindgjis? (Jabut: parliecindgjis)

Tam nav sakara ar ekonomoku. (Jabut: ekonomiku)

Valsts iekase tikai tapéc, ka var iekdset. (Jabit: iekaset)

Loti biezi paronomaze tiek izmantota dazadu pazistamu cilvéku uzvardu
deform&sana, lai teksta raditu ironisku noskanu, turklat biezi vien Sie pieméri

ir saméra noturigi un var pat folklorizéties. Sajos pieméros vérojama vislielaka
paronomazes dazadiba:

Ainars Slesers — Sleperis, Slesars, Slesarjs
Alfréds Rubiks — Kubiks Rubiks

Aigars Kalvitis — Kalpitis

Valdis Zatlers — Zaglers, Zalters, Zelters
Indulis Emsis — Vemsis

Karlis Leiskalns — Kapkalns
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Krisjanis Karin§ — Knarip§

Juris Dobelis — Duris Jobelis, Jubelis
Karlis Streips — Streipulis

Aigars Stokenbergs — trusis Stokijs
Ivars Godmanis — Godmens

Edgars Zalans — Zagléens

Skaniskas Iidzibas izmantoSana var but ieklauta arT garakos vardu
virkngjumos, pieméram, zurnalista Lato Lapsas rakstam par lata devalvaciju,
komentaru dala atrodama $ada vardu spéle: Lata devalvadcija — Lato devalvacija —
Lapsas devalvacija, Lato Lapsa vainigs. Humors vai ironija par vardiem un vardu
savienojumiem dazkart robezojas ar parodiju, tap€c ne visi attiecigie piemeri ir
uzskatami par pilnvertigam paronomazes ilustracijam, tomer to rasSanas noteikti ir
saistama ar skaniski I1dzigu elementu satuvinasanu konsituacija.

Petijuma piedavats tikai neliels ieskats stilistiska panémiena — paronomazes —
izpratng, kaut arT skaniski Iidzigu elementu satuvinasana, paral€la lietoSana vai
substitticija ir Joti komplic€ta valodas paradiba, kas biitu saistama ne tikai ar teksta
stilistisko savdabibu, jo ta Tstenojas gan poctiskajos tekstos, gan sarunvaloda,
turklat ir verojama arT citos valodas izpausmes aspektos, pieméram, valodas
apguves procesa.
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Summary

Paronomasia is a very interesting stylistic device used in ancient oratory, folklore, and
probably cultic rituals. Paronomasia includes language units similar in sound but different
in meaning. This stylistic figure is part of the phonetic level. Paronomasia usually arouses
comic or ironic effect in the text, but it is possible to use to a poetical effect as well. There
are not many examples of paronomasia in the mass media, because this phenomenon requires
stylistic and emotional expression and it is part of the writer’s language distinction.

Some examples of paronomasia are found in headlines or advertisements, as well as in the
Internet chat rooms. The analysis of paronomasia can arouse interest among the linguists of
different research areas, not only stylistics, but up to now, the multiplicity of paronomasia
has not been investigated.
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Sievietes nosaukumi publicistikas tekstos
Words Denoting Women in the Mass Media

Anda Meistere

LU Latvie$u valodas institiits
Zinatpu akadeémija, Akademijas laukums 1, Riga, LV-1050
ameistere@inbox.lv

Raksta tiek pétits, kados vardos publicistika apzimétas sievietes. Tiek izvirziti kritriji vardu
dalfjumam piecas grupas: 1) vardi, ar kuriem sievieti apzime atkariba no tas gimenes stavokla,
pieméram, dazadi varda mate un meita atvasinajumi; 2) vardi, vardu savienojumi, kuros var
nosaukt sievieti, ar ko virietim ir partnerattiecibas, pieméram, meitene, draudzene, milaka,
3) vardu grupa, kas nosauc sievieti, balstoties uz izskatu vai rakstura iezZimé€m, pieméram,
dailava, brinace, karumniece, barbija; 4) vardu grupa, kuru primaras nozimes lielakoties
nav saistitas ar personas nosauksSanu, bet atseviskos kontekstos Sos vardus ka metonimiskus
vai metaforiskus nozimes parnesumus izmanto cilvéku raksturoSanai, pieméram, produkts,
objekts, reklama, kokteilis, zvaigzne, legenda; 5) vardi, kas raksturo sievieti atkariba no tas
vecuma, pieméram, meitene, jaunkundze, sieviete, tanta, vecene.

Raksta tiek dots sikaks ieskats piektaja vardu grupa, proti, izvertéti vardi, kas raksturo
sievieti atkariba no tas vecuma, koncentrgjot uzmanibu uz to semantiku, stilistisko,
emocionalo ekspresivitati, konteksta nozimi, iesp&ju robezas tiek uzsveértas ari gramatiskas
dzimtes un dzimuma attieksmes.

Atslegvardi: dzimte, dzimums, semantika, konteksts.

Raksta autore sava bakalaura darba Lietvarda dzimtes lietojums publicistikas
tekstos (aizstavéts 2007. gada) pétijusi dzimtes lietojumu latviesu valoda, tapéc
arT $aja raksta tai tiks pieversta uzmaniba. Raksta mérkis ir apzinat raksturigakos,
biezak lietotos vardus un vardu savienojumus, ar kuriem nosauc sieviesu dzimuma
parstaves misdienu publicistika, un tos grupét, balstoties uz noteiktiem krit€rijiem.
Dala no tiem ir stilistiski neitrali, bet liela dala — emocionali ekspresivi; ir dala pat
tadu, kas pieder lamuvardu slanim, un tap&c nebiitu korekti tos minét. Ekscerp&sanai
izmantoti dazadi sievieSu un virieSu zurnali, kas izdoti no 2005. gada lidz
2008. gadam, piem&ram, Lilit, Cosmopolitan, Klubs, FHM. Sis raksts uzskatams
par pétijumu aizsakumu; dalfjumu leksiski semantiskajas grupas iesp€&jams veidot
dazadi, jo So grupu pamata ir loti visparigu sému kopiba.

Raksta pirmaja dala tiks akcent@tas gramatiskas dzimtes lietojuma likumsakaribas
latviesu valoda. Dzimte ir leksiski gramatiska kategorija, kas piemit nomeniem. Ar
leksiski gramatisku kategoriju $aja gadijuma saprotot kategoriju, kas ir klasificgjosa
(neregulara). Substantivs ir svarigakais no nomeniem, pargjie nomeni tam pielagojas
dzimtg, skaitlt un locTjuma. Tradicionali dzimtes kategoriju raksturo vardu dalfjums
divas grupas: viriesu un sievieSu dzimtes vardi, ka tas ir latvieSu valoda. Lielai dalai
valodu vél bez tam piemit arT tresa dzimte, kas latviesu valoda nav saglabajusies, —
nekatra. Grevils Korbets (Corbett, Greville) uzsveris, ka klasifikacija dzimt€s biezi
vismaz dala vardu sakrit ar realaja pasaulé sastopamo dalfjumu dzimumos, bet ne
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vienmér (Corbett 2003, 1). Savukart Andrejs Veisbergs norada: “Latviesu valoda
dzimtes kategorija ir gramatiska, to nosaka morfologiskas pazimes — tatad forma
(galotnes, kas savukart sistematizétas deklinacijas).” (Veisbergs 1999, 50) Dzintra
Paegle par dzimti latvieSsu valoda raksta: “Dzimti izSkir péc nozimes un péc
galotnes, dzimtes gramatiskais raditajs ir lokama galotne. Lielaka dala substantivu ir
zaudgjusi sakaru ar dzimuma jédzienu” (Paegle 2003, 31). Raksta $1 aksioma netiks
apSaubita, bet, ta ka p&tijums attiecas uz konkrétam dzimumam veltitu leksiku, daudz
jasaskaras tiesi ar vardiem, kuru nozime ietver dzimuma jédzienu. Tatad “vairuma
gadijumu dzimte ir arT logiska/dabiska (atbilstosa biologiskajai)” (Veisbergs 1999,
50), bet lielakoties “personu nosaukumos dzimtes atskiribas realizgjas, apvienojoties
(raksta autores izc€lums) varda morfologiskajam pazimém ar varda leksisko nozimi,
pieméram, tévs — mate, pilsonis — pilsone ..” (Kalme, Smiltniece 2001, 211). Lielaka
dala substantivu ir zaudgjusi sakaru ar dzimuma jédzienu, piem€ram, nosaucot
dzivniekus, putnus, augus, galotne dzimumu vairs nenorada, ta ir tikai gramatiskais
dzimtes raditajs: lacis, vilks, lapsa, cauna, paeglis (Paegle 1 2003, 31). Tai pasa laika
dalai So vardu iesp&jams darinat atbilstoSus otru dzimumu nosaucosus atvasinajumus
vai veidot Tpasus vardu savienojumus — lacene, laciene, lacu mate. Bet neapstridams
ir fakts, ka neatkargi no ta, vai varda Skirums dzimt€ ir motivéts vai nemotivets,
visiem lietvardiem, iznemot nelokamos, piemit kadas dzimtes raditajs, lai tos varétu
saskanot ar citiem lokamiem vardiem, piemé&ram, ipasibas vardiem. Gramatikas
netiek pieminéta dzimtes semantika vai biitiba, jo uzskata, ka dzimtei nav savas
nozimes, ka, piemeram, lietvarda gramatiskajai kategorijai — skaitlim (Paulauskiené
1994, 156-157). Ar to jasaprot, ka vienskaitlis apzZimé vienu personu, daudzskaitlis —
daudzas personas, bet melns traktors nenozimé neko ar virieSu dzimti semantiski
saistitu, toties vardu savienojuma ir redzams, ka TpaSibas vards tiek saskanots
dzimte ar lietvardu, un ta arT atzita par svarigako dzimtes funkciju. Uzsverot dzimtes
nozimi lietvardu saistiS8ana ar citiem vardiem, tiek demonstréta sintaktiska dzimtes
kategorijas izpratne (Paulauskiené 1994, 156-157).

Latviesu valoda atkariba no situacijas uz sievieti var attiecinat gan sieviesu
dzimtes, gan virieSu dzimtes, gan kopdzimtes vardus. Viriesu dzimtes vardi var
tikt izmantoti, piem&ram, lai nosauktu daudzu sievieSu kopumu (vesels bars skuku,
sieviesu dzimums), ka ar1 tad, kad vards funkciong ka neistas kopdzimtes vards
metaforisko nozimes parnesumu gadijumos. Par kopdzimtes vardiem jasaka, ka
tos var izmantot, runajot par jebkuru no abiem dzimumiem, nemainot to dzimti
atkariba no apzimé&jamas personas dzimuma, neveidojot vardu pari, kura viens vards
ir sievieSu dzimt€, otrs — virieSu dzimt€, jo konkréto dzimtes nozimi kopdzimtes
lietvardiem nosaka konteksts (VPSV 2007, 195). Dainas Nitinas gramata Latviesu
valodas morfologija par kopdzimti teikts: “Raksturiga tiem [kopdzimtes vardiem]
ir vienskaitla nominativa galotne -a un sievieSu dzimtes lociSana, kaut gan
kopdzimtes lietvardi var apzimét ka sieviesu, ta virieSu dzimuma parstavjus, kas
izpauzas vienskaitla dativa formu atskiriba, sal.: mana pazina, manai pazinai —
mans pazina, manam pazinam. Vairums kopdzimtes vardu ir stilistiski ieziméti,
tie izteic kadas nevélamas vai pat dazadas gradacijas pakap€s nejaukas cilvéku
Tpasibas, asoci€jas ar noz€lojamu ricibu, nez€libu, sal.: ausa, plapa, tiepsa,
gulsna, gulava, neviza, nejéga, muldona, nelga, neprasa, aizmarsa, tila, igna,
glina, iztapona, nekauna, bezkauna, plikadida, plukata, varmaka, slepkava;
tikai viens $ada tipa lietvards beidzas ar galotni -e: bende” (Nitina 2001, 11).
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Sadu vardu ir maz, ar to, iesp&jams, izskaidrojams nelielais pétijumu skaits 3aja
sakara. Parsvara gadijumu kopdzimtes lietvardi tiek aprakstiti valodas gramatiskas
dzimtes analizg, atzimgjot, ka tie ir dzimsu sist€mas iznémums, Ipasa vardu grupa.
Informacija par kopdzimtes lietvardiem ir loti vienveidiga — gan latviesu valodas
gramatikas, gan macibu gramatas, gan valodnieku publicétajos rakstos. Aldona
Paulauskiene (Al/dona Paulauskiené) norada, ka kopdzimtes lietvardi sastopami
visas indoeiropiesu valodas neatkarigi no ta, vai valodai ir binara, virieSu/sieviesu,
vai trejada, viriesSu/sieviesu/nekatra, dzimsu dalfjuma sisteéma (Paulauskiené 1994,
165). A. Paulauskiene noradijusi, ka valodas ar trejadu dzimsu sistému, pieméram,
krievu valoda, $adi vardi ietilpinati nekatras dzimtes grupa. Krievu valoda, tapat ka
latviesu, kopdzimtes lietvardiem ir galotne -a, tie ir tadi vardi ka cupoma ‘barenis’,
pabomsea ‘darbarikis’, nesnuya ‘dzerajs’, 6eomsea ‘nabags, bédulis’. Dalai no
tiem ir ve€rojams nozimes zina negativs komponents (noanuya — ‘dzerajs’), dala
ir stilistiski neitrali (cupoma — ‘barenis’) (Paulauskiené 1994, 165-166). Atskiriba
no latvieSu valodas lietuviesu valoda ir kopdzimtes lietvardi arT ar virieSu dzimtes
galotném, to ir diezgan daudz, bet mazak neka to, kam ir sieviesu dzimtes galotnes.
Ar galotni -as, pieméram, ir nievajoss vards barskalas, kas, tulkojot latviski, tiek
atveidots abas dzimtes atkariba no ta, kuras dzimtes parstavis ir referents: tarkskis,
tarkske. Ona Laima Gudzineviéiiite (Ona Laima Gudzineviciuté) uzsverusi, ka
liela dala kopdzimtes lietvardu ir tieSi negativa nozimé lietojami — vulgarismi,
lamuvardi, un salidzinos$i maz ir to substantiva communia, kas nozimes zina ir
pozitivi (Gudzineviciaité 2006, 264; 269).

Raksta autore akcente nepiecieSamibu skirt 7st@s kopdzimtes lietvardus no
nelstajiem. Par stajiem kopdzimtes lietvardiem valodnieki uzskata tos lietvardus, kas
tiek lietoti abu dzimumu apzimé&Sanai, izmantojot kopigu lociSanas paradigmu, kas
atSkiras tikai dativa forma: attiecinot kopdzimtes lietvardu uz virieti — ar galotni -am,
-em, attiecinot uz sievieti — -ai, -ei (ka D. Nitinas minétie ausa, plapa, tiepsau. c.). Par
nelstajiem kopdzimtes vardiem uzskata tos, kas tiek lietoti par abu dzimumu personam
viena forma, bet nesaskanojas ar referenta dzimumu (Strelévica 2004, 61), — tatad tiek
izmantota kopiga lociSanas paradigma, kas netiek diferencéta atkariba no personas
dzimuma neviena loctjuma. Ta ir 1pasa vardu grupa, kas funkcionala lictojuma
tuvinas kopdzimtes vardiem. Jaatzist, ka neisto kopdzimtes lietvardu problematika
latviesu valoda Iidz Sim maz aplikota, piem&ram, ne Jana Endzelina darba Latviesu
valodas gramatika (Endzelins 1951), ne Val@rijas Berzinas-Baltinas gramata Latviesu
valodas gramatika (Berzina-Baltina 1973), ne Brigitas un Laimdota Ceplisu darba
Latviesu valodas praktiska gramatika (B. Ceplite, L. Ceplitis 1997), ne D. Nitinas
morfologijas gramata Latviesu valodas morfologija (Nitina 2001), ne Dz. Paegles
morfologija Latviesu literaras valodas morfologija (Paegle, I 2003), par to nav ne
varda, bet pieejamas teorctiskas nostadnes, proti, Andreja Veisberga (Veisbergs 1999,
48-57) un Daces Strelévicas-OSinas (Strelévica 2004, 52—64) raksti, pielauj dazadas,
iespgjams, parak plaSas, ST jédziena izpratnes iesp€jas. A. Veisbergs atzimgjis, ka
So “grupu veido vardi, kas, parasti budami virieSu dzimtg, apzimé abam dzimtém
iesp&jami piederosas biitnes: cilveks, bérns, upuris, likis, spoks” (Veisbergs 1999,
50). D. Strelévica piepulcinajusi Siem vardiem ari dazus sievieSu dzimtes vardus,
jo “semantiski par kopdzimtes vardiem gribas uzskatit art vardus cilvéks, biitne,
persona, bérns . c., tatu gramatiski tie tadi nav, jo ar Tstajiem kopdzimtes vardiem
iesp&jams abu dzimsu saskanojums, atkariba no reala referenta .., bet ar mingtajiem —
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tikai tas dzimtes saskanojums, kads piemit attiecigajam vardam” (Strelévica 2004,
61). Tatad tie ir vardi gan viriesu, gan sievieSu dzimtg, kas lietojuma var klat par
neistas kopdzimtes vardiem, — $aja gadijuma loti svariga loma ir kontekstam.
Galvenais iemesls, kapéc tos nevar uzskatit par istiem kopdzimtes lietvardiem, ir tas,
ka to locisanas paradigmu neietekmé referenta dzimums, Siem vardiem iesp&jams
tikai tas dzimtes saskanojums, kads piemit attiecigajam vardam, piem&ram, vina ir
gudrs cilveks, vigs ir liela personiba (Strelévica 2004, 61).

Japiezim¢, ka neistas kopdzimtes jedziens, protams, nav paradiba tikai
latvieSu valoda. Ar Sis valodas paradibas pé&tniecibu nodarbojies, pieméram,
G. Korbets, vind mingjis, ka Afrikas tamilu (7amil) valoda ir vardi, pieméram,
makavu (‘berns’), kas, nemainoties formai, var apzimét abu dzimumu b&rnus, tapat
ar yaanai (‘zilonis’), kas ka kopdzimtes lietvards var apzimét cilvékus ar kadam
zilona iezZtimém (with some elephant-like qualities), bet nesaskanojas ar referenta
dzimumu (Corbett 2003, 9).

Teoretisko nostadnu nekonkrétiba, valodnieku atSkirigais viedoklis par to,
kuras pazimes biitu noteicosas, lai stingri varétu skirt kopdzimtes lietvardus no
neistajiem kopdzimtes lietvardiem, pielauj interpretacijas iespejas, tapec par neistas
kopdzimtes vardiem var uzskatit arT daudzus citus vardus atseviskas nozimes
atkariba no konteksta, pieméram, ir gadijumi, kad vardi, kuru pamatnozime nav
saistita ar cilvéku apzimésanu, funkcionala aspekta kliist par neistas kopdzimtes
lietvardiem, ja tiek attiecinati uz cilvéku, pieméram, metaforiskie nozimes
parnesumi: produkts, zabaks. Neistas kopdzimtes vardi nozimes, funkciongsanas
zina robezojas ar1 ar kopibas jeb kopuma vardiem, tie ir lietvardi, “kas nosauc
daudzu atsevisku, relativi vienadu elementu kopumu, piem., lietv. tauta, niedrays,
lapotne” (VPSV 2007, 195).

Raksta turpinajuma tiks pieversta uzmaniba sievietes nosaukumu
semantiskajam grupam. Vispirms tiks apliikots, ka latvieSu valoda tiek apziméts
visu sievieSu kopums. Publicistika u. c¢. valodas paveidos tiek lietoti tadi vardu
savienojumi ka pretejais dzimums, vajais dzimums un dailais dzimums, ka ari
skaistais dzimums, sieviskais dzimums. Sos apzim&jumus parasti lieto viriesi, vai
arT tie nosauc sievieSu kopumu no viriesu viedokla, piem&ram:

.. junioru (DzZeksonu) kontakts ar pretéjo dzimumu tiek ierobezots lidz
minimumam. (FHM augusts 2007, 54)

[Grigorijs Bergs] mak gudri stastit étera mulkibas un banalitates, bet vajais
dzimums nespéj turéties pretim. (Lilit marts 2006, 56)

Depam patik gerbties ka bomzim, [vins] nekadi nespéj izprast daila dzimuma
Jusmu par vipu. (Cosmopolitan septembris 2005, 23)

Soménes dailais dzimums demonstré izsmelosas zinasanas par klokvarpstas
griesanas spéku .. (FHM augusts 2007, 27)

FHM joprojam intereséjas, kas notiek daila dzimuma pratos (FHM julijs
2005, 76)

Vina velniskigi izteiksmigais acu skatiens, Skiet, padarijis trakas nu jau art
Kinas daila@ dzimuma parstaves .. (Lilit marts 2006, 52)

. osteoporoze visbiezak skar skaistd dzimuma parstaves (Lilit marts 2006,
157)
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Baiba Sipeniece rada klasi, apliecinot sieviska dzimuma tehniskas dotibas.
(Cosmopolitan septembris 2005, 28)

Ka redzams piemeéros, §im vardu savienojumam var tikt pievienots arT sieviesu
dzimtes vards parstaves, bet pats apzim&jums dzimums ir virieSu dzimtes vards
vienskaitlT, lai gan apzime daudzu sieviesu kopumu. Tam nav nepiecieSams pieskirt
sievieSu dzimtes raditajus; atkariba no konteksta ar dzimumu var apzZimé&t arT virieSu
kopumu, pieméram, vardu savienojuma: stiprais dzimums. Sis ir varda dzimums
lietojums plasaka nozimé, jo izsaka piederibu kadai grupai tapat ka, pieméram,
vardkopa odzu dzimums (Strelévica 2004, 58).

Noteiktu vardu grupu veido vardi, ar kuriem sievieti apzimé atkariba no tas
gimenes stavokla. Liclaka dala §Ts grupas vardu ir nosaukumi, kas neveido vienas
saknes vardu pari ar virieSu dzimumu nosaucgjiem vardiem (madate, tévs;, mamma,
tetis; masa, bralis; meita, déls;, masica, braléns), — ta tas ir arl citas valodas,
pieméram, anglu vai krievu valoda. Radniecibas nosaukumi ir stabila, var€tu
teikt — slégta, kopa. Sie nosaukumi daudz pétiti ar komponentu analizes metodi,
kas balstas uz butisko pazimju (s€mu) noteiksanu (Jlaiton3 1978, 496-506; Cruse
2001, 243; BootaoBa 2007, 453-456). Ar So metodi var izvertst paaudzu attiecibas
(atskaites punkts ir kads cilveks, kas parstav paaudzi 0, vipa vecaki — paaudzi
0 — 1, vina berni attiecigi paaudzi 0 + [ utt.), ir iesp&jams arT pieskirt dzimuma
raditajus (Ox vai Oy), precizet radniecibas pakapi (tieSa, netiesa; asinsradnieciba vai
ieglita). Tam pieversies, pieméram, Dzons Laionss (John Lyons), radniecibas vardus
petijusi arT Anna Vezbicka (Ann Wierzbicka) (Jlation3 1978, 496-506; BexOurkas
1997, 103—-107). A. Vezbicka secinajusi, ka radniecibas vardu pamatu veido vardi
mummy ‘mama, mamocka (mamina)’ un daddy ‘papa, papocka (t&tins)’, no kuriem
attiecigi tiek darinati citi radniecibas nosaukumi (BexOunkast 1997, 103). Lidzigi
ir arT latvieSu valoda, kur, atvasinot vardus mate, mamma vai darinot no tiem
saliktenus, var iegiit citus radniecibas nosaukumus, piem&ram, pamate, audzumdte,
vecamamma, viramate. Ekscerp&jama materiala visbiezak sastopamie radniecibas
nosaukumi sievietes apzimesanai ir visdazadakas mates un mammas, ka art no Siem
vardiem darinati deminutivi ar dazadu papildinformaciju, kas atklajas konteksta
(mamina, mammite, pamate, viramdte, audzumamma, vecmamula, vecomate), un
latviesu valoda aizgiitie citvalodu barbarismi muterite, oma, ome, omite, babuska.
Dazi pieméri:

Mamina palidzéja piepildit mazo meitinu sapni — uzbiivet spélu naminu ..

(Majas Darzs junijs/julijs 2008, 30)

Ieprieksgja pieméra deminutivs lietots pozitiva nozimé&, bet nakamaja —
negativa:

Lai satraukta mamina nem savu délinu atpakal, un tad redzes, cik ilgi pati

izturés [delu dzeraju] .. (levas Stasti 17.03.2006., 17)

[Kugis] Costa Serena ka mamula uzpem sava gadigaja vederd izvargusos

Palermo apmeklétajus .. (Santa septembris 2007, 125)

[Nevajag| par ieroci izmantot frazes “viss [virietis, dels] sava mammite

atsities, abols jau no zirga talu nekrit!” Vai: “labak bitu gajis un dzivojis

kopa ar savu muteriti laimigi lidz miza galam.” (Lilit marts 2006, 124)
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Abos minétajos piemé&ros ar vardiem mamite un muterite jitams sarkasms, lai
gan cita konteksta vardu mammite var lietot arT pozitiva nozime:

Mana gimene: No kreisas: vecakais dels Uldis ar sievu Iritu, mana mammite
Mirdza .. (Ievas Stasti 17.03.2006., 36).

Nakamajos cetros piem&ros vérojams, kados dazados vardos iesp&jams saukt
mammas mati, un no tiem tikai vecamate ir stilistiski un emocionali neitrals vards,
ome, omite un babuska ir emocionali ekspresivi, lictoti ar pozittvu nozimi:

Baraka Obamas .. vecasmates majas .. Kenija iebrukusi laupitaji .. (5 min
12.09.2008., 5)

Ome némusi rokd bérza stibu un burkskejusi: “Biis kartiba vai nebiis!” (levas
Stasti 31.03.2006., 7)

. nav griti iedomaties, ka berberu cilts omite lupatina censas nobédzinat
kadu sauju kuskusa .. (Santa septembris 2007, 108)

.. abas babuskas (vecmaminas) var lidzét [ar naudu mazd€lam] .. (FHM julijs
2005, 19)

Visi minétie radniecibas nosaukumi neveido vienas saknes vardu pari ar
atbilstosajiem virieSu dzimuma gimenes loceklu nosaukumiem. Atkariba no
gimenes stavokla sievietes var but arT kada meitas, masas, masicas, tantes, sievas,
vedeklas vai vecmeitas, ar1 sie vardi neveido vienas saknes vardu pari, un to dzimtes
kategorija ir ciesi saistita ar substantivu leksisko nozimi, pieméram:

.. dvipumasa pirms trim gadiem cieta smaga avarija .. vai tad ripéties par

masu ir kauns? (levas Stasti 17.03.2006., 43)

Gadoties, ka vinas ar mazo maseli Dianu pat stridas .. (levas Stasti

31.03.2006., 9)

Glabdja tos [rokdarbus], ari esot jau sievas kartd, un nodeva mantojuma
savam meitam un magmeitam. (Lilit marts 2006, 75)

Toms tiek pie godpilna .. “ligavas mdasas” statusa, ar ko ligavas parasti
pagodina savas labakas draudzenes [nevis iemil&jusos virieSus]. (Diena/
Izklaide 07.—14.08.2008., 16)

Déls un vedekla sasparigi iemitindjas vecséta .. (levas Stasti 31.03.2006., 34)

Gimenes stavokli raksturo ari tadi vardi ka skirtenes, atraitnes u. tml., Sie
vardi veido vienas saknes vardu pari ar atbilstoSajiem virieSu dzimuma gimenes
loceklu nosaukumiem (atraitnis, atraitne; skirtenis, Skirtene).

Esmu apaliga atraitne .. (levas Stasti 17.03.2006., 48)
.. man nekad nebiis draudzenes neprecéjusas sievietes vai Skirtenes .. (Ievas
Stasti 31.03.2006., 38)

.. launveéligas egoistes valka dazadas maskas: .. apnicigd vecmeita vai lidz
nelabumam pareiza gimenes mate. (Lilit marts 2006, 110)

Valoda ir bagata arT ar vardiem un vardu savienojumiem, kuros var nosaukt
sievieti, ar ko saista romantiskas vai intimas attiecibas. Saja grupa galvenokart
ietilpst vardi ar pozitivu papildinformaciju — draudzene, otra pusite, mijotais
cilveks. Mijotais cilveks uzskatams par neistas kopdzimtes vardu savienojumu, tapat
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virietis var ari atrasties Istas sievietes, sirdsdamas un sapnu meitenes meklgjumos.
Redzams, ka vardu savienojumu un arT saliktena otra dala ir vardi sieviete,
meitene, dama, kuru dzimtes nozime jau ir ietverta varda leksiskaja nozimé, proti,
dzimtes kategorija ciesi saistita ar substantivu leksisko nozimi (Paegle 2003, 31).
Dazi piemeéri:

Attiectbu statuss: ir draudzene. (Cosmopolitan septembris 2005, 27)

.. ja vinam biitu jaizvelas otra pusite, tad td noteikti biitu es .. (Santa septembris
2007, 60)

Kas bija .. bruncu mednieka Erika Marijas Remarka miiZa likteniga sieviete?
(Lilit marts 2006, 159)

Ka tu parsteidz savu sievieti? (Cosmopolitan septembris 2005, 32)

Un kas vainas, ja Lilija ir nevis sieva, bet gan vienkarsi blakus ka mijota
sieviete? (Lilit marts 2006, 38)

[Mate] vaino dela sievieti par vina nenosargasanu [no alkohola]. (levas Stasti
17.03.2006., 17)

[Vins] savas meitenes gatavotas vakarinas jut no attaluma. (Mdajas Darzs
junijs/julijs 2008, 21)

Divi no puisiem gan veljoprojam ir savas sappu meitenes mekléjumos.
(Cosmopolitan februaris 2007, 71)

Pasaulé ir daudz jauku cilvéku, un es nezaudéju certbu satikt savu isto, savu
sapnu meiteni. (Cosmopolitan februaris 2007, 79)

Patiesiba esmu Tstas sievietes meklejumos. Gribu atrast meiteni un apprecéties.
(Cosmopolitan februaris 2007, 79)

Indula tagadéjo sirdsdamu sauc Zanita. (Ievas Stasti 17.03.2006., 40)
Sievietes tiek apzimétas ar1 ar vardiem, kas ir substantivéjusies adjektivi un

divdabji. Tiek lietoti tadi adjektivi ka zsta, milaka vai divdabji iecereta, izredzéta:
Vai tieSam mums, virieSiem, ir vienalga, kur un ka tiek bildinata iemitlota?
(Cosmopolitan februaris 2007, 36)

Muhameds pavéléja masu informdcijas lidzekliem publicet savas izredzétas
fotografijas. (Lilit marts 2006, 100)

. vips [Biedrins] ari nodomdjis izvéléties savu ieceréto. (Klubs augusts
2007, 31)

Rodrigo pazino milotajai, ka viss ir beidzies .. (Diena/lzklaide 07—
14.08.2008., 33)

Sofija pastasta .. par savam aizdomam, ka Fransisko ir milaka. (Diena/
Izklaide 07.—-14.08.2008., 33)

.. vai tiesam péc tik ilgas kopdzives vins joprojam uzskata, ka neesmu vinam
ista? (Cosmopolitan februaris 2007, 55)

Mila, man ir priekslikums .. (Ievas Stasti 17.03.2006., 39)

Nakamajos pieméros vardiem, ar ko tiek apzim@ta virietim tuva sieviete
(sieva, draudzene vai milaka), ir negativa nozime:
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Bet daziem viriesiem tada novirze — dzivot ar veceni zem tupeles. (levas Stasti
17.03.2006., 42)

Kapéc tu visam savam briatem neliec to darit [likt ilgvilnus]? (levas Stasti
17.03.2006., 37)

Neitrala valoda miloto sievieti var saukt arT par partneri:

Vins nemitigi maina partneres un spej sarundt randinu visikdieniskakajas
situacijas. (Diena/lzklaide 07.—14.08.2008., 18)

Ka nakamo raksta autore piedava vardu grupu, kas nosauc sievieti, balstoties
uz tas rakstura vai izskata iezimém, parsvara izcelot vienu konkrétu pazimi.
ST grupa tiek izdalita, jo §adu vardu ir daudz, sievietes nosauk$ana péc argjas
pazimes vai rakstura Tpasibam ir tipiska. Atskiriba no iepriek§€jam grupam $1 nav
noslégta vardu kopa, to nemitigi var papildinat, piem&ram, raksturojot sievietes
8Sanas paradumus, var teikt: karumniece, gardéde, saldummile, par vinas moralo
staju: greciniece, svétule, par vinas izskatu: dailava, skaistule, rudmate, brunete,
tumSmate, blondine, par iedabu: mietpilsone, maita, mieramika, dauzona, karstgalve,
dumpiniece, meZone, briesmone, draiskule. Saja grupa ietilpinami arf vardi, kuriem
ir griiti defing€jamas nozimes, jo tos lielakoties izmanto nevis pamatnozimé, bet gan
parnesta nozimé, valodas lietotdji tas drizak apzinas nojausmu ltmeni, pieméram:
amazone, verdzene, barbija, barbijmeitene, caca, lellite, pelnruskite, miiza,
dieviete, diva, karaliene, princese, mazulite. Saja vardu grupa bitu ieklaujami arT
diezgan daudzi rupjie vardi, ar kuriem apzimé sievieti, ka arT vardu savienojumi
ragu licéja, viriesu medniece, sirzu lauzéja un pat maniaks, vamps.

Attieciba uz dzimtes izpausmém v&rojams, ka vairakuma gadfjumu no §is
grupas sievieSu dzimtes vardiem &rti veidot atbilsto$as virieSu dzimtes formas,
izmantojot to pasu sievieSu dzimtes varda sakni. Tikai sievieSu dzimté lietojami
vardi dailava, amazone, barbija, caca, lellite, pelnruskite, miiza, diva, majsaimniece
(jo forma majsaimnieks neizsaka to pasu nozimes parnesumu ko majsaimniece),
raganina, ka ar1 rupjie vardi, kas akcente seksualitati. Par Tstas kopdzimtes vardiem,
kuru “faktiskais dzimtes mark&tajs ir konteksts atkariba no nosaucamas personas
dzimuma, bet ne lietvarda galotne” (Kalnaca 2008, 30), uzskatami vardi maita,
mieramika, dauzona. Par neistajiem kopdzimtes vardiem uzskatami — maniaks un
vamps. Piemeri:

Lidz sim es domaju, ka esmu gréciniece numur viens .. (levas Stasti

17.03.2006., 15)

Pieméra lietotais vards raksturo sievietes moralo staju, tas satur negativu
papildinformaciju, bet ta nav spécigi izteikta.
Nakamie trTs pieméri ilustre vardu, kas raksturo sievietes argjo izskatu, ironisku

lietojumu, tie satur negativu papildinformaciju, vardam daifava ta ir daudz mazak
izteikta neka pargjiem diviem vardiem laukene un blondine:

Daudz interesantak, ja esi viens kopda ar piecam dailavam. (levas Stasti
17.03.2006., 20)

No rita kliriga dailava siitija savu mijdako pie draudzenes .. (Lilit marts
2006, 67)

— Laukene kaut kada! — nosplaujas pardevéjs. (levas Stasti 21.06.2006., 18)
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.. kad dzentelmenim ap 60 gadiem ir .. parak maz smadzenu, vipa dzivé ienak
divreiz jaundka blondine .. (Klubs augusts 2007, 105)

.. kroga iendca kartéjais paris. .. kungs bija turigs virietis, .. savukart vipa
pavadone — blondine sirdi, dvésele, péec matu krdasas un péc parliecibas.
(F'HM janvaris 2006, 104)

Nakamie divi piemeri rada sievietes iedabu raksturojoso vardu izmantojumu;
vards draiskule $aja konteksta lietots pozitiva nozimé, bet sarunvaloda biezak ar
to akcente sievietes negativas 1pasibas. At karstgalve nav stilistiski un emocionali
neitrals vards:

[Dior kolekcija] veltita staltajai pilsétas draiskulei ar pastelkrasas liupam ..
(Lilit marts 2006, 130)

.. gauzam stulba kombinacija — but karstgalvei, kas nejéedz kauties! (FHM
augusts 2007, 47)

Nakamie pieméri rada metaforisko nozimes parnesumu lietojumu, tie ir
emocionalitates zina spilgti un atkariba no konteksta satur vai nu pozitivu, vai
negativu papildinformaciju. Pozitivu papildinformaciju konkrétaja lietojuma reizé
satur vardi amazone, milas verdzene, raganina, diva:

.. garajiem [virieSiem piestav] bises un slaikas amazones. (levas Stasti
31.03.2006., 43)

Sarkana bikini téerpta amazone kopa ar citam satrakotam beibém steidzas
saplosit gabalos smarzigu virieti. (FHM septembris 2007, 10)

.. sajiismina mémd kino milas verdzenu siks. (Lilit marts 2006, 74)

Katra sievieté ir raganina, katra sieviete ir raganina un alkst ne dieva, bet
paganina .. (Ievas Stasti 17.03.2006., 48)

Uzmanibu — maniaks! .. Izskatas, ka jaund Holivudas diva Lindseja Lohana ir
apseésta ar gaisa skipstu sitiSanu .. (Cosmopolitan februaris 2007, 17)

Negativu papildinformaciju konkrétaja lietojuma reizeé satur vardi: princese,
barbija, caca, lellite, majsaimniece, mietpilsone, ragu licéja, sirzu lauzéja,
maniaks, vamps (dala no tiem cita konteksta var€tu tikt lietoti arT pozitiva nozime,
piem&ram, princese, sirzu lauzéja):

Cilvékiem nav viegli ar mani sadzivot, esmu tacu princese. (FHM februaris

2006, 43)

Vina Sodien izskatas daudz labak par dazu labu trisdesmitgadigu barbiju,
kuras dienas rezims sastav galvenokart no SPA, manikira, pedikira .. un
veikalu apmeklejumiem. (Klubs augusts 2007, 37)

. lespéjams vins tevi uztver kda blondu barbijmeiteni .. (Cosmopolitan
septembris 2005, 39)

Man ir teikusi, ka neesmu caca, to viriesi mani [oti novérte. (Klubs augusts
2007, 79)

“Ak, es esmu tadas dilemmas prieksa,” zélojas lelltte savam iecerétajam.
(Lilit marts 2006, 120)
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Izskatds, ka tas [zurnals Lilit] parvérsas par majsaimniecu zurnalu, jo kads
gan vel varétu biit iemesls .. [izteikumam] — biit atkarigai no vira nav nekads
kauns. (Lilit marts 2006, 14)

[Kugis] Costa Serene, mana mietpilsones paradize ..! (Santa septembris
2007, 122)

Vai velies uz mirkli iejusties seksiga vampa ada ..? (Cosmopolitan februaris
2007, 45)

.. Virs izplano idealu ragu licéjas slepkavibu. (Klubs augusts 2007, 100)

.. meitenes sapnu princim, izradas, labak patik vinas klasesbiedrene — ridita
siriu lauzeja. (Diena/lzklaide 07.—14.08.2008., 35)

Vel kadu grupu veido vardi, kas ir abas dzimtés un lietojuma klust par
neistas kopdzimtes vardiem. No ieprieksgjas grupas, kura ar1 tika ieklauti
metaforiski nozimes parnesumi, Sie vardi atSkiras ar to, ka to primaras nozimes
nekada veida nav saistitas ar personas apziméSanu, bet atseviskos kontekstos Sos
vardus vai vardu savienojumus izmanto, lai raksturotu cilvéku. Tie ir metaforiski un
metonimiski vardu nozimes parnesumi (par tiem plasak: Apytionosa 1999, 348—
367, Kovecses 2002, 17-231). ArT §1 vardu kopa nav slégta, atkariba no situacijas
taja var tikt ieklauts teju vai ikviens lietvards. Par biezak lietotiem $ada funkcija var
uzskatit vardus: sapnis, lepnums, balles nagla, TV seja, zvaigzne, nieciba, legenda,
seksa simbols, acuraugs, nelaimes ¢upina, nemiera gars, kaulu kambaris, salsstabs,
ikona. Ekscerp&taja materiala atrasti art vardi, kurus, raksturojot cilvékus, parasti
neizmanto, tacu tie paradas publicistika autora originalas izteiksmes mekl&umu
del, pieméram: lolojums, reklama, piena kokteilis, kafija, fenomens, privatipasums,
atombumba, parpratums, radijums, meslu cupa:

Pirms vairdk neka gada TV seja un “Méma Sova” zvaigzne Dagmara Legante
pazuda no smalko aprindu hronikam. (Santa septembris 2007, 18)

. tu esi TV seja, stila ikona vai vienkarsi smuka meitene ar mikrofonu?
(Diena/lzklaide 07.—14.08.2008., 9)

Monika Beluci — italu seksa simbols. (FHM septembris 2007, 88)

.. par kadu méslu cupu saimniecibas ripes un bérnu varza to svetuli
parvértusi. (Lilit marts 2006, 26) (vards svetule butu iedalams ieprieksgja
grupa, jo raksturo sievietes iedabu);

Vini instinktivi atgriizas no nelaimes ¢upinam un tiecas péc tam, no kuram
staro miers. (Lilit marts 2006, 20)

Vina nav nekada rama “Narbufu” vecmamina, viga ir energijas atombumba!
(levas Stasti 17.03.2006.,49)

Ar savu ziedoso arieni Britnija ir lieliska Amerikas Piena asocidcijas reklama.
(S julijs 2002, 26)

Barbara .. ir .. mileta legenda, dievinasanas objekts. (Lilit marts 2006, 148)
Brinacaina blondine uz zvaigznoti svitraind karoga fona — amerikanu sapnis,
ndacijas lepnums... (S julijs 2002, 26)

. mamma .. aizveda savu trispadsmitgadigo lolojumu pie producenta ..
(S julijs 2002, 26)
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Britnija Spirsa — pédejo gadu Sovbiznesa fenomens. Madonna — ta ir
dabiska, stipra kafija, bet Britnija — kartigi uzputots, maigs piena kokteilis.
Tacu maigais piena kokteilis nepieciesamibas gadijuma spéj biit stingra, pat
agresiva. (S julijs 2002, 26)

Pedgjais piemérs Ipass ar to, ka izteic€js nav saskanots dzimté ar teikuma
priekSmetu (kokteilis), bet lietots sievieSu dzimtes forma (stingra, agresiva)
atbilstosi referenta dzimumam. Ipasibas vardi lietoti sievieSu dzimté, saskanojot
tos ar tas personas dzimumu, kura apziméta ar vardiem piena kokteilis.

Turpmak raksta nedaudz plasak par sievietes nosaukumiem péc tas vecuma.
Visneitralakais un, iesp&jams, arl visbiezak lietotais ir jau mingtais apzime&jums
sieviete, kas nekonkretiz€é vecumu, nepasaka neko vairak ka vien to, pie kura
dzimuma cilveks pieder, pieméram:

Zeme ir sievieSu valstiba, — ta uzskata Austrumu gudrie. (Lilit marts
2006, 115)

Jau nedaudz konkrétaks ir vards meitene — ar to ierasts apzimét ne vien
sievieSu dzimuma b&rnus, bet arT gados jaunas sievietes:

Starp mums, meiteneém, rundjot, miisu pasciena ir jo ipasi viegli ievainojama

tapec, ka esam sievietes .. (Lilit marts 2006, 112)

Nevar gan noliegt — misdienas ari §is jédziens kluvis nekonkréts un par
meiteni var nosaukt pat sievieti gados, tad gan tam, visticamak, ir ironiska
nozime:

Puse Spanijas parlamentariesu atteicas ierasties princa kazas .., jo [izredz&ta]

bija .. Skirtene un “meitene, kam pari 30”. (Lilit marts 2006, 96)

Run3jot par vardu sieviete un meitene savstarpgjam atticksmém, Dz. Laionss
atzinis: lai gan vardu sieviete un meitene nozimes dalgji parklajas, tie nav sinonimi
un ir daudz tadu gadijumu, kad vajadz&tu lietot tikai vienu no tiem (Jlaiion3 1978,
451), piem&ram:

Liene visciesak draudzéjas ar trim meiteném no 7. b klases (Lilit marts
2006, 45). Saja teikuma nevarétu vardu meitenes aizstat ar vardu sievietes.

Ka iepriek§ mingts, meiteni vai jaunu sievieti var nosaukt ar vardiem:
meitene, pusaudze, jauniete (stilistiski neitrali vardi), ka arT ar vardiem, kam piemit
dazada papildinformacija: meica, meita, meitietis, skukis, skuke, jaunava, dama,
Jjaunkundze, zeltene, didina. LatvieSu valoda tiek lietoti arT no citam valodam
aizgtti vardi: beibe, ciksa, freilene, dzare, dzuse, fida. Latviesu valodas zargona
vardnica atrodama tikai dala no tiem, pieméram, fida — ‘meitene; jaunkundze’
(LVZV 2005, 46), freilene — [preilene] ‘meitene, jaunkundze’ (LVZV 2005,
48). Zargona vardnica ir ari daudz tadu vardu, kurus misdienu publicistika
nelieto vai lieto reti, pieméram, mamzele — ‘§vitiga meitene’ (LVZV 2005, 90);
§virce — ‘meitene, draudzene, milaka’ (LVZV 2005, 155), ar lidzigu nozimi art
Svirka, minna, minnina, Zubite, gerla, spidrilka, sSpidilka, Sircite, grifele (‘tieva,
izstidz€jusi meitene’); smize (‘iznesiga meitene’); grieta (‘vientiesiga meitene’);
dzofrene, dzude, dzudite (‘jauna sieviete’); fifa (‘izskatiga, iedomiga meitene’).
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Latviesu valodas sinonimu vardnica skirklim meitene doti $adi sinonimi:
meica; sar: meiténs, meitele, skuke, skukis, skukens, knipa, knipele, cirka, apv. —
merga, mergele; drostala poét.; jauniete (LVSV 1998, 220). Ari dala no tiem netiek
lietoti publicistika. Dazi piemeri ar publicistika lietotajiem vardiem:

Abas bija meic¢as ar aknam, abas bijusas komercdirektores. (levas Stasti

31.03.2006., 13)

Kirhensteins jautdjis [studentam eksamena]: “Vai jis smékéjat?” “Né!l”..
“Jus dzerat?” “Ne!” “Ejat pie meitam?” “Ne!” “Kur tad jis tik dumjs?!”
(levas Stasti 17.03.2006., 28)

. mes, veél bidamas sikas skukes, liiréjam pa durvju spraugu .. (Lilit marts
2006, 152)

Ar cauru miegu sirgst vienigi jaunkundzes kritiskajas diendas un zaki parosanas
laika. (Lilit marts 2006, 122)

.. ar Sadam vieglpratigam jaunkundzem ir [oti patikami iepaczities, bet kopa
dzivot gan pavisam neizturami. (Cosmopolitan februaris 2007, 71)

Abi pedgjie pieméeri parada arm miisdienu latviesu valoda dazkart sastopamo
tendenci ar vardu jaunkundze apzimét nenopietnas jaunas sievietes, tacu Sim vardam
iesp€jams ar1 pretgjs lietojums, kad ar to tiek akcentta nopietniba (konkrétaja
piem@ra tomér nevar runat par varda emocionali neitralu lietojumu, jo jatams, ka
izteikums lietots ironiski):

Hama ir nosvérta jaunkundze, kura pacietigi gaida savu dzives piepildi-
Jjumu — isto virieti, ar kuru appreceéties un dibinat gimeni. (Diena/lzklaide
07.-14.08.2008., 18)

Pat ierindas Sizo riciba .. ir vairak prognozéjama nekd romantisma apmatas
didinas vélme izradit .. visu savu .. dvéseli. (Lilit marts 20006, 121)

Vards diidina musdienu valoda parasti tiek lietots ar pozitivu, pat cildinosu
nozimi, ar to apziméjot jauku, skaistu meiteni, tomér minétaja pieméra vardam
ir negativa nokrasa. Lidzigi ka ar iepriekS mingto vardu jaunkundze par didinu
nosaukta jauna, nenopietna sieviete.

Par meitieti, meitenu un skuki, tapat par pieaugusu sievieti raksturojoso sieviski
jateic, ka tie ir Tpasi vardi, jo “lietojami ka virieSu dzimtes vardi, lai gan leksiskas
nozimes zina .. apzime sievieSu dzimuma personas. Tiem ir sarunvalodas nokrasa,
tie nav stilistiski neitrali un izsaka nicinajuma, nievajuma vai gluzi pretgji apbrinas
un cildingjuma nozimi” (Nitina 2001, 109). Gunta Smiltniece, nosakot dzimtes
kategorijas lomu lietvardu stilistiskaja un semantiskaja diferenciacija, pieversusies
arT varda sieviete dazadajiem nosaukumiem un secinajusi, ka 17.-19. gs. rakstu
valoda sievietes apzim&Sanai ir izplatits atvasinajums ar -isk- sieviska (derivativie
varianti sieviska, sieviska), un blakus tam ir lietota virieSu dzimtes forma sieviskis.
Semantiski Sie vardi ir vienadi un stilistiska zina neitrali. lesp&jams, ka virieSu
dzimtes formas sieviskis saméra plasais lietojums un neitrala leksiska nozime
skaidrojama ar lietvarda viriskis ietekmi. SievieSu dzimtes forma sieviska rakstu
valoda funkciongjusi lidz 20. gs. sakumam. Turpretim virieSu dzimtes forma
sieviskis turpina eksistét arT misdienas, tacu ta zaudgjusi savu stilistiski neitralo
raksturu un ieguvusi sarunvalodas nokrasu. Taja var biit ietvertas dazadas stilistiskas
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nianses — sakot ar vieglu humoru un beidzot ar nicingjumu (Smiltniece 2002,
39). G. Smiltniece raksturo arT varda meitene dazado variantu meitenis, meitens
stilistiskas un semantiskas iezimes saistiba ar dzimti. Dazi pieméri ar Siem sievieSu
dzimtes vardiem, kam pieskirtas virieSu dzimtes galotnes:
.. kamer parka saulojamies, neratni meitiesi pakampusi drébes .. (Ievas Stasti
17.03.2006., 29)
Td nebiis lubene ar erotiskiem aprakstiem un plikiem skukiem. (FHM augusts
2007, 77)

Nodzitais sieviskis .. ka nokauts ievelas gulta .. (Lilit marts 2006, 14)

.. lasiju sieviesu atsauksmes un domaju — milie sieviesi, nu ko jiis nematies, ko
Jus gribat pieradit? (Lilit marts 2006, 18)

Gados vecas sievietes var saukt par vecam, veceném, tantam, maminam,
kundzém. Jateic, ka latvieSu valoda ir maz vardu, kurus var attiecinat uz vecaku
sievieti, to neaizvainojot. Varbit ta ir tapec, ka sabiedriba nav pienemts uzsvert
sievietes vecumu, tas nav pieklajigi.

Nobeiguma jaatzist, ka $aja sakara vel daudz iespgju pétit, proti, bez raksta
autores minétajam sievietes nosaukumu grupam var izvirzit ar citus dalfjuma
kriterijus vardiem, kas nosauc un raksturo sievieti. Raksta autores izvirzitie dalfjuma
principi lauj secinat, ka nav problému dalit vardus grupas, balstoties uz vecuma un
gimenes stavokla krit€rijiem, jo tie ir pietickami precizi kriteriji, vardu skaits ir
ierobezots un tie tiek lietoti savas primarajas nozimes, bet rodas griitibas, méginot
atrast veél kadu logisku, pietickami precizu kritériju vardu dalijumam grupas,
kuras veido metaforiski un metonimiski nozimes parnesumi. Tapat var secinat,
ka publicistika lietotie sievietes nosaukumi var dot plasu materialu gramatiskas
dzimtes analizei. Kopuma var secinat, ka publicistika ir vardu izvele briva, paradas
daudz sarunvalodas vardu, arT rupjibas, tai raksturiga liela emocionalitate, spilgti
salidzinajumi. Negativa emocionala nokrasa nav raksturiga vienigi radniecibas
nosaukumiem, iesp&jams, aiz ciepas pret tuvajiem cilvékiem publicistika tomér
netiek lietoti rupji negativas nokrasas vardi gimenes loceklu nosauksanai.
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Summary
The aim of the article is to explore the words denoting women in Latvian magazines issued
in 2006-2008. The author subjectively interprets and groups those words in five groups:
1) words used to describe women’s age, e.g. girl, miss, aunt, woman, old woman;
2) words used to describe women’s marital status, e.g. several derivates from words
‘mother’ and ‘daughter’;
3) words, compounds and sets of words that men use to call women they have
intimate relationship with, e.g. girlfriend, sweetheart;
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4) group of words that describe women by their look, e.g. beauty, blue-eyed, Barbie;

5) group of words that describe women but are not primarily descriptive of a person;

they can be used as metonymical or metaphorical meaning transferences for
description of people in several contexts.

After the criteria have been set, the author expands on the first group of words, concentrating

on semantics, stylistic and emotional neutrality, and contextual meaning of those words,
where possible, accentuating attitudes to sex and gender.

Keywords: gender, sex, context, semantics.
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Publicistikas valoda un morfostilistika
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Latvijas Universitates Filologijas un makslas zinatnu fakultate
LatvieSu un visparigas valodniecibas katedra
Visvalza 4a, Riga, LV-1050
kalnaca@latnet.lv

Publicistikas valoda ir visdemokratiskakais normétas valodas paveids. Tapéc publicistika
visatrak un arT viskonsekventak paradas dazadu valodas sist€mas elementu parmainas, kas
biezi kombingjas ar noteiktas stilistiskas papildinformacijas veido$anos. Publicistika vairak
verojams gramatisko formu vai atseviSsku vardSkiru sintagmatisks lietojums stilistiska
funkcija, nevis vardformu variantu stilistisks lietojums. Publicistikas tekstos visplasak
verojama ari gramatisko formu sinonimija, kas misdienu latvieSu valoda atseviskos
gadijumos jau kluvusi par aktivu gramatisko formu konkurenci. Pieméram, lietvarda
nominativa un genitiva konkurence nolieguma, ka ari blakus méra apstakla vardiem un
desmitnieku, simtnieku vai tikstoSnieku skaitla vardiem. Tapat publicistikas tekstos ir
sameéra izplatits noradama vietniekvarda fas, ta lietojums noteikta artikula funkcija.

Atslégvardi: publicistikas valoda, gramatisko formu variativums, locTjuma formu
konkurence, vietniekvards artikula funkcija.

Publicistikas valoda tapat ka dailliteratiras valoda ir viens no griitak
analiz&jamiem un klasificgjamiem valodas paveidiem, jo ietver stilistiski dazadus
valodas elementus. Tomér atSkirtba no dailliteratiiras valodas, kam doming
estetiska funkcija, publicistikai visnozimigaka ir inform&josa funkcija. Attiecigi
atSkiras ar1 valodas Iidzeklu atlase un izmantojums. Dailliteratira ka makslas
paveida ir svariga originalitate, kas nosaka valodas lidzeklu daudzveidigumu,
neierobezojoties tikai ar literaras valodas iespgjam vien — aktivi tiek izmantoti art
neliteraro valodas paveidu (sarunvalodas un vienkarSrunas, izloksnu, profesionalo
zargonu u. c. iesp&jas). Tapec kopuma dailliteratiira vairak ir uzlikojama par elitaru
valodas paveidu, jo adres@ta izglitotam un makslinieciski sagatavotam lasitajam.

Savukart publicistika — gan iespiesta, gan interneta veidola — ir visdemo-
kratiskakais normétas valodas paveids, kas domats ikvienam sabiedribas loceklim
visdazadaka satura aktualas informacijas uzzipai. Tap&c publicistika kopuma
doming literara valoda, un valodas lidzeklu originalitates un neparastuma ir mazak
neka dailliteratiira, jo tas var apgriitinat informacijas uztveri un saprotamibu. Tac¢u
publicistika visatrak un ar1 viskonsekventak paradas dazadu valodas sist€émas
elementu parmainas, kas biezi kombingjas ar noteiktas stilistiskas papildinformacijas
veidoSanos.

Stilistiska papildinformacija var biit loti dazada — vai nu izrietét no valodas
lidzeklu lietojuma biezuma noteikta tipa tekstos, vai arT no teksta autora apzinati
istenota individuala izteiksmes veida. Tomér t. s. stilistiskie efekti publicistika
ir visuma vienveidigi un standartiz&ti, iznemot atseviSskus publicistikas Zanrus

59



VALODA: NOZIME UN FORMA

60

(iespieddarbu vai teatra un kino recenzijas, literaras polemikas, rakstnieku
publicistiskas pardomas u. tml.), kur blakus inform&josai funkcijai svarigs ir art
teksta makslinieciskums vai estetiskais iedarbigums.

Par publicistikas valodu daudz rakstits no vardu krajuma viedokla — analizeti
jaunvardi un citi okazionalismi, aplikota sarunvalodas un vienkarSrunas vardu
iederiba dazada Zzanra tekstos, plasi iztirzata arT internacionalismu semantika
un funkcijas (sk., pieméram, Ernstsone 1998; Bréde 2000; Liepa 2002). Mazak
uzmanibas ticis pievérsts morfologijas un sintakses stilistiskam Ipatnibam
publicistika. Objektivi to noteicis tas, ka tikai ped&jos gadu desmitos tick noverteta
un plasak pétita valodas gramatiskas sist€mas loma stilistiskas papildinformacijas
izteikSana. Turklat publicistikas gramatiska sistéma tradicionali aplikota
galvenokart no valodas kultiiras viedokla, analiz&jot dazadas atkapes no literaram
normam, bet ne So atkapju iesp&jamas stilistiskas funkcijas.

Jauzsver, ka valodas morfologisku elementu stilistiskas funkcijas izpauZzas
galvenokart saistiba ar gramatisko formu variativumu. Tas var biit divgjads:

1) paradigmatisks — balstoties uz gramatisko formu invariantu un variantu
lietojumu;

2) sintagmatisks — balstoties uz gramatisko formu u. c¢. morfologisko elementu
kontekstualu lietojumu.

Publicistika vairak verojams gramatisko formu vai atsevisku vardskiru
sintagmatisks lietojums stilistiska funkcija. Dailliterattirai tik raksturigais vardformu
variantu bagatigais izmantojums (piem&ram, sarunvalodas vai vienkarSrunas
formas (sieviesi resp. sievietes, meicas resp. meitas, meitenes, jaunas sievietes),
novecojusas gramatiskas formas (jaiet solis resp. soliem), izlok$nu formas (vins
rit brauksus resp. brauksot uz pilsétu), kas palidz individualiz&t t€lu valodu un
pieskirt laika un vietas ticamibu un teksta krasainibu, publicistika sastopams
salidzino$i maz. Galvenokart tikai izklaides intervijas, sportam veltitos rakstos vai
lasttaju komentaros var konstatet apzinati lietotus sarunvalodas vai vienkarSrunas
gramatisko formu variantus, bet citos publicistikas zanros tie parasti netiek
izmantoti, jo politiskas, finanSu vai laika zinas neiederétos un nevajadzigi traucétu
informacijas uztveramibu. Piem@ram, lasitdjas komentars par kukulpemsSana
piekertajam un apsiidz&tajam tiesnesém:

leva. Piekritu [televizijas] skatitajiem taja zind, ka, lai art cik grécigi tie abi

sieviski, vinas tadas nav vienigas. (Diena)

Pieméra viriesu dzimtes lietojums vardam, kas objektivi ietver sievieSu dzimti,
nav nejauss — tas pastiprina teksta autores kritisko un nosodijuma pilno attieksmi
(plasak sk. Kalnaca 2008). Ar1 varda sieva atvasinagjumam siev-isk-is ir izteikti
pejorativa nozime, kas ierindo vardu vienkarsruna.

Sintagmatiski valodas gramatisko lidzeklu stilistiskas funkcijas izpauzas
daudzveidigak. Proti, tiesi publicistikas tekstos visplasak verojama gramatisko
formu sinontmija, kas musdienu latviesu valoda atseviskos gadijumos jau kluvusi
par akttvu gramatisko formu konkurenci. Piem&ram, no valodas kulttiras viedokla
dazadi vertéta lietvarda nominativa un genitiva konkurence nolieguma, ka ari
blakus méra apstakla vardiem un desmitnieku, simtnieku vai tukstosnieku skaitla
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vardiem (Lagzdina 1980, 137-143; Lagzdina 1997, 165-200; Skujina 1999, 43;
Paegle 2003, 40 u. c.):

Te [virtuve] nedrikst but nekas lieks (// neka lieka), .. it ipasi, ja telpa neliela.
(levas Maja)

Ta [kosmétikas pienina] sastava nav konservanti. (Sporta Avize)

Visvairak jaunas darba vietas (// vietu) rodas viesnicds, ripnicas,
telekomunikacija un tulkosana. (Diena)

Diemzél tas (// t2) bija par maz .. (Sporta Avize)

Paredzets, ka festivala piedalisies 20 muzikalas apvienibas (// muzikalu
apvienibu). (Neatkariga)

Jurista alga ir 210 lati (// 1atu). (Latvijas Avize)

12 makslinieki (// makslinieku) rada darbus Ropazos. (Diena)

Drziedataja komanda bija 60 cilvéki (// cilveku). (Vakara Zinas)

Dazkart publicistikas tekstos vérojams arT hipernormalisms genitiva lietojuma
blakus desmitnieku, simtnieku vai tiikstoSnieku skaitla vardiem. Ta, piem&ram,
zurnala Privata Dzive aprakstot makslas galerijas Antonija 1ikoto gleznu izsoli,
minéts, ka miljonars Guntis Belévics izsoles vaditajam aizradijis, ka, nosaucot
gleznas cenu, pareizi jasaka latu nevis lati. Tur nebiitu neka iebilstama (iztéréja
31 490 latu; kopumda iztéréja 5500 latu; appemoties maksat 2000 latu), tacu Zurnala
raksta prievardiskos savienojumos iegadaties par, nopirkt par u. tml. daudzskaitla
genitivs /atu daudzskaitla dativa un instrumentala kopigas formas par latiem vieta
no misdienu valodas viedokla tomé&r butu vert€§jams ka hipernormalisms, kas
publicistikas teksta nav iederigs, piem&ram:

Belevica iespaidigakais pirkums bija Jana Paujuka glezna .., ko vins iegadajas

par 15 000 latu (// latiem). (Privata Dzive)

Zatlera un trusa gleznu nopérk par 2000 latu (// latiem). (Privata Dzive)

Izsole Plaudis iegadajas vairakus latviesu makslinieku darbus, no kuriem
pats vértigakais bija Leonida Arina ,,Marta sniegs” par 6500 latu (// latiem).
(Privata Dzive)

Attela redzamais kungs nosolija septinus makslas darbus par vairak neka
7000 latu (// latiem). (Privata Dzive)

Jasecina, ka musdienu latvieSsu valoda nominativa un genitiva konkurence
kluvusi par publicistikas tekstu pazimi. Tomér Sai konkurencei vismaz pagaidam
trikst ekspresivas stilistiskas papildinformacijas (plasak sk. Kalnac¢a 2007, 70-71).

Turpret1 stilistisks skirums misdienu latviesu valoda izveidojies adverbala
bezprievarda un prievarda genitiva lietojumam ablativa un mérka nozimé:

bities soda, begt vilka, vairities mates // bities no soda, bégt no vilka, vairities

no mates

alkt laimes, ilgoties vasaras, slapt skaistuma // alkt péc laimes, ilgoties péc

vasaras, slapt péc skaistuma

Prievarda genitivs misdienu valoda vairuma gadijumu izkonkurgjis
bezprievarda genitivu. Konkurences sekas izpauzas stilistiski — bezprievarda
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genitivs ieguvis nozimes papildkomponentu: pogtiskakas un neikdieniSkakas,
nereti tieSi ar dailliteratiiras stilu saistitas izteiksmes nokrasu.

Bezprievarda genitiva stilistiskas iesp&jas musdienu latviesu valoda veiksmigi
tiek izmantotas arT publicistika, piem&ram, pieskirot teikumiem nedaudz pogtisku
noskanu:

Daugavpils alkst spidveja eiforijas (// pec eiforijas). (Diena)

Izsakoties lidzibas, tieSam alku svaiga gaisa malka (// pec svaiga gaisa malka).
(Diena)

Laudis ir noilgojusies pavasara (// p&c pavasara). (Diena)

Vai jiis dazkart ilgojaties dzimtenes (// pec dzimtenes)? (Diena)

Ta [lobelija] ir pukite, kas nebaiddas véja (// no v&ja). (Diena)

Teksta autora negativa attiecksme pret véstamo informaciju tiek 1pasi akcentéta,
laikraksta virsraksta ietverot bezprievarda genitivu:

Baidies tiesas (// no tiesas)? Nebiive Latvija! (Diena)

Tacu, piem@ram, lietiSkaja un zinatniskaja stila mingtajos ablativa un
darbibas mérka nozimju gadijumos sastopams tikai stilistiski neitralais prievarda
savienojums no + genitivs vai péc + genitivs.

No morfostilistikas un sintagmatikas viedokla interesants ir ari publicistikas
tekstos sastopamais noradama vietniekvarda fas, za lietojums noteikta artikula
funkcija:

Mani joprojam séz tas velnins no skolas laikiem. Priecdjos, ka esmu pratusi to

saglabat un ka neesmu palikusi ta pratiga, pargudra, svariga un iestivinata.

(Patiesa Dzive)

Man [solosanas sporta] patik tas isais gabals. (Sports)

Pagaidam visa taja dziedasana Martinam vissarezgitak Skiet iemacities

dziesmam vardus. (Marta)

Tacu [sportisti] velk [arsteéSanos] lidz pédejam un tapéc arl ir tas piecas sesas

operdcijas. (Diena)

Ka liecina pieméri, noradamais vietniekvards artikula funkcija parasti lietots
blakus lietvardam vai lietvarda nozimé lietotam vardam, tad€jadi apliecinot, ka
nosaukta paradiba ir teksta autoram Joti svariga — vai nu pozitiva, vai arT negativa
zina. Parasti noradama vietniekvarda lietojums noteikta artikula nozim& verojams
ne parak formalas intervijas, kur publicistikas valoda tuvinas sarunvalodai.

Publicistikas tekstos sastopams ari noradamais vietniekvards tas, ta blakus
Tpasibas varda parakajai pakapei, pieméram:

Liepadjas teatris [Egonam Dombrovskim] izradijies tas drosakais un .. talantam

atbilstosakais. (TVNET)

Lai gan Igaunija un Lietuva orkestriem ir labaks finanséjums neka mums, tur

situdcija nebiit nav ta spozaka. (Privata Dzive)

Salidzinajuma ar Skepu vai kartsleksanu disks [diska meSana] nav tas
traumatiskakais [sporta] veids. (Sporta Avize)
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Sajos gadijumos vietniekvarda un Tpasibas varda parakas pakapes savienojums
lietots visparakas pakapes funkcija — tas drosakais // visdrosakais, ta spozaka //
visspozaka, tas traumatiskakais // vistraumatiskakais, kas Iidzinas vietniekvarda
pats un parakas pakapes savienojumam pats labakais // vislabakais. Tadgl,
no vienas puses, konstrukcijas tas + paraka pakape var uzlukot par visparakas
pakapes paradigmatisku variantu, kas saméra plasi sastopams oficiala situacija
lietota sarunvaloda, piemeram, izteikumos tas ir tas labakais, ko es varu darit; tas
interesantakais visa lieta bija gramatas recenzija, tas skumjakais Sai gadijuma bija
kolega nekompetence. Nereti minétas konstrukcijas atrodamas ari publicistika —
intervijas un dazados aprakstos:

Atminas par Sovu paliks tas labakas. (Privata Dzive)
Es ieklausos mammas teiktaja, un izradas, ka tas ir tas pareizakais. (Vakara
Zinas)

Tas nav tas vieglakais jautajums. Nav neka gritiaka ka runat par sevi. (Diena)

Jaatzist, ka noradamais vietniekvards fas blakus komparativam veic artikulam
lidzigu nozimes pastiprinataja funkciju, turklat konstrukcija nav gramatizgjusies
tik liela méra, lai konkurétu ar paradigmatisko latvieSu valodas visparakas
pakapes formu un tas variantu pats + paraka pakape. Tapec tas kopa ar Tpasibas
varda parako pakapi uzlikojams par stilistiski mark&tu sintagmatisku noradama
vietniekvarda lietojumu artikula funkcija, kas izpauzas noteikta konsituacija.

LatvieSsu valodnieciba par minétajiem noradama vietniekvarda lietojuma
gadijumiem bijusi dazadi viedokli. No valodas kultiiras un nevélamu aizguvumu
viedokla uzsveérts, ka vietniekvards artikula funkcija ir ieviesies no vacu valodas, ka
tas ir svess latviesu valodai un no ta vajadzgtu vairities. Ta, pieméram, Jana Endzelina
un Karla Milenbaha Latviesu gramatika jau 1907. gada rakstits, ka ,,Jasargas ari
visparakajam pakapienam piebiedrot vietnieka vardu ,tas”, lai gan tauta tas te
diezgan parasts .. Ka pie visparaka pakapiena ,.tas” ieviesies latviesu valoda no vacu
valodas, to pierada tadi verdziski tulkojumi ka: uz to! (= auf das) negantako, uz to (!)
labako” (Endzelins, Miihlenbachs 1907, 115; par to sk. arT Ceplite 1971, 180—181).

Tomér, ka norada Janis Rozenbergs, vietniekvards fas nozimes pastipri-
najuma izteikSana ir butiska latvieSu sarunvalodas dala, kas stilistiski kalpo arT
ka maksliniecisks izteiksmes lidzeklis dailliterattira runatas valodas att€lojuma
(Rozenbergs 1983, 73—74). Protams, rakstu valoda, kur domin€ neitrali valodas
lidzekli, noradamais vietniekvards artikula funkcija nav ieteicams (Kalme,
Smiltniece 2001, 183). Tacu misdienu latviesu valoda vietnickvarda fas v€lams
un nevélams lietojums nav tik skaidri norobezojams — to apliecina arT publicistikas
tekstos fiksgjamie gadijumi, kas robezojas ar sarunvalodu. Turklat noradamie
vietniekvardi artikula funkcija var but arT daudzam valodam kopiga attistibas
tendence (Barbare 2002, 251-252 un 340-344).

Secinajumi
Valodas morfologisko elementu stilistiskas funkcijas publicistikas valoda
istenojas galvenokart sintagmatiski — noteikta kontekstuala lietojuma, turklat

atkariba no teksta zanra. Paradigmatiskais gramatisko formu variativums tiek
izmantots salidzinosi maz, jo tas trauc€tu teksta uztveri.
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Diena (laikraksts)

levas Maja (zurnals)

Latvijas Avize (laikraksts)
Marta (zurnals)

Neatkariga Rita Avize (laikraksts)
Patiesd Dzive (zurnals)
Privata Dzive (Zurnals)

Sporta Avize (zurnals)

Sports (zurnals)

TVNET (interneta zinu portals)
Vakara Zinas (laikraksts)
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Summary

The language of mass media is the most democratic style of the standard language. Therefore,
different changes of grammatical structure most frequently appear in the mass media
language. These changes are very often combined with additional stylistic information, e.g.
the genitive of noun without preposition alongside the verbs alkt — ‘to desire’, baidities —
‘to be afraid’, hégt — ‘to run away’ instead of the prepositional phrase in Modern Latvian.
Phrases as baidities tiesas — ‘to be afraid of court’, or alkt svaiga gaisa — ‘to desire fresh air’
used in headings are more expressive in comparison with prepositional phrases baidities no
tiesas, alkt péc svaiga gaisa.

Another case of morphostylistics analyzed in the paper is the usage of demonstrative
pronouns tas, ta as definite articles. This is a very typical feature of colloquial Latvian also
observed in the mass media language.
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Akuzativa, bezprievarda genitiva un prievarda
genitiva konkurence adverbalas konstrukcijas

Concurrence of Accusative, Non-Prepositional
Genitive and Prepositional Genitive Case Forms in
Adverbal Constructions

Anta Novikova
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Vienibas gatve 75a, Riga, LV-1004
anta.novikova@tilde.lv

Lai gan Skietami valodas norma ir nostabiliz&jusies, tomér valoda sastopami gadijumi, kad
ir pielaujama atskirigu locTjumu formu lietoSana vienas un tas pasas nozimes izteiksanai.
Konkréta lietojuma substantiva (vai ta substitiita) viena locijuma forma var konkurét ar cita
loctjuma formu, veidojoties locijumu konkurencei. Akuzativa, bezprievarda genitiva vai
prievarda genitiva lietojums pie verba var variéties objekta funkcija, dalamibas, mérka un
ablativa nozimé. Locijumu izveli $ajas konstrukcijas var ietekmét runataja vélme izteikt
stilistisku niansi. Adverbalas konstrukcijas dalamibas nozimé valodas norma pielauj gan
genitiva, gan akuzativa lietojumu, mérka nozimé — gan akuzativa, gan prievarda genitiva,
gan bezprievarda genitiva lietojumu, ablativa nozimé — gan prievarda genitiva, gan
bezprievarda genitiva lietojumu. P&tfjuma izmantots valodas materials no pédgjo gadu
latvieSu publicistikas un secinats, ka misdienu latviesu valoda adverbalas konstrukcijas
dalamibas, mérka un ablativa nozimé izplatitaks ir akuzativa un prievarda genitiva lietojums,
tacu reiz€m tiek lietots bezprievarda genitivs — parasti stilistiska efekta panaks$anai.
Vésturiski senakas bezprievarda genitiva formas lietojums piesaista lasitdgja uzmanibu un
izcel teikuma saturu. Autoriem un redaktoriem arT turpmak biitu ieteicams izmantot Sos
dazados izteiksmes lidzeklus stilistiskas ekspresijas panaksanai.

Atslegvardi: genitivs, akuzativs, locTjumu konkurence, prievardiskas konstrukeijas,
adverbalas konstrukcijas.

Lai gan skietami valodas norma ir nostabilizgjusies, tomér valoda sastopami
gadfjumi, kad ir pielaujama atSkirigu locfjumu formu lietosana vienas un tas pasas
nozimes izteikSanai. Konkréta lietojuma nomena viena loctjuma forma var biit lietota
paral€li ar cita locTjuma formu, veidojoties loctjumu konkurencei. Konstrukcijas, kuras
nomens ir sintaktiski atkarigs no verba, biezi sava starpa konkure akuzativs, bezprievarda
genitivs un prievarda genifivs. So locTjumu izvéli adverbalas konstrukcijas var ietekmét
runataja velme izteikt stilistiskas nianses. P&tfjums veidots, pamatojoties uz valodas
materialu, kura ir apméram 100 vienibu: ekscerpti no p&dgjo gadu publicistikas —
gan preses, gan interneta resursiem —, ka arT no Anslava Eglisa daildarbiem, lai giitu
prieksstatu par locjumu lietojumu dailliterattiras valodas stila un lai fiks€tu locfjumu
lietojuma gadijumus, kas miisdienu publicistikas valoda ir retak sastopami.

Latvie$u valoda genitivs konkur¢ ar akuzativu vai prievardisku konstrukciju
objekta funkcija pie vairaku nozimju grupu verbiem neatkarigi no ta, vai tie ir vai
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nav noliegti. [znemot verbu vajadzét, pie kura genitiva lietojums ir stingra literaras
valodas norma (MLLVG 1, 395), lai gan praksé nav biezi ievérota, pargjo verbu
saistamiba ar bezprievarda genitivu nav nostiprinajusies ka norma, un misdienu
latvie$u valoda tie biezak saistami ar akuzativu vai ar prievarda genitivu. Tacu,
apkopojot informaciju par adverbala genitiva nozimém Misdienu latviesu literaras
valodas gramatika un Endzelina un Milenbaha Latviesu valodas mdaciba, var izskirt
§adas bezprievarda genitiva nozimes, kuras iesp&jama konkurence ar akuzativu vai
prievarda genitivu:
1) dalamibas nozime:
* pie verbiem ar nozimi ést, dzert, dot, nest, dabiit, gribét, ligt, prasit,
* pie atgriezeniskiem un neatgriezeniskiem priedékla verbiem, ja
priedeklis norada uz objekta lielu apméru (pie-, pa-, at-, iz-, par-, sa-);
2) mérka nozime:
* pie verbiem, kas izsaka tiekSanos pec kaut ka: ilgoties, tvikt, alkt, karot,
slapt;
* pie verbiem ar nozimi gribeét, prasit, ligt, gaidit, meklet;
3) ablativa jeb vairiSanas nozime pie verbiem bégt, baidities, bities, vairities,
kaunéties, kautréties.

Talak tiks atseviSki apskatitas konstrukcijas ar objektu genitiva dalamibas
nozimé&, mérka nozime un ablativa nozimé.

Konstrukcijas ar objektu genitiva dalamibas nozime

Latvie$u valoda genitivs var konkurét ar akuzativu papildinataja funkcija,
ja tiek izteikta partitiva jeb dalamibas nozime. J. Endzelins Latviesu valodas
gramatika raksta, ka genitivs lietojams pie verbiem “ést, dzert, jemt, duot un
pie nozZimé radniecigiem verbiem (kas parasti prasa akuzativa), ja grib uzsvert,
ka darbiba attiecas tikai uz ka dalu ..” (Endzelins 1951, 556) Misdienu latviesu
literaras valodas gramatika $ai verbu grupa ieklauti ar1 verbi dabit, gribeét, ligt,
prasit un pieméros minéts arT atgriezeniskais verbs gribéties. Gan J. Endzelina
gramatika, gan Miisdienu latviesu literards valodas gramatika dalamibas nozime
pieskirta arT genitivam, kas biedrojas ar priedéklu verbiem, ja priedeklis norada uz
lielu objekta apmeru (piem&ram, alus piedzerusi, maizes paédusi, nezaJu pieaudzis,
puteklu piesiicies).

S. Bergs-Ulsens, nosaucot adverbala genitiva funkcijas, iedala tas partitivajas
un nepartitivajas funkcijas (Berg-Olsen 2005, 121-127). Vins uzskata, ka partitivais
genitivs izsaka veseluma nozimi un ka ar kopa ar noliegtiem verbiem genitivs var
izteikt veselumu, tatad — partitivo nozimi. Runajot par partitivo objektu, S. Bergs-
Ulsens piemin Terjes Matiasena (Mathiassen) dotos konstrukciju parus, kuros
tikai ar objekta locTjumu ir izteikta opozicija noteikts/nenoteikts: (no)pirkt piena
un nopirkt pienu (Mathiassen 1997). “Tacu misdienu literaraja valoda opozicija
noteikts/nenoteikts vairs netiek izteikta ar objekta locTjumu. Akuzativs, kas ir
galvenais objekta locTjums, var tikt lietots, nenemot vera objekta noteiktibu vai
nenoteiktibu. Ja runatajs vélas konkretizet, ka objekts ir noteikts vai nenoteikts,
vins var pievienot noteikto pronomenu.” (Berg-Olsen 2005, 123)
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A. Kalnaca atzist, ka dalamais genitivs blakus verbiem dot, gribet, ést, dzert
u. c. papildinataja funkcija ir ieguvis stilistiskas nozimes papildkomponentu un
dailliteratiiras stila mark&jumu (Kalnaca 2007, 68—78).

Misdienu publicistika pie verbiem, kas, ka apgalvots gramatikas, piesaista
dalamibas genitivu, nevienu reizi netika sastapts genitivs. Tacu $kiet, ka genitivs
dalamibas nozimé publicistika lietots ar verbiem karoties un karot, lai gan varétu
bt izteikta arT mérka nozime:

Ja karojas kaut ka treknaka, var ést treknas zivis: lasi, skumbriju, silki u. c.
(Maja 02.-08.01.2008., 31)

.. kad gimenei sakarojies kada naska, Dace deserta pasniegusi ari no Selgas
cepumiem bivétas majinas .. (Maja 03.-09.04.2007., 44)

Tacu es noteikti neesmu gardéde, ikdiend nekaroju izsmalcinatas maltites.
(Maja 03.-09.04.2007., 44)

Pedgja teikuma gan ir homoformas — izsmalcinatas maltites var bit gan
daudzskait]a genitiva forma, gan vienskait]a akuzativa forma, tacu, nemot véra, ka
tai pa$a raksta lietots savienojums karoties + substantivs genitiva, var pielaut, ka
Seit arf lietots vienskaitla genitivs.

Anslava Eglisa darbos paradas dalamais genitivs ar priedéklu verbiem, kuros
priedeklis izsaka parak lielu daudzumu:

Zurkas pierijoties cementa, tas aizsprostojot vinam ieksas, un Zurkas lields

mokas nobeidzoties. (A. E. Pansija pili, 34)

Pecolds sarijas dzina tik daudz, ka saka raudat un gausties par savu likteni.
(A. E. Maestro, 25)

Konstrukcijas ar objektu genitiva mérka nozime

Misdienu latviesu literaras valodas gramatikas fonétikas un morfologijas
dala teikts, ka mérka nozimé genitivs nostajas pie verbiem ilgoties, tvikt, alkt,
karot, slapt (bez genitiva iespgjams lietot arl prepozicijas pec savienojumu ar
genitivu) un pie verbiem gribét, prasit, ligt, gaidit, meklet (bez genitiva iesp&jams
lietot arT akuzativu) (MLLVG I, 395). Sintakses dala, runajot par vardkopam, kuras
atkarigais komponents ir substantivs genitiva, tiek piemin&ti Sie pasi verbi un arT
verbi veleties un iezeloties (MLLVG 11, 28). Endzelina un Milenbaha Latviesu
valodas mdciba gan verbs iezeloties ieklauts viena grupa ar verbu kaunéties
(Endzelins, Milenbachs 1939, 128) — tatad genitivs, biedrojoties ar verbu iezeloties,
drizak izsaka ablativa (vairiSanas), ne mérka nozimi. Savukart J. Endzelina Latviesu
valodas gramatika mérka genitivs ir ietverts dalama jeb partitiva genitiva nozimé
(Endzelins 1951, 558).

S. Bergs-Ulsens lidzigi J. Endzelinam izsaka domu par mérka genitiva un
dalamibas genitiva nozimju radniecibu: “Balstoties uz diahroniju, $o [mérka]
nozimi var uzskatit par radniecigu veseluma nozimei: starpnieka lomu starp
veseluma un mérka nozimi spélé dalamais objekta genitivs, ko misdienu
literaraja latvieSu valoda ir aizstajis akuzativs” (Bergs-Ulsens 2003, 12). Tacu
talak pausta S. Berga-Ulsena doma atSkiras no Endzelina pausta viedokla: “Ta
ka dalamais objekta genitivs vairs netiek lietots (vismaz literaraja valoda), var ari
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uzskatit, ka mérka nozimi vajadzetu pilniba atdalit no veseluma nozimes.” (Bergs-
Ulsens 2003, 12)

A. Kalnaca, tapat ka attieciba uz akuzativa un genitiva konkurenci pie noliegta
verba un dalamibas nozimé, ari mérka un ablativa nozimes genitivam saskata
stilistisku nokrasu: “Literaraja valoda genitivu ablativa un mérka nozimé var lietot
paraleli gan bez prievarda, gan prievarda saistijuma, tacu sinontmija ir stilistiski
atSkiriga. Bezprievarda genitivs ieguvis nozimes papildkomponentu poétiskakas
un neikdieniskakas, ar dailliteratiiras stilu saistitas izteiksmes nokrasu.” (Kalnaca
2007, 76)

Misdienu publicistika mérka nozimé paradas bezprievarda genitivs, tacu
doming akuzativs un prievarda genitivs:

.. es palidzéju filmai savakt finanséjumu un neaiztiku neko no $is naudas —
neprasiju honoraru. (TV izklaide 17.-24.01.2008., 10)

Saaukstesands prasa pratigu pieeju. (Maja 27.01.2007-05.02.2007., 26)
Balbina lidz nekad vairs vipu [Balbinu] nemeklet. (Laimigd programma,
laikraksts 17.-23.01.2005., 18)

Péc ka alkst Rigas fondu tirgus? (www.republika.lv 16.-22.03.2007.)

Ta nu Bralitis .. gaida Karlsonu un ilgojas péc sunisa, stridas ar lielo brali un
masu .. (www.diena.lv 10.04.2008.)

Sen pazaudeta dzimtene un bérni, kuri Krievija uzaugusi bez mates, péc vinas
neilgojas. (www.republika.lv 16.-22.03.2007.)

Bezprievarda genitivs parsvara lietots, lai teikuma panaktu stilistisku efektu:
Tiesi ta — tauta alkst asinu, vél jo vairak tada lapsenu un korupcijas pizni ka
RD... (www.diena.lv 05.04.2008.)

Pingvinu ikgadéjais sérfosanas cempiondts notiek Pingvi sald, kura pulcéjas
gan $a sporta veida meistari, gan amatieri, kuri alkst slavas. (www.diena.lv
31.01.2008.)

Andzela Dervela ir jauna literari apdavinata angliete, kura ilgojas slavas

pandakumu un milestibas un sapno par rakstnieces karjeru. (www.diena.lv
14.02.2008.)

Tapat bezprievarda genitivs lietots konstrukcijas, kur to prasa méra adverbs:

Valdiba prasa vairak zinatnieku (5 min 23.10.2007., 5)

.. ka atzist pasi makslinieki, vipu tedtris prasa parak daudz laika, izdomas un

darba .. (5 min 14.12.2007., 4)

Anslava Eglisa darbos konstrukcijas pie verbiem meérka nozimé biezak
sastopams bezprievarda genitivs neka akuzativs/prievarda genitivs:

Nekdada gariga mierindjuma vini [vecie] nemekleja. (A. E. Pansija pili, 33)

.. latvietis, liels vai mazs, arvien alkst goda un varenibas. (A. E. Pansija
pili, 43)

. Surgenieku nama vél viena lieta gaidija atrisinagjuma. (A. E. Ligavu
mednieki, 50)
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Tatad, ka rada piemeri no publicistikas, musdienu latviesu valoda bezprievarda
genitivs mérka nozimes izteikSanai tiek lietots retak neka akuzativs un prievarda
genitivs, parasti stilistiskas ekspresijas panaksanai.

Konstrukcijas ar objektu genitiva ablativa nozime

Bezprievarda genitivs var tikt lictots ablativa nozimé pie verbiem, kas izsaka
vairisanos: bégt, baidities, bities, vairities, kaunéties, kautréties (MLLVG 1, 395).
“Genitivs $adas konstrukcijas arvien vairak nostiprinds par domingjosu literaru
normu, kaut gan visos gadijumos iesp&ama arl konstrukcija ar prievardu no.”
(MLLVG 1, 395) J. Endzelins pielauj, ka “Ablativu varbat turpina arl genitivs
pie (pie)tritkt, pieciest, vajadzét u. c¢.” (Endzelins 1951, 567) S. Bergs-Ulsens
genitivam, kas lietots pie verbiem ar vairi§anas nozimi, piedévé avota (source)
nozimi (Bergs-Ulsens 2003, 12).

Misdienu publicistika, tapat ka gadijumos ar m&rka nozimi, ari genitivs
ablativa nozimg tiek lietots stilistiska efekta panaksanai, Tpasi virsrakstos:

Bisties fri un hamburgeru! (www.diena.lv 11.06.2002.)

Te kino cienitdji sastapsies, nemaz nebaidos So vardu, ar pilnu komplektu
to kinematografa Sausmu, ar kuram més esam baroti.. (TV izklaide 03.—
10.01.2008., 12)

Vairies stresa vai nodarbojies ar jogu (5 min 23.10.2007., 12)

Ka saka, ja baidies vilka, meza neej... (www.diena.lv 13.03.2006.)
Vai jabistas auksta dima (Latvijas Avize 21.02.2008., 11)

“.. Bisties Rifkarila, mans déls! Vins ir briesmogs no pekles.” Vai centra
inspektori nevarétu ieteikt, ka So Luisa Kerola tekstu vajadzéja latviskot
atbilstosi  “spéka esosam literaras valodas normam”? (www.diena.lv
05.02.2008.)

Tacu genitivs paradas ari teikumos, kuros, Skiet, stilistiskas ekspresijas nav:
[Kakene] Nebaidas ne cilvéku, ne citu dzivnieku. (Maja 13.-19.02.2007., 60)

.. miermiligi [odu] viriesu kartas parstavji .. lidinas ap pukitém un partiek no
nektara, bet dailais dzimums slapst asinu. (www.diena.lv 04.07.2003.)

Pedgja teikuma biitu iesp&jams izteikt daritaju art dativa (dailajam dzimumam
slapst asinu).

Prievards no kopa ar genitivu publicistika sastopams daudz biezak neka
bezprievarda genitivs:

Vai amerikanu kompanijas baidas no spécigiem naciondliem produktiem?

(www.diena.lv 22.04.2008.)

Baidies no vienaldzigajiem, jo pasaulé visbaisakie noziegumi ir paveikti ar

vinu kluséjoso piekrisanu. (www.diena.lv 29.12.2006.)

Specialo uzdevumu agents Dzonatans Kolds ir vienigais, no _kura vél bistas
pardrosakie teroristi... (www.diena.lv 07.11.2007.)

.. bisties no cilvéka, kas grib izlikties par rakstnieku, nevis no rakstnieka, kas
grib izlikties par cilveku. (www.diena.lv 07.07.2006.)
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Titars par savu balsi var pateikties komikim DzZonijam Morisonam, kurs vairdas
no publicitates... (www.diena.lv 27.02.2008.)

Svébera fantizijas iracionald pasaule, kuru vips uzbiivé, sava zina ir tuva
makslinieka pasaulei, kura atraujas no realas dzives likumiem un tada veida
vairdas no varas ietekmes. (www.diena.lv 21.01.2008.)

Ir skatisanas, no kuram tu pats kaunies. (www.diena.lv 27.10.2007.)

Reiz sada rita es sev vaicaju paklau, par ko tu isti kaunies? (www.diena.lv
18.09.2003.)

Interesanti, ka p&dgjos divos teikumos ar verbu kaunéties lietoti divi dazadi
prievardi: kaunéties no ka un kaunéties par ko.

Anslava Eglisa darbos pie verbiem ablativa nozim& biezi sastopams
bezprievarda genitivs:

.. tu nedzer, nesméke, vairies sieviesu, visu dienu mdacies un katru svetdienu ej
baznica? (A. E. Ligavu mednieki, 10)

[Leopolds] dzertu pat bromu vai baldrianu, ja nebaiditos nodevigas smarzas ..
(A. E. Maestro, 12)

Kopuma jasecina, ka objekta bezprievarda genitivs miisdienu latvieSu valoda
tiek lietots saméra maz, parasti mérka un ablativa (vairiSanas) nozimé stilistiska
efekta panaksSanai: ar $adu izteiksmi autors pievers lasitaja uzmanibu un izcel
teikta saturu. Bezprievarda genitivu ir izkonkur&jis akuzativs un prievarda genitivs
(valodas materiala apméram 20 no 70 publicistikas ekscerptiem ir bezprievarda
genitivs). Tacu vesturiski senakais bezprievarda genitivs adverbalas konstrukcijas
joprojam ir dzivs, un autore iesaka izmantot So izteiksmes lidzeklu dazadibu ne
tikai neitralai izteiksmei, bet arT stilistiskas ekspresijas panaksanai.
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Summary

Although the language standards are seemingly fixed, in some occasions it has become
possible to use different case forms for expressing the same meaning. In particular
occasions, one case form of noun (or its substitute) can compete with another case form,
forming the concurrence of case forms. The usage of accusative, non-prepositional genitive
or prepositional genitive may vary according to the function of the object, in the partitive,
target or ablative meaning. Choice of the case form in these constructions may be affected
by the wish of the speaker to express a stylistic nuance. The language standard allows to
use both genitive and accusative forms in adverbal constructions with partitive meaning,
accusative, prepositional and non-prepositional genitive forms with target meaning and
both prepositional and non-prepositional genitive case forms in adverbal constructions with
ablative meaning. In this article, materials from today’s Latvian newspapers and magazines
are used to show that in current Latvian, in adverbal constructions with partitive, target
and ablative meaning, the usage of accusative and prepositional genitive cases is more
popular, but the non-prepositional genitive case is also used from time to time — usually
to obtain a stylistic effect. The usage of the historically older non-prepositional genitive
case form attracts the attention of readers and highlights the contents of the sentence. It is
recommended to authors and editors to keep using various means of expression in order to
obtain a stylistic effect.
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Atgriezeniskums plassazinas lidzeklu tekstos
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Laikrakstu, zurnalu un interneta zinu portalu tekstos nereti sastopami tipiski uz sarunvalodu
attiecinami atgriezenisko darbibas vardu lietojuma gadijumi, kas ir interesanti gan no
morfostilistikas, gan leksikostilistikas, gan arT valodas véstures viedokla. Atgriezenisko
darbibas vardu lietojumu plassazinas lidzeklos var sagrupét vairakas dalas — darbibas
vardi, kam atgriezeniska galotne uzskatama par stilistisku elementu, atgriezenisko darbibas
vardu mediopasivs vai pasivs lietojums noteiktas stilistiskas papildinformacijas izteiksana,
atgriezeniskie darbibas vardi ka noteikta valodas paveida dala. Visbiezak atgriezenisko
darbibas vardu stilistiskais lietojums latviesu valoda saistams ar sarunvalodu vai arT no
misdienu valodas viedokla novecojusos izteiksmi.

Atslégvardi: atgriezeniskie darbibas vardi, darama karta, cieSama karta, sarunvaloda.

Atgriezeniskums ir formala atgriezenisko darbibas vardu, atgriezenisko liet-
vardu un arT atgriezenisko divdabju pazime, ko nosaka atgriezeniskais formants —
Tpasas galotnes personas, laika un izteiksmes vai loctjumu formas (VPSV 2007, 53).

Lai gan latvieSu valodnieciba atgriezeniskums uzskatits par darbibas
varda leksiski gramatisku kategoriju (Paegle 2003, 128-130), tomer jaatzist, ka
atgriezeniskumam triikst gramatiskas kategorijas pazimes. Atgriezeniskums ka
formala pazime piemit dazadu vardskiru vardiem (darbibas vardiem, to divdabja
formam un lietvardiem), kas ne nozimes, ne gramatisko funkciju zina neveido
monolttu sist€ému.

Sai raksta teorétiskas problémas atgriezeniskuma sakara netiks risinatas, jo tas
ir Tpasa pétjjuma temats. Konkrétas analizes mérkis ir apliikot atgriezenisko darbibas
vardu lietojumu plassazinas Iidzeklos stilistisko un gramatisko funkciju konteksta.
Sie darbibas vardi nav funkcionali un semantiski vienoti, dazads ir arT to stilistiskais
lietojums, tade] atgriezeniskums te ir vienigi formala vienojosa pazime.

Ta ka misdienu plassazinas lidzeklu valoda atskiriba no 20. gadsimta
tradicijam vairs nav stingri orientéta tikai uz literaras valodas normu ievéro$anu, tad
laikrakstu, zurnalu un interneta zinu portalu tekstos arvien vairak sastopami tipiski
uz sarunvalodu attiecinami atgriezenisko darbibas vardu lietojuma gadijumi, kas ir
interesanti gan no morfostilistikas, gan leksikostilistikas, gan arT valodas vestures
viedokla. Atgriezenisko darbibas vardu lietojumu plassazinas lidzeklos var sagrupét
vairakas dalas — darbibas vardi, kam atgriezeniska galotne uzskatama par stilistisku
elementu, atgriezenisko darbibas vardu mediopasivs vai pasivs lietojums noteiktas
stilistiskas papildinformacijas izteik§ana, atgriezeniskie darbibas vardi ka noteikta
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valodas paveida dala. Jaatzist, ka visbiezak atgriezenisko darbibas vardu stilistiskais
lietojums latvieSu valoda saistams ar sarunvalodu vai arT no musdienu valodas
viedokla novecojusos izteiksmi.

1. Atgriezeniska galotne ka stilistisks elements

Sarunvaloda ar atgriezeniskam galotném nereti sastopami darbibas vardi, kas
neitrala sazina ir neatgriezeniski, pieméram, dzivoties ‘dzivot’, braukaties ‘braukat’,
rakstities ‘rakstit’, patikties ‘patikt’, turklat neatgriezeniska un atgriezeniska
darbibas varda nozime ir vienada. Darbibas vardi izsaka aktivu, subjekta apzinati
veiktu darbibu. Sadi atgriezeniski darbibas vardi ir visai izplatiti plassazinas
lidzeklos, it Tpasi intervijas:

Gulet atpaka] negajam — dzivojamies (// dzivojam) tada pasa ritma .., kad

bija jasakas [BMX] maciem. (Sporta Avize)

.. bijam noiréjusi jahtu, braukajamies (// braukajam) un nolemam — kapéc gan

nepiedalities [sacensibas]. (Privata Dzive)

Ta ka man iedvesma uznak naktis, més rakstamies (// rakstam) [dziesmas]

biezi vélas nakts vai agras rita stundas. (TVNET)

Neparprotami Sados gadijumos atgriezeniska galotne pieskir izteiktu
sarunvalodas vai neformalas sazinas situacijas nokrasu, tapéc misdienu latviesu
valoda uzskatama par stilistisku izteiksmes Iidzekli. Te, protams, var diskutét — vai
plassazinas Iidzeklu intervijas $adi atgriezeniski darbibas vardi butu iederigi, jo tie
nozimes zina no atbilstoSajiem neatgriezeniskajiem darbibas vardiem neatskiras,
turklat dazkart oficiala satura tekstam var pieskirt nevajadzigi komisku niansi,
pieméram, kriminalzinas:

Liepaja virietis veikald nokodies (// nokodis) desu un atteicies par to samaksat.

(Delfi)

Ar1, iztaujajot amatpersonu par ielausanos biroja, atgriezenisks darbibas vards
patikties nav iederigs, jo rada parak sadziviskas sarunas iespaidu:

Man daudz labak patiktos (// patiktu), ja biroja bitu pazudusi 150,000 latu.
(Neatkariga)

2. Atgriezenisko darbibas vardu mediopasivs lietojums
ka stilistisks elements

LatvieSu sarunvaloda fiks€jami atgriezeniski darbibas vardi t. s. mediopasivaja
jeb vienlaikus vid€jas un cieSamas kartas nozimé, teksta autoram véloties noradit, ka

pieminéta darbiba norisinajusies pa dalai nejausi, no teksta autora gribas neatkarigi
(par to plasak sk. Holvoet 2001, 176-182; Kalnaca 2006, 97-98), piem&ram:

Es domaju par mammu, un tad man tie [dziesmas] vardi uzrakstijas. (leva)
Martins teic, ka vislabak uz muzeju esot doties, kad ara apmdcies un smidzina.
Tad Martinam stastoties vislabak. (Privata Dzive)

Ne visiem gan sportojas viegli, jo komanda esot bijusi cilveki ar [oti dazadu
fiziskas sagatavotibas pakapi. (Diena)
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Mingtajos piemeros atgriezeniskajiem darbibas vardiem nav cieSamas kartas
nozimes, jo daritajs ir nosaukts dativa. Tadu atgriezenisko darbibas vardu lietojumu
var uzliikot par stilistisku, jo atgriezeniskajam darbibas vardam kopa ar subjektu
dativa ir Tpasa funkcija — noradit, ka teksta autors ir darbibas izjut€js un darbibu
neveic aktlvi un apzinati. Neatgriezeniskajam darbibas vardam Sadas stilistiskas
nianses nebitu, sk. piemérus:

Es domdju par mammu, un tad es tos vardus uzrakstiju.
Tad Martinam stastit ir vislabak.

Ne visiem gan sportot bija viegli ..

Tapec, gadijumos ja teksta autors grib noradit, ka kada vipa veikta darbiba
ar negativam sekam notikusi nejausi un pati no sevis, sarunvaloda, it Tpasi b&rnu
valoda, tiek lietoti atgriezeniski darbibas vardi mediopasiva nozimé ar darbibas
veicgju dativa, piemeram, Man apédas visi cepumi; Man izléjas piens pa galdu;
Man saplésas Skivis.

Sads atgriezenisku darbibas vardu lietojums pédgja laika sastopams arl
plassazinas lidzeklu tekstos, kur tas neapSaubami ienacis no sarunvalodas. Tomér
atskirba no sarunvalodas stilistiskas nianses — teksta autora vélmes distancéties no
darbibas ar negativam sekam — publicistikas tekstos atgriezenisku darbibas vardu
mediopasivs lietojums vairak saistams ar nejausibas vai no teksta autora gribas
neatkarigas darbibas akcent&Sanu.

3. Atgriezeniskie darbibas vardu pasivs lietojums
ka stilistisks elements

Savukart atgriezeniskie darbibas vardi cieSamas kartas funkcija sastopami
ne tikai sarunvaloda, bet arT citos latvieSu valodas paveidos. Par to jau daudzkart
rakstits valodas kultiiras sakara ka nevélamu citu valodu ietekmé&tu paradibu (sk.
Blinkena 1966, 128-134; Ceplite 1970, 19-24; Endzelins 1980, 42; Freimane
1993, 207-208, Paegle 2003, 129 u. c.). Tomér jaatzist, ka plassazinas lidzeklu
tekstos $adi pieméri ir atrodami saméra biezi, piemeéram:

Lidz vasarai, kamér miasu maja Kuldiga vel celas (// tiek celta), dzivosim

Ventspili. (Privata Dzive)

[Izstade] Riga Food atversies (// tiks atverta) trispadsmito reizi. (Neatkariga)

Pircejiem biis pieejami art apgérbu veikali, daudzzalu kinoteatris “Cinnamon”,

kurs Soruden atveras (// tika atverts) tirdzniecibas parka “Alfa”. (Diena)

Ne plassazinas lidzeklu tekstos, ne citos literaras valodas paveidos sads
atgriezenisko darbibas vardu lietojums nebiitu atbalstams. Noteikti tados piemeros
ka iepriekS minétie iederigaka biis cieSamas kartas forma.

Atseviskos gadljumos atgriezenisko darbibas vardu lietojums cieSamas kartas
nozimé€ var bt attistijies ar1 latvieSu valoda, parveidojoties senas vidgjas kartas
nozimei, lai izteiktu darbibu, kam nav aktiva daritaja (aboli sartojas, putekli
krdjas, nauda glabajas banka) (sk. Art Paegle 2003, 130; Kalnaca 2006, 96-97).
Tadgjadi jaatzist, ka vElams un nevélams atgriezenisko darbibas vardu lietojums
cieSamas kartas nozimé nav skaidri noskirams, to nelauj valodas sistéma un tas
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attistiba. Piem@ram, teikuma Un [degvina] pudele izdzeras (// tiek izdzerta)
atri. (G. Janovskis) atgriezeniskam darbibas vardam izdzerties ir neparprotama
cieSamas kartas funkcija, tacu, aizstajot to ar cieSamas kartas formu, zud svariga
saturiska nianse — darbiba norisinajusies it ka bez cilvéku aktivas Iidzdalibas. Tas
pats veérojams ar1 teikuma Improvizétas viesibas jau dazkart tomér noorganizéjas
(// tiek noorganizetas), pat laga neko neorganizéjot. (Una)

4. Atgriezeniski darbibas vardi ka sarunvalodas leksémas

Sarunvaloda tiek lietoti arT Tpasi atgriezeniski darbibas vardi, kam neitrala
sazina atbilst citas leksémas, piem&ram, salikties ‘sakartoties’, dzenaties ‘klist’,
prasities ‘gribéties’, darities ‘notikt’, atzimeties ‘izcelties’. Tie plassazinas Iidzeklos
bagatigi atrodami interviju u. c. tekstos:

Man tas [lomas gatavoSanas| posms sakas péc tam, kad viss saliekas (//

sakartojas) pa vietinam .. (Teatra Vestnesis)

Dzivoju jaunda maja Pinkos, viens pats dzendjos (// klistu) pa daudzam

istabam. (Sporta Avize)

[Stadiona man] Pat bija vési, jacinu prasijas (// grib&jas) uzvilkt. (Sporta

Avize)

Neviens nespéj iedomadties, kas darijas (// notika) arpus [basketbola] laukuma

un art arvien biezak — laukumd. (Sporta Avize)

[Gunta] Basko Saja maca atziméjas (// izc€las) ar sesiem giitajiem punktiem.

(Sporta Avize)

Raksturigs sarunvalodas atgriezenisks darbibas vards ir iztaisities, kas tiek
lietots dazadas nozim@s ‘apgerbties’, ‘izskatities’, ‘izlikties’, u. tml. atkariba no
konteksta un situacijas Sis darbibas vards Latviesu valodas vardnica atrodams ar
noradi sar. ‘sarunvalodas’:

1. Sagerbties un izturéties (pec ka); izlikties (par ko).
2. Sagatavoties. (LVV 1987, 332)

Pieméram, kadas aktrises zurnala Teatra Veéstnesis intervija teiktais par darbu
pie lomam:

Es nevaru teikt, ka es gribétu katra loma iztaisities péc iespejas briesmigaka.

(Teatra Vestnesis)

Turklat man tivi labi piestav visu krasu pariikas, un, ja vajag, es varu iztaisities
visvisadigi, uz velna parausanu, ari bez zobiem. (Teatra Veéstnesis)

Sadi atgriezeniski darbibas vardi ir ipaSa latvieSu sarunvalodas leksikas
dala, tacu diemzgl vardnicas visbiezak tie nav atrodami. Te stilistiska lietojuma
precizésana nepalidz arT attiecigie neatgriezeniskie darbibas vardi, jo tiem ir
cita semantika un lietojums. Lai saglabatos robezas starp neitralu un stilistiski
mark&tu valodas elementu lietojumu, valodas lietotajiem, it Tpasi zurnalistiem
un redaktoriem, tomér latvieSu valodas lekiskografiskaja materiala noteikti batu
nepiecieSsama ar1 ta sarunvalodas leksika, kas saistita ar atgriezeniskajiem darbibas
vardiem.
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Tadgjadi plassazinas Iidzeklu tekstos ir fiks§jams loti daudzveidigs
atgriezenisko darbibas vardu stilistisks lietojums, kas visbiezak raksturigs latviesu
sakotngja atgriezenisko darbibas vardu funkcija — izteikt vidgjas kartas nozimi, kur
darbiba vérsas atpakal pie daritaja, piem&ram, mazgat — mazgaties ‘mazgat sevi’,
apsieties ‘apsiet sev’, rundt — rundties ‘runat vienam ar otru, citam ar citu’.

Daudzos gadijumos neatgriezeniskais un atgriezeniskais darbibas vards zaudgjis
savstarp&jo semantisko un gramatisko saikni, kliistot vai nu par divam atseviskam
leks€mam (nest un nesties, dot un doties) resp. diferenc€joties semantikai, vai ar1
sapliistot viena, literaraja valoda parasti neatgriezeniska darbibas varda (patikt —
patikties — patikt // patikties — patikt) resp. unificgjoties semantikai. Savukart
atgriezenisko darbibas vardu lietojums mediopasiva un pasiva nozimé ir gramatiska
vienadosanas — daramas un vid&jas kartas pretstata vajinasanas.

Tomeér dalai darbibas vardu, kas izsaka ar cilvéka ikdieniskam aktivitatém
saistitu darbibu, sakotng&jais daramas un vidgjas kartas semantiskais un gramatiskais
pretstats joprojam funkciong, pieméram, celt — celties, slaucit — slaucities, gérbt —
gerbties, kaut — kauties, iepazit — iepazities. Tas norada, ka misdienu latvieSu
valoda neatgriezenisko un atgriezenisko darbibas vardu semantiska un gramatiska
opozicija dalgji ir neitraliz&jusies.

Ka norada Ruta Veidemane, atgriezenisko darbibas vardu lietojums 20. gs.
tekstos, Tpasi pec 2. pasaules kara saSauringjies, to vieta visbiezak sastopami
neatgriezeniski darbibas vardi (Veidemane 2002, 427). Piem&ram, 19.-20. gs.
latviesu dailliteratiira atrodami daudzi atgriezeniski darbibas vardi, kuri miisdienu
valoda parasti ir neatgriezeniski. Stilistiski $ads lietojums bijis neitrals:

atlikties
Tas bij tik nepatikami, tomér atlikas (// atlika) tikai braukt. (J. Ezerins)®
notikties

Ka gan tas varéja notikties (// notikt)? (J. JansSevskis)

patikties

Man patiktos (// patiktu), ja jis runatu mazliet skaidrak. (A. Erss)
iedzerties

Senak, kad bija iedzeries (// iedzeris), vips rauddaja un zelojas, ka neesot dela.
(J. Jansevskis)

panemties

Penkulis vinam atgddinaja ieiet piuni un panemties (// panemt) kaut gabalu
maizes. (J. JanSevskis)

Dpaieties

Egons paietas (// paiet) dazus solus nost un raugas projam .. (G. Janovskis)
Lai gan literaras valodas normas nav prasfjusas un neprasa neatgriezenisku

darbibas vardu dominanti $adu paru sakara (Veidemane 2002, 427), tomér dazadu
iemeslu dél misdienu latvieSsu valoda izveidojusies situacija, kur izloksnés,

*  Piem@ros saglabata teksta autoru rakstiba.
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dailliterattira un vecaku cilvéku runa sastopamie sakotngjie atgriezeniskie lietvardi
literaraja valoda pazistami ka neatgriezeniski. Savukart atgriezeniskums ieguvis
stilistisku funkciju — tas izteikti saistas vai nu ar arhaisku, senlaicigu izteiksmi vai
arT neformalu sazinu sarunvaloda.

Secinajumi

Atgriezeniskums plassazipas Iidzeklos ir saistams ar Tpasam stilistiskam
funkcijam - sarunvalodas, retak citu valodas paveidu mark&Sanu. Tapéc
atgriezenisko darbibas vardu lietojumu var uzskatit par vienu no Ipatnibam, kas skir
latvieSu sarunvalodu no literaras valodas. Ta ka neatgriezenisko un atgriezenisko
darbibas vardu opozicijas neitralizacija dazados valodas paveidos izpauZzas
atskirigi, tad jaatzist, ka sarunvaloda saglabajies seniskaks atgriezenisko darbibas
vardu lietojums neka literaraja valoda. Tas saméra daudzveidigi atspogulojas ari
plassazinas lidzeklu tekstos.

Saisinajumi
LVV  Latviesu valodas vardnica
VPSV  Valodniecibas pamatterminu skaidrojosa vardnica

Avoti

Delfi (interneta zinu portals)

Diena (laikraksts)

Erss, A. Satirs un krusts. Tilta Apgads, 1970.
Ezerins, J. Noveles. Riga : Aténa, 1998.

Janovskis, G. Kaijas kliedz vetru. Kopoti raksti. 1. sejums. Riga : Elpa, 1997, 169-397.
JanSevskis, J. Dzimtene. 1 dala. Riga : Zinatne, 1986.
Neatkariga Rita Avize (laikraksts)

Privata Dzive (zurnals)

Sporta Avize (zurnals)

Teatra Vestnesis (zurnals)

TVNET (interneta zinu portals)

Una (zurnals)
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Summary

Reflexive verbs, their meaning and functions belong to one of the most complicated parts of
Latvian morphology and syntax. Reflexive verbs can express both middle and passive voice
in modern Latvian. Part of the reflexive verbs has undergone the process of lexicalization
and function as particular lexemes. Such diversity of reflexive verbs stylistically strongly
manifests itself in the colloquial Latvian. Due to the tendency of democratization, colloquial
usage of reflexive verbs is prevalent in mass media texts. Interestingly, colloquial reflexive
verbs have more archaic features of the voice system than standard Latvian.
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Par reklamu un sludinajumiem
On Advertising and Advertisements

Aija Priedite
5 Filozofijas doktore, docente
Ciekurkalna 2. lImija 16, Riga, LV-1026
aija.priedite@inbox.lv

Viens no specigakajiem lidzekliem, ar ko ietekmét potencialo pirc€ju, ir valoda, izmantojot
gan tieSo valodu — leksiku, vardu formas un sintaksi —, gan ar vardu spéles, frazeologiju,
metaforas un citus vardus vai vardkopas parnesta nozimé. Lidztekus standartizétai rakstu
valodai straujas elektroniskas tehnikas attistibas ietekmé veidojas cita valoda, e-valoda. S
e-valoda, kuras pazime ir Tsa, konkreta un preciza izteiksme, it Tpasi izplatita reklama un
sludinajumos. Tas prasa radosu pieeju valodai, veidojot precizus jaunvardus, kuri, no vienas
puses, klist par preces zimolu, no otras —, tiem jabut tadiem, ka klients ir ar mieru tos
pienemt un lietot. Reklama un sludinajumi e-valoda uzrada vél kadu jauninajumu, proti,
tajos aizvien biezak klientus uzruna ar fu, kas neatbilst latviesu valodas stila tradicijam. St
paradiba manama gan mobilo telefonu un citu sakaru, gan arT automobilu un lielveikalu
reklamas un sludinajumos; tas liek domat, ka tirgotaji griezas tikai pie jaunas paaudzes.
Visuma iepriecina, ka daudzas firmas pievérs ipasu uzmanibu koptai un labskanigai latviesu
valodai arT reklamas, tacu ir arT tendences, kas butu skauzamas, jo grauj latvieSu valodas
gramatisko sistému, pieméram, a¢garna vardu kartiba genitiva lietojuma partikas precu
sludinajumos.

Atslégvardi: reklama, sludindjumi, e-valoda, klienta uzruna, jaunvardi, genitivs.

Viens no 20. un, protams, ar1 21. gadsimta valodas lietojuma veidiem ir valodas
izmantojums reklama un sludinajumos. Kadreizgja savas preces skala slavinaSana
tirgll — naciet, pérciet misu garsigos un suligos abolus vai miisu citku kajinas ir
visgardakas visa Riga — musu globaliz€taja tirgus pasaulé vairs neder. Ar katru
jaunu preci, ar katru jauninajumu tehnika jaattista jauni panémieni ka piesaistit
potenciala pirc€ja uzmanibu un veicinat vina velmi pirkt So preci, neatkarigi no ta,
vai ta ir vajadziga vai ne.

Viens no spécigakajiem lidzekliem, ar ko ietekmét potencialo pircgju, ir valoda,
izmantojot gan leksiku, vardu formas un sintaksi, gan ari vardu spéles, frazeologiju,
metaforas un vardus vai vardkopas parnesta nozimé. ST valodas atfistiba, protams,
ir gan uz labu, gan launu. Tiek veidoti jauni, interesanti un neparasti jaunvardi,
metaforas utt., bet tiek arT lauzti vardu darinasanas likumi un tradicijas, tiek izplatiti
Stampi un nesakarigi un smiekligi salidzinajumi.

Pirms pievérsamies dazam paradibam misdienu reklama un sludindjumos,
Skita interesanti apliikot dazus reklamas piemérus no starpkaru laika. Seit dazi
paraugi (atveidoti iespgjami tuvu originalam) no 1924. gada llustréta Zurnala, kur
atrodama reklama un sludinajumi visuma ir informativa rakstura:
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Sokoladi
Karameles

Kréjuma konfektes

PEEDAVA
konfeksu fabrika “Baltika”

Leetojat preeks saimneecibas vajadzibam
Krema zeepes “Ali”
Tualetes zeepju fabrika Sba Beko.

Zeemas sporta peederumus
un
Ledus jachtas eerici

peedava

J. Redlicha veikals

Manufakturas un galantérijas preéu tirgotava
J. Lubaneet
Riga, Marijas eela Nr. 50 (Stabu ielas st.), talrunis 37-81.
peedava:
Mételu, uzvalku un kleitu dranas. Gatavu velu, gultas segas, aditus lakatus,
Petrogradas “Treugolnik” galosas
Zem konkurences, u.t.t. Ladzu parleecinatees.

Elektriskee apgaismoschanas kermeni, saimniecibas un kehku preekimeti,
elektriskas lampinas

I. Perl un F. Marienfeldt

Paretam preces kvalitates norade pastiprinata ar paSibas varda gradaciju
visparakaja pakapé — visletaki, visgaraki:
ARZEMJU GRAMATAS, LAIKRAKSTUS UN ZURNALUS

Visletaki un visatraki var izrakstit caur

LATVIJAS TELEGRAFA AGENTURAS “LETA” EKONOMISKO
BIROJU

Sad tad ir arf m&ginajumi piesaistit lasitaja uzmanibu, uzrunajot kadu konkrétu
grupu vai pat visu sabiedribu (katra latvee$u gimeng, preeks pazin&jeem un labakas
sabeedribas, visi drébnieki zin):

Katra latveesu gimené atrodam
“Ilustretu Zurnalu”

Jo sis Zurnals ir visvairak izplatits, ka pirmais ilustréts zurnals Latvija un pastav jau

5. gadu. (...)
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AUTOMOBILI.
ALFA ROMEO MILANO
Grand lux vagi preeks pazinéjeem un labakas sabeedribas.

Neparspéti izturiba, elegancé, ekonomija un atruma.

Peepraseet prosp. un tuvakas zinas no: (...)

Iznaks $inis deenas. Iznaks $inis deenas.
Vist drébnieki zin,
ka bez laba darba un peemérigam cenam pircéjus un pasiititajus interesé ari labi paraugi,
péc kureem apgerbs tiek Sidinats.
SOS PARAUGUS
1924. g. pavasara un vasaras sezonai
bagatigi sneedz
“‘JAUNAIS PARIZES MODES ALBUMS”
latvju valoda.
Nepeeciesams ne tikai damu, bet ari kungu drébneekeem.

Dabujams visos gramatu veikalos, laikrakstu kioskos un zolidakos manufaktiras veikalos
Riga un provincé.

Nekas daudz nemainas arT nakamajos gados, vienigi precu piedavajums ir kluvis
plasaks. Piem&ri no 1937. gada A#piitas (atveidoti iesp&jami tuvu originalam):

Balti zobi, svaiga elpa ar DORAMAD radioaktivo zobu pastu
NORMALTUBA Ls 1.- DAB. VISUR

vai arl

Skaisti balti zobi kartigi lietojot NIVEA zobu pastu
Vina padara jiisu zobus veselus un mirdzosi baltus, jisu elpu tiru un svaigu

Liela tuba tikai Ls 0,75.

Ka redzam, Sie nedaudzie sludinajumu un reklamas paraugi sniedz mums
interesantu informaciju vairakas jomas. Iepazistam ne tikai sludinasanas pané-
mienus, kurus varam apzimét par saméra atklatiem, pieticigiem un “godigiem”,
bet arT nestandarta ortografiju un gramatikas formas un, visbeidzot, attieciga laika
sabiedribu. Uzzinam, ka jau 1924. gada automobilis Latvija nebija nekads retums
un ka pagajusa gadsimta 30. gadu vidi ieteiktas vairakas zobu pastas. ArT zobu
pasta nevargja biit retums, ja jau ta dabiijama, ka reklama teikts, visur. Toties cena
Skiet loti augsta. Interesanti ir arT kvalitates kriteriji, jo diez vai Sodien kads pirktu
radioaktivu zobu pastu. Savas preces daudzinataji bija arT radosi valodas joma un,
piemé&ram, ieviesa apzim&jumu normaltiiba.

Aplikojot padomju laika Zurnalus, redzam, ka tur reklamas tikpat ka nav, tacu
reklamas un sludinajumu stils tick izmantots virsrakstos un politiskos lozungos.
Reklama un sludinajumi 1&€nam atgriezas Latvijas masu medijos pec 1991. gada un
pieder pie ikdienas. Tiek izmantoti visadi Iidzekli, lai ietekm@tu potencialos klientus,
lietotajus vai pirc€jus. Reklama kliist aizvien krasnaka, kustigaka, parsteigumiem
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bagataka, tacu vel joprojam valoda ka reklamas un sludinajumu Iidzeklis nav
zaud&jusi savu lomu. TieSi otradi — tas loma ir pieaugusi. Psihologiski pareizi
izmantota valoda var biit ietekmigaka par jebkuriem tehniskiem lidzekliem.

Prata palikusi reklama, kura paradijas pirms paris gadiem liela formata uz Sim
noliikam uzstaditiem reklamas stabiem/vietam. Uz melna vai loti tumsa fona bija
atrodami tikai divi vardi: TUMSAIS NAK.

S1reklama daudziem $kita nepatikama, jo izraisija cilvékos vispirms neizpratni,
tad nezinu un gandriz vai bailes, jo katru ritu, braucot garam un lasot Sos vardus,
cilvékiem tie aizvien vairak saka $kist ka nezinami draudi. P&c paris ned€lam
paradijas §Ts reklamas otra puse: TUMSAIS IR KLAT, Aldara jaunais tumsais
alus. No reklamas viedokla §T ir bijusi loti veiksmiga reklama, jo tas aplikotajs to
atceras vel pec vairakiem gadiem. Tatad divi pareizi lietoti vardi uz pareiza fona
var panakt daudz lielaku iespaidu, neka dazadu superlativu apkopojums. Reklama
ir atstajusi iespaidu un iespiedusies potenciala pirc€ja atmina, tacu ir cits jautajums,
vai $ada negativu emociju izraisoSa reklama rosinas pirkt So preci.

Prasmiga reklama un sludinajumi var ari bagatinat valodu. Viens no $adiem
veiksmigiem latvieSu valodas jaunvardiem, manuprat, ir mazcenas mobilais.
Sakuma mazliet traucgja $is vardu salikums mazcenas. Bet reklama paliek reklama,
ta grib ietekmét cilvéku, piesaistit uzmanibu un panakt attieciga priekSmeta
pirkSanu, un Sis mazcenas mobilais ir ienémis stabilu vietu latviesu valoda un
sabiedriba.

Paanaliz€sim $o vardu, m&ginot icjusties reklamas veidotaja ada. LMT
originala reklama skan $adi:

Mazcenas mobilais ar LMT pieslegumu

Kada izskatitos $1 reklama, lietojot vienkarSu un skaidru latviesu valodu? Kas
tad mazcenas ir cits ka I&ts? Tatad:

Léts mobilais telefons ar LMT pieslégumu

Un, ja gribam uzsvert, ka tie ir noteikti mobilie telefoni, kas ir I&ti, reklama
skanétu:

Létais mobilais telefons ar LMT pieslegumu

Kadas emocijas miisos izraisa reklamas sauklis par /éto mobilo? Tacu mazliet
aizdomas: vai tik tur viss ir kartiba? Vai nav kads akis? Vai tik nav brakis? Kapec
tad citadi ir runa par /eto mobilo?

Ka vel varétu apzimét So mobilo telefonu, lietojot pareizu un precizu latviesu
valodu, neizmantojot vardu /ets. Tatad:

Zemu cenu mobilais ar LMT pieslégumu vai

Zemas cenas mobilais ar LMT pieslegumu

Bet zemu cenu mobilais vai zemas cenas mobilais nepiesaista klienta
uzmanibu, tacu reklama vélas panakt pret€jo. LMT grib iepazistinat potencialos
klientus ar kaut ko jaunu un pievilcigu, par ko pircgjs ir ar mieru izdot savu
naudu. Jaunvards mazcenas ir pilnigi jauns vards, bez aizspriedumu un negativu
asociaciju bagazas. Gramatiski tas ir mazliet “greizs” vards, bet ne tik “greizs”,
ka latviesa ausTs izsauktu nepatiku, toties uzmanibu gan. Tas ir labskanigs vards,
daudz labskanigaks un vieglak izrunajams par “zemcenas”.
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Otrs reklamas un sludinagjumu jaunvards, kas, manuprat, ir bagatinajis
ikdienas valodu, ir mazlietoti apgerbi. Saja sakariba biitu interesanti paliikoties
§ts vardkopas rasanas vesturé. VEl pirms daziem gadiem, iekams lietotie humanas
palidzibas apgérbi kluva tirgus prece, kads aspratigais tos nosauca par humpalam.
Sis vardip tautd izplatijas zibens atruma. Tacu, lai gan humpalas ir tiri jauks
jaunvards, tas cilvékos izraisfja negativas emocijas. Lietojot humpalas, vairums
cilveku jutas ka ladzgji vai nabagi, kam jadzivo no citu z€lastibas. Savu lomu
noteikti spelgja arT skanu lidziba ar lupatam: humpalas — lupatas.

Péc kada laika paradijas uzraksti Lietoti apgeérbi, bet lietoti apgérbi parak
skaidri pasaka, kas tiek piedavats, lictoti vai pat nolietoti apgérbi. Sur tur kads
drosminieks uzdro§inajas izkart uzrakstu “second hand” pa Rietumeiropas modei.
Starplaika ne tikai veikalnieki, bet arT patérétaji bija sapratusi, ka lietoti apgerbi
ir jauna tirgus prece, ka apgerbam ne vienmér jabut jaunam, ka tas var vairakkart
mainit Ipasnicku. Patiesiba S§T jauna tirgus prece norada uz jaunu filozofiju —
nemest prom to, kas pasam apnicis, bet citam var noderét. Sis jaunais tirgus paver
paterétajam iesp&ju iegadaties kaut ko jaunu, vienlaikus taupot vina naudas maka
saturu. ST jauna prece nav tikai lietoti apgérbi, ta ir kaut kas cits, un tai ir jaatrod
adekvats nosaukums.

Seit atkal sastopamies ar smalku psihologisku procesu. Ka o jauno preci
nogadat pie potenciala klienta, kam ir aizspriedumi pret lietotiem apg€rbiem? Maz
lietoti apgerbi klientam liek pardomat, kas tad Tsti ir maz lietoti apgerbi, cik daudz
tie ir lietoti un kas tos ir lietojis. Lai gan nevienam nav ista priekSstata par to, kadi
ir mazlietoti apg€rbi, Sis jaunais vardins ar savu skanu un vardu salikumu neveido
negativas asociacijas. Tas ir jauns vards, kas nav nolietots un kam nav izveidojusies
aizspriedumu un negativu asociaciju vide. Jédziens mazlietoti apgérbi nesaistas ar
kaut ko negativu un nolietotu.

Vardam mazcenas pagaidam neesmu manijusi lietojuma paplasinajumu, tas

vel ir LMT “Ipasums”. Toties vardam mazlietots veidojas plasaks izmantojums.
Savu draugu un gimenes loka esmu dzird&jusi vardu mazlietots ar vieglu ironijas
pieskanu. Pieméram:

* Vai Tev ir kabatas lakatins? Ja, bet tads mazlietots.
* Vai Tev nomainit palagus? N&, ng, kur nu, tie jau tadi mazlietoti vien ir.
* Vai, vai, §1 daksina jau nu vairs nav gluzi mazlietota! Utt., utt.

2008. gada 30. septembra Diena atrodama $ada BM Auto salona reklama:

Garsigs piedavajums!
Visi mazlietotie automobili ar atlaidi no 5000-15000 EUR!

Ienac un vienosimies!

Sis sludinajums rada, ka vards mazlietots sak ieklauties latviesu literaraja
valoda, nevis tikai neformalaja valoda ar ironisku pieskanu, bet ar konkrétu un
pozitivu nozimi. ST reklama biitu interesanta plasakai analizei, tatu apstasos vienigi
pie klienta uzrunas ar tu. Sis tu miisdienu reklama ir jauna paradiba, un domaju, ka
neesmu vieniga, kas uz to skatas ar nepatiku, jo faktiski neesmu “ganijusi ciikas”
kopa ar autosalona tirgotajiem un mobilo telefonu pardevéjiem.
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Te jau esam nonakusi pie nakama funkcionala stila jautajuma, proti, pie klienta
uzrunas sludinajumos un reklama. Latvija visuma ir pienemts, atskaitot zinamus
lauku novadus, svesus cilvekus, 1pasi tadus, kam vélas izradit cienu, uzrunat ar
juis. Tacu musdienu reklama un sludinajumos sak ieviesties citas tradicijas. Mobilo
sakaru piedavataji Bite un TELE2 savas majas lapas klientus uzruna ar fu. Tacu
Bite skiro privatpersonas, kuras tiek konsekventi uzrunatas ar fu, un biznesa
klientus, kuri tiek uzrunati ar jis. Reizém tas pat klust tiri amizanti, kad teksta
uzrunas forma ir jiis:

Mes Bité neprasam samaksu par daudziem papildpakalpojumiem, par kuriem,
iesp€jams, jums citur jamaksa. Jiis sanemat vairak, maksajot mazak.

Bet blakus $im informativajam tekstam lieliem burtiem ir kustiga vai statiska
reklama, kas klientu uzruna ar tu:

o Pastasti, kur vel Tev ir vajadzigs musu tikls!

o Sati iszinas bez maksas.

Bites reklama ir patikami redzet, ka uzn€muma nosaukums tiek locits:

o par brivu visiem Bites biznesa klientiem

o Kapéc izvéleties Biti?

o Arvien vairak klientu izvélas Biti!

Sadi nosaukums ieklaujas latviesu valodas sist€éma, tacu ar daudziem citiem
uzpémumu nosaukumiem, manuprat, ir liela probléma, jo tie teksta paradas ka
sveSkermeni vai “citplanétiesi”, piem&ram:

o Laipni ladzam Volkswagen majas lapa!

o Volkswagen sportiskakais automobilis Scirocco gaida savu kartu
izbraukt ielas.

o Volkswagen pikaps debité Hannovere

Ja firmas nosaukums ir aizsargats un negrozams zimols, tad tacu to var
rakstit cita Srifta vai iekrasot, $adi noradot, ka tas neieklaujas sakariga teksta.

Ar1 TELE2 nelieto uzrunas formas konsekventi. Parsvara reklama tiek lietota
uzrunas forma fu, bet skaidrojosos tekstos — reizém zu, reizém jis. Pieméram, dazi
virsraksti:

‘ Majas internets visur, kur veélies! ‘

Tacu teksta lasam:

‘ .. ja Jasu riciba ir telefona aparats vai modems. ‘

Nodala, kur ir runa par internetu telefona, lietots atkal zu:

‘ Tavs mobilais telefons ir kluvis par neaizstajamu sabiedroto. ‘

No septiniem dazadiem tarifu skaidrojumiem sesos tiek lietots fu:

o Starta tarifs domats tiesi Tev!
o Tu esi miasdienigs un aktivs cilveks?

o Moderni sakari ir Tavas dzives nepieciesamiba?

o Tu lieto mobilo talruni gan personiskam, gan darba vajadzibam?
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Vienigi pasa peédgja Zelta zivtinas lietoSanas apraksta lietots jis:

LietoSanas apjoms ir summa, par kadu Juas esat lietojis tadus pakalpojumus ka
sarunas

LMT konsekventi savus klientus uzruna ar fu. LMT majas lapa un visa
reklama ir parskatama un informativa, bez kustigam reklamam un “raustekliem”.
Informacija ir logiska un rakstita laba latvieSu valoda. Tehniskie apzim&jumi anglu
valoda, ka ari saisinajumi nav uzbazigi, bet ieklaujas teksta. LMT majas lapa
atgadina gramatu ar labu tehnisko un valodas redaktoru.

Aplikojot mobilo sakaru majas lapas, mani pamodas interese, kas tad notiek
Latvija ar uzrunas formam, vai, man nemanot, kads prezidents vai premjers
parprastas demokratijas varda noslédzis tu-bralibas ar visu Latvijas tautu?

Ka, pieméram, rikojas misu partikas piedavataji Rimi, Maxima un
Lido? Ka Rimi, ta Maxima savus klientus uzruna ar jis, tacu aizvien vairak,
Tpasi akcijas, pariet uz tu. Priec€ visuma laba latviesu valoda, pasi Maxima
sludinagjumos un reklamas. Abi uzpémumi fu uzrunu lieto recepSu aprakstos:

Pagatavo salsu. Siki sasmalcini pétersilus un liec tos piestina. Saspaidi kiploku un
liec turpat kopa ar citrona mizinu un olivellu. Ar piestas stampu sastrada visu, cik
smalki vien vari. Noliec mala. (Rimi)

Cep lasi. Uzkarsé pannu loti karstu un iezied ar nedaudz ellas. Sasali un sapiparo
filejas un cep no katras puses 1 minuti. Liec uz ieprieks sasilditiem skivjiem,
parklaj ar gremolata salsu un nekavéjoties pasniedz. (Maxima)

Lido savus klientus uzruna ar fu.

Ta ka Vacija ir neiedomajami klientus uzrunat ar fu, velgjos salidzinat kada
vacu uznémuma majas lapu latviesu un vacu valoda. Cienljamas firmas Mercedes-
Benz Latvijas reklama un sludindjumos klientus uzruna ar jis, tacu ir galigi
nemotivetas vietas, kur peksni paradas art tu.

Rodas jautajums, ka tad ar “tautas vagisa” firmu Volkswagen? Latvie$u valoda
Volkswagen reklama un sludinajumi uzruna klientu ar fu, lai gan ST uzp@émuma
majas lapa vacu valoda taja pasa reklama un sludinajumos klienti tiek uzrunati
ar jis.

Uzrunas formu lietojumam butu javeltl atsevisks p&tijums: kop$ kura laika
un ar kadu motivaciju klients tiek uzrunats ar 7u. Spriezot p&c reklamas stila un ta
lietojuma elektroniskajos medijos, rodas iespaids, ka tiek uzrunati tikai gados jauni
cilveki vai arT reklamas veidotaji pieder pie jaunas un Joti egocentriskas paaudzes,
kas cits citu uzruna ar fu un nemaz neredz to sabiedribas dalu, kas atrodas arpus
§Ts paaudzes.

Jauna tehnika un tehnikas lietoSanas iespgjas ir liels izaicinajums valodai.
Esam pieradus$i pie nesaprotamiem sve$vardiem un greiziem vai nesaprotamiem
tulkojumiem, tacu ists sveSvardu apkopojumu “Sedevrs” man Skiet reklamas
izkartne Mazaja Nometnu iela 8, kur vardins izstade skiet nomaldijies lauku bérnins
kada loti smalka sveSzemju sabiedriba:
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Marketinga Komunikaciju Agentara
sesleskosk
Asambleja
Marketings
Brendu izstade

Reklama

Poligrafija
Dizains

Esmu piemingjusi dazadas paradibas reklamas un sludinajumu lietojuma, kas
ietekmé valodu. Visuma S§is ir tendences, kuras var viegli regulét. Tacu aizvien
biezak paradas arT tendences, kas grauj latviesu valodas formu sistému, viena no
tam ir adgarna vardu kartiba genitiva konstrukcijas. Ipasi bieZi §Ts sakroplotas
vardu kopas genitiva sastopam reklamas, kuras kadas firmas vards jau pamatforma
lictots genitiva. Lik, dazi pieméri no Rimi ned€las piedavajumiem:

Auksti kiipinata desa “Jubilejas”
Lido cisini — bérnu
Auksti kupinata desa Ezerzemes
Alus Apinitis stiprais
Siers “Klostera”
Siers "Kamambera”; tatu — siers “Ausma”
Gala “Marmora”
Rulete “Peterburgas”

Ka redzam, Sie sludingjumi dalgji klust pilnigi nesaprotami, turklat Sis
konstrukcijas ir galigi nevajadzigas. Sis vardkopas var arl formulét citadi.
Piem&ram, Maxima reklama tiek lietoti $adi formul&umi:

Klasiska rudzu maize, nevis Rudzu maize “Klasiska”

Bérnu cisini dabiska apvalka, nevis Cisini bérnu, dabiska apvalka

Pilzenes Livu alus, nevis Livu alus Pilzenes

Internets ar savu plaso tehnisko vidi ir misu gadsimta revolucionarais
izaicinajums, tas izplatas ar milzu atrumu un pamazam klist pieejams aizvien
plasakam tautas masam. TieSi tadé] mums japievers aizvien lielaka uzmaniba
elektroniskas tehnikas valodai, e-valodai, kas ar katru bridi vairak un vairak aizvieto
literaro vai tradicionalo rakstu valodu. E-valodas iespaida reklama un sludinajumi
kliist par jaunu literaru zanru. Sim zanram ir vél viena interesanta ipasiba, jo &1
zanra teksti nav fiks€jami, tie pastavigi mainas. Gatavojot savu rakstu, dazu dienu
laika jau piedzivoju vairakas izmainas ka Bites, ta Rimi un Maxima majaslapas.

Gutenberga iespiedmakslas revolucionarais izgudrojums, kas gadu simtiem
lava iespiest gramatas un $adi veidot paliekosas vertibas, un Martipa Lutera
revolucionara ideja, Bibeli tulkot nacionalaja valoda, $adi veicinot daudzu tautu
rakstu valodas attistibu un standartizaciju, ir nonakusi strupcela. Sis paliekosas
vertibas 21. gadsimta tiek nomainitas pret jaunam, kustigam, mainigam,
dinamiskam. Valoda nav zaudgjusi savu lomu, tikai ta aizvien vairak attalinas no
agrakajam valodas un valodas morales tradicijam un standartiem. Nevis statiski
paliekosais, bet gan kustigi dinamiskais ir miisdienu vertiba, art valoda.
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Sis Tsais ieskats reklama un sludindjumos rada, ka ne tikai valodnieki pilas
izplatit koptu valodu, to dara arT e-valodas lietotdji. Kam kopta un nianséta valoda
ir svariga, tas to kops neatkarigi no ta, vai ta ir literara valoda vai e-valoda.
Izmainas ir notikusas stila izjGta, jo jaunie mediji un komunikacijas veidi prasa
citu stilu — Tsu, konkrétu un precizu. Tapéc, manuprat, valodnieku nakotnes
uzdevums ir atbalstit Sos koptas e-valodas lietotajus, pienemt zinamas atkapes no
tradicionalajam valodas normam, bt tolerantakiem pret jaunvardiem, piepemt
jaunas metaforas un valodas lietojumu parnesta nozimé, kamér §ie jauninajumi
negrauj valodas pamatsistemu.

Literatara

Majaslapas: visas teksta minétas majaslapas skatitas laika no 2008. gada 15. septembra
11dz 29. septembrim.

Summary

One of the most powerful instruments to influence the potential customer is language, through
direct language use — vocabulary, word forms or syntax — as well as phraseology, different
kinds of metaphors and puns. Parallel to the standardized written language, an e-language
is emerging, promoted by the dynamic development process of the IT field. This e-language
is characterized by brief, concrete and precise expression and is widespread in advertising.
Such expression requires a creative approach to the language, a development of new words
which, on the one hand, become the brands of the products; on the other hand, they have to
be accepted and used by clients. The e-language advertisements increasingly show another
novelty, namely that clients are frequently addressed by the second person singular instead
of plural, which is the traditional form to address unknown or respectable persons in the
Latvian language. This phenomenon is perceived in the advertisements of mobile phones
and communications as well as in the advertisements of cars and supermarkets, which leads
to the assumption that the sellers are only addressing the youth. In general, it is pleasant
to note that many companies are paying attention to a cultivated and harmonious language
even in advertisements, but there also are tendencies which should be eradicated because
they are jeopardizing the system of the Latvian language, for instance, the use of the Latvian
genitive in a wrong word-order.
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Parmainas vardu semantika un
saistamiba reklamas katalogos
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Raksta analizétas raksturigakas parmaipas vardu semantika un saistamiba kosmétikas
lidzeklu reklamas katalogos. Analizei izveleti Oriflame 2007. un 2008. gada katalogi. Tiek
atzits, ka varda lietojums neparasta apkaimg, respektivi, saistamibas maina, norada uz
parmainam varda leksiskaja nozimé. Sakuma $is parmainas ir kontekstuali nosacitas, bet
laika gaita var k]t par valodas sistémas dalu. Divi galvenie jaunu nozimju rasanas veidi ir
metaforiski un metontmiski nosaukuma parnesumi.

Reklamas valoda vérojamas parmainas vardu semantika un saistamiba izriet galvenokart no
divam Zanra prasibam. Tas ir, pirmkart, informacijas kompresija, un, otrkart, neparastums
jeb nepieciesamiba parsteigt uztvergju. Metonimijas reklamas valoda tiek lietotas gan ka
teksta Tsinasanas lidzeklis, gan makslinieciskas izteiksmes lidzeklis. Nemotivéts metonimiju
lietojums teksta isinaSanai nereti rada logiskas kladas un parpratumus. Savukart par
neveiksmigam metaforam var atzit tadas, kuras abas sastatamas pieredzes jomas (avotjoma
un merkjoma) ir tik talas, ka nav salidzinamas, proti, tam ir maz kopigu elementu, vai tadu
nav vispar. Kosmétikas 1idzeklu reklamas katalogos ir ar daudz tadu nosaukuma parnesumu,
kuru dzila struktiira ir nesaprotama vai pat pretruniga.

Atslegvardi: leksiska semantika, saistamiba, metafora, metonimija, reklamas valoda.

Reklama ka ietekmigs manipulacijas Iidzeklis misdienu sabiedriba ir
interesants izpétes objekts gan no sociologiska, gan psihologiska, gan lingvistiska
viedokla. Reklamu valodas analizé uzmanibu piesaista dazadi aspekti: stilistisks
raibums jeb stilu kontaminacija (no zinatniska un poétiska stila iezimém Iidz
sarunvalodai un vienkarSrunai), intertekstualitate (piem@ram, aliizijas), tropu un
stilistisku figliru izmantojums, valodas mijiedarbe ar citam zimju sisttmam, proti,
vizualiem un audialiem teliem. Reklama, tapat ka vairakos citos publicistikas
zanros, dazkart veérojamas arT saméra straujas parmainas valoda — gan v€lamas,
gan nevelamas. Parmainu c€loni var biit gan jaunu izteiksmes lidzeklu mekl&jumi
(nereti parspiléti), gan pavirSiba un burtiski tulkojumi no citam valodam.

Reklamas valoda vérojamas parmainas vardu semantika un saistamiba izriet
galvenokart no divam zanra Tpatnibam.

Pirmkart, informacijas kompresija reklama. Teksta apjoms ir ierobezots, ar
nelielu valodas Iidzeklu skaitu japasaka iesp&jami daudz. Tadg] vairuma reklamas
tekstu ir kads papildu saturs, ko panak gan ar tropiem un dazadam stilistiskam

89



VALODA: NOZIME UN FORMA

90

figliram, gan grafiskiem lidzekliem, gan valodas un citu zZimju sist€ému (piemé&ram,
att€lu vai mizikas) kombing&jumu.

Otrkart, reklamas neparastums. Reklamas uzdevums ir rosinat uz noteiktu
darbibu — iegadaties preci. Tatad reklama galvena ir valodas apelativa (uzrunajosa
un rosinosa) un voluntativa (parliecinosa un ietekmgjosa) funkcija. Viens no
veidiem, ka Sos uzdevumus Tstenot, ir parsteigt uztvergju, noradot uz ieprieks
nepamanitam sakaribam, tadgjadi rosinot apstaties un aizdomaties. Reklama $ai
zina ir radnieciga dailliteratiirai — te bltu vieta atgadinat paradoksu, ka makslas
darba uzdevums ir zinama méra apgritinat un pagarinat uztveres procesu, jo
tiesi, rosinot uztvérja aktivitati, tick sasniegts estétisks baudijums. Sada nolika
reklamas veidotaji lieto vardus neparasta apkaime un ar neparastu nozimi.

Toméer jauzsver, ka valodas iesp&jas radit jaunu saturu, $adi manipulgjot ar
vardiem, ir liclas, bet ne bezgaligas. Reiz€m ir visai griiti noteikt trauslo robezu
starp veiksmigu maksliniecisku atradumu un bezjédzigu vardu virkn&umu.
Piem@ram, izlasot kosmétikas Iidzeklu reklamas kataloga, ka lipu krasas toni ir
sartais paparaci, seksigais engelis vai kaisliga oga vai ka tusa pieskir skropstam
teleskopisku garumu, liekas, ka teksta autori (vai tulkotaji) ir parcentusies. Daudzi
reklamas katalogi ir tulkoti, tapec nedrikst aizmirst, ka dazadas valodas vardiem ar
vienu pamatnozimi var biit atSkiriga saistamiba, dazadas atvasinatas nozimes un
pilnigi atskirigas asociacijas, kas ar So vardu saistas dzimtas valodas runatajiem.

Pétijuma par vardu semantikas un saistamibas mainu izmantoti pieméri
no kosmétikas lidzeklu reklamas katalogiem (galvenokart Oriflame 2007. un
2008. gada katalogiem).

Japievienojas tiem semantikas p&tniekiem, kas atzist, ka parmainas saistamiba
liecina par parmainam varda nozimé (Pustejovsky 1998, 9; Saeed 2000, 60;
Anpecsa 1974, 119-133). Tadgjadi ir lietderigi pétit varda semantiku un saistamibu
ka vienotu veselumu: saistamibu nosaka semantiski faktori, savukart semantikas
likumsakaribas ir vislabak izzinamas, balstoties uz leksisko vienibu saistamibas
(Freimane 1983, 4-6).

Divi galvenie nozimes vai, precizak, nosaukuma parnesuma veidi, uz kuru
pamata rodas jaunas leksiskas nozimes, ir metafora un metonimija. Vispirms isuma
par to biitibu un funkcijam.

Metafora ir nosaukuma parnesums uz lidzibas pamata. Metaforas struktiiru
veido avotjoma (saskana ar citu termonologiju — apziméjosais), kuras nosaukumu
vai nosaukumus izmanto meérkjomas (jeb apziméjama) nosaukSanai vai
raksturosanai. Nosaukuma parnesums balstas uz abu jomu kopigas pazimes vai
pazimem.

Pieméram, metafora laiks ir nauda avotjoma ir nauda un mérkjoma ir laiks:
laiku tapat ka naudu var taupit, izmantot lietderigi vai nelietderigi, laika var trakt
tapat ka naudas. Metafora vienmér izgaismo tikai dazas mérkjomas pazimes (tas,
kas kopigas ar avotjomu), atstajot €na citas, pieméram, metafora fauta ir aitu bars
tiek uzsverts, ka tauta tapat ka aitas nedomajot seko barvedim, bet daudzas citas
tautas pazimes tiek notusetas.

Par metaforas galveno funkciju misdienu lingvistika atzist kognitivo jeb
izzinas funkciju — metafora ar konkréta (visbiezak jutekliskas pieredzes) palidzibu
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palidz izprast griutak uztveramo, tatad abstrakto (Croft, Cruse 2004, 193-198;
Lee 2004, 6-7; Jlakodd, Jxoncon 2008, 25-27). Piemeram, metaforas rigti
parmetumi, asas izjitas, karsta milestiba sajiitu nosaukumi tiek izmantoti izjitu
vai jlitu nosauksanai.

Konvencionalas jeb tradicionalas metaforas ir tik pierastas, ka valodas lietotaji
nosaukuma parnesumu pat neapzinas, tupretim jaunas jeb individualas metaforas
liek saskattt iepriekS nepamanttu Iidzibu starp paradibam, rosina uztvergja garigu
aktivitati un, iespjams, iepriek§ neievérotu mérkjomas pazimju apzinasanos. So
metaforas iezimi izmanto gan dailliteratiira un publicistika, gan zinatniskaja un
popularzinatniskaja literatira:

Zvaigznes — tie ir debess nervi skérsgriezumd. (1. Ziedonis)

Saldais meldins ir par to, ka tadu Krievijas popkultiiras medutinu, kas faktiski
ne ar ko neatSkiras no pasmaju popkultiiras zaptes, ja nu vienigi ar naudas
daudzumu, kas taja ieguldits, mes varam viegli noskalot no sevis nost, lidztekus
pat izradot cienu ta medutina neséjiem. (Vakara Zinas)

Miisu laikmetam atbilstoSaja augséja un vel augosaja kultiras slant saknojas
visdazadako eksakto zinatnu un dailo makslu it ka noskirtas lapotnes. Bet to
saknes savijas vienota tikla, barojas kopeja augsné, kas veido miisu laikmetam
raksturigo, vienreizejo, neatkartojamo tekstiru. (E. 1. Silins)

Tatad metafora var ne tikai palidz&t izprast, bet arT radit jaunu pasauli vai jaunu
pasaules skatfjumu. Reklamu valoda metafora ir viens no visplasak izmantotajiem
tropiem, piem&ram, cenu odze, cenu paradize. Tiesa gan, ne vienmer iesp&jams
konstatét avotjomas un mérkjomas kopigas pazimes, piem&ram, Garsas tango!
Klasiskas pankitkas vai Kurzemes makslas masaza. Dinamiskas makslas dienas.
Sadas metaforas varam uzskatit par nemotivétam.

Metonimija ir nosaukuma parnesums uz sakara pamata. Starp apziméjoso un
apziméjamo pastav nevis lidziba, bet funkcionals sakars — tatad raksturojama joma
ir viena, un metonimijas komponenti $aja joma vai situacija ir saistiti. Pieméram, ja
spainis ir caurs un no ta tek ara tidens, sakam, ka spainis tek. Nosaukuma parnesumu
motive tas, ka spainim (apzimgjosais) ar tideni jeb spaina saturu (apzimgjamais) ir
sakars, nevis lidziba. Metonimisks parnesums balstas uz stabilam priekSmetiskam
attiecksmém un ir pierastaks, dabiskaks neka metaforisks parnesums, jo te nav
divu dazadu pieredzes jomu savienojuma. Metonimiskas asociacijas ir ieaustas
realaja dziveé un nesaistas ar visparinasanu, kopigo pazimju abstrah&sanu, ka tas ir
metafora. Tapéc metonimijas sastopamas galvenokart sarunvaloda, kur tas ir viens
no veidiem, ka runu Tsinat: kafejnica més ludzam divas kafijas, nevis divas tases
kafijas, lasam, kopéjam Raini, Sekspiru, Endzelinu, nevis vinu darbus, vérojam, ka
zale (nevis cilveki, kas taja s€z) auro, smejas, aplaude utt. Tadgjadi metontmiju
reizém sauc par lingvistiska slinkuma izpausmi. Metonimija biezi ir saistita ar
situacijas dalibnieku jeb aktantu sintaktiskas funkcijas mainu: /asit Raina darbus —
lasit Raini, tidens tek ard no spaina — spainis tek ..

Reklamas metonimija ir gan valodas lidzeklu taupiSanas Iidzeklis, gan
makslinieciskas izteiksmes lidzeklis: Nokod labu garastavokli! Aizmet savas resnas
drébes! Parskaiti sev Audi! Sis metonimijas biitu atzistamas par veiksmigam.
Iespgjams, ka metonimiju uztveram ka veiksmigu makslinieciskas izteiksmes
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lidzekli tad, ja to var interpretét arl metaforiski, proti, izt€lojamies, ka nokozam
gabalu no laba garastavokla, kadas izskatas resnas drébes un tievas drébes, ka
varam ar vienkarSu bankas operaciju ieskaitit sava konta automasinu.

Metaforas un metonimijas robeZojas un savijas dazados veidos. ST nosaukumu
parnesuma Tpatniba pédgjos gados akcent€ta un plasi analizeta teorctiskaja literatira
(Barcelona 2003; Croft, Cruse 2004, 216-220; Jlakodd, dxorcon 2008, 61-67).
Pirmkart, metaforai var bt metonimisks pamats. Piem&ram, metaforas dusmas
vardas pamats var biit metontmisks, proti, dusmigam cilvékam ir karsti; metafora
rodas tad, kad dusmas iztelojas ka karstu Skidrumu. Lidzigi metaforas, kuras laime
un prieks saistits ar telpisko orientaciju augSup, bet skumjas un b&das ar telpisko
orientaciju lejup, pamats ir metontmisks — prieka cilveks izslienas, skumjas —
saliecas. Otrkart, vardu savienojumu vai teikumu var interpretét gan ka metaforu,
gan ka metontmiju. Pieméram, div&jadi analiz&jams teikums Neveiklas kapnes veda
uz otro stavu — ja cilveks, kapdams pa tam, jitas neveikli, ta ir metonimija, bet,
ja kapnes asocigjas ar neveiklu cilvéku, — metafora. Treskart, secigi var izmantot
vienu un otru nosaukuma parnesuma veidu. Pieméram, vardu savienojuma gaisa
galva varda galva lietojums ar nozimi ‘prats’ (vai ‘cilveks’) ir metontmija, bet
varda gaiss lietojums ar nozimi ‘gudrs’ — metafora. Sada gadijuma metaforiski un
metontmiski lietotie elementi ir atseviski, noSkirami.

Aplikosim raksturigakos nosaukuma parnesuma tipus kosmétikas lidzeklu
reklamas. Konstatéta virkne nosaukuma parnesumu, kurus varam kvalifict par
metonimijam. Visai izplatits ir metonimisks varda fonis lietojums:

Viegls un noturigs tonis. Nosaukuma parnesuma mehanisms ir $ads: noturiga
ir krasviela, kas ir noteikta toni, respektivi, starp krasvielu un tas toni ir
sakars.

Citi lidzigi piemeri:

Iignoturigi un ipasi spidigi toni.

Acu énu kvartets. 4 juteklisku topu harmonija. Proti, acis klast jutekliskas, ja
tam uzklaj enas noteikta tonT.

5 patikami, suligi, ipasi mirdzosi un caurspidigi skidra liipu spiduma toni.
Nakamajos piemé&ros metonimija kombin&ta ar metaforu:

Zidaini topi. Vardu savienojumu zidaina liupu krdsa varam uzskatit
par metaforu — lipu krasa ir zids, tai uzslanojas jau iepriek§ pieminéta
metonimija.

Zidaini un savstarpéji saskanigi toni.

Zidaini gludi toni.

Zidainas acu énas tris dabas iedvesmotos tonos.

Noturiga un izcili zidaina sajiita. Sis vardu savienojums lietots, lai reklam&tu
ltpu krasu. Ja uzklajam zidainu lapu krasu, sajiita acimredzot ir zidaina.

Lidzas vardam tonis metonimiski izmanto vardu formula. Nosaukuma
parnesuma mehanisms ir lidzigs — formula ir abstrakts, visparinats kosmétikas
Iidzeklu sastava raksturotajs, reklama tas tiek konkretizets un lietots skropstu tusas,
ltpu krasas u. tml. nosaukumu vieta:
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Moderna, noturiga formula.

Ipasi gluda formula!

Gluda un idensizturiga formula. (Skropstu tusas reklama.)

Pilnvertiga SPA terapija lilpam ar aizsargdjosu formulu.

Atri ZiistoSa formula, neizsmeréjas.

Bagatiga, noturiga, lipas mitrinoSa formula dava briniskigu lipu krasas
toni.

Pilnvertiga SPA terapija liipam ar aizsargdjoSu formulu. Viena mirkli aizsarga
un nomierina sausas lipas.

Lidzigs konkretizacijas process skar arT citus abstraktas nozimes vardus:

Gudrs, atrs un vienkarss veids, ka iegiit perfektu nagu lakojumu. Gudrs var
bt cilveks, kas rikojas atri.

Divkarsas iedarbibas tehnologija.
Patiesi juteklisks kldjums.

Mingtas metonimijas uzskatamas par nemotivétam, proti, tas nevairo
izteiksmes speku, bet gan kultivé sliktakas profesionalas sarunvalodas iezimes,
kur (mulkigas!) metonimijas viegli ievieSas runas 1suma dgl: Viesturs sovakar bija
ipasi 1ss un korekts vai Partijas iebilda pret savu ministru saisinasanu (no TV zinu
raidijuma).

Nemotivétas metonimijas dazkart rada logiskas kltidas. Divi nakamie pieméri
liek domat, ka skropstas nav mitrumizturigas, respektivi, $kist tdent:

Apbrinojamas un idensizturigas skropstas!

Silika — minerals, kas nodrosina gludu klGjumu un ietin skropstas apvalcina,
kas palielina mitrumizturibu.

Nakamajos pieméros laikam gan ir runa par kadu brinumbirstiti:

Birstite dubulto skropstu apjomu.

Divpuséja birstite pieSkir izteiksmigumu un apjomu katrai skropstai
atseviski.

Apjomu pieskiroSa birstite klajas viegli un ar bagatigu, iidensizturigu krasu.

Minétie piem&ri nav vis originali jaunas izteiksmes mekl&umi, bet pavirsiba
un neveriba pret valodu — it ka rakstitajam butu bijis vienalga, kuru situacijas
dalibnieku nosaukt varda: pasSas skropstas vai skropstu tusu, skropstu tusu vai
birstiti.

Talak palukosimies, ka veicas ar originalitates meklgjumiem. Kosmétikas
lidzeklu reklamas katalogos ir daudz tadu nosaukuma parnesumu, kuru dzila
struktiira ir nesaprotama vai pat pretruniga. Tos var€tu uzskatit par metaforiskiem,
tomer sastatamas pieredzes jomas ir tik talas, ka nav salidzinamas: tam ir maz
kopigu elementu, vai tadu nav vispar. Sadam salidzinagjumam nav jégas, jo tas
nedod neko jaunu, nepalidz paradibas izpratng. Tulkojot nosaukuma parnesumus
no citam valodam, janem vera arT tas asociacijas, kas attiecigaja kultiira ar vardu
saistas.
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Valdzinoso acu simfonija. Gruti atrast pazimes, kas biitu kopigas acim un
simfonijai.

Acu enu kvartets. Jasaubas, vai ar to vien, ka acu €nas ir Cetras, pietiek, lai tas
nosauktu par kvartetu.

Vibréjosa pilniba. (Smarzu reklama.) Varétu bt vibréjosa smarza ar
mainigu intensitati, bet jasaubas, vai pilniba var vibrét, jo ta mums saistas ar
stabilitati.

ledvesmas pilna elegance. Dzimusi reizé ar aromatu. Gruti iedomaties kadu
saikni starp eleganci un iedvesmu.

Nekauniga izsmalcinatiba. 1zsmalcinatibu un nekaunibu drizak uztveram ka
pretstatus, nevis ka salidzinamas paradibas.

MitrinoSs saules skiipsts. Saule, ka zinams, karsé un zave, tapeéc grati
iedomaties, ka saules pieskariens varétu mitrinat.

Nav nekas neparasts, ka izdailota seja staro, mirdz un dzirksti, bet pastipri-
najumam lietoti vl citi semantiski nesavienojami vardi:

Starojoss krasas pieskariens.

Mirdzosa dabas ekspresija.

Lidz mirdzumam izkopts dzidrums.

Drzirkstosa krasa un aromats.

Vardu savienojumi nereti ir semantiski parsatinati:

Drzirkstoso avepu un vijolisu notis silta balta muskusa sirdi. (Tualetes tdens
reklama.)

Nav retums tadi nosaukuma parnesumi, kas rada nevis vélamas, bet pilnigi
citas asociacijas:

Atri un nevaldami nagi. ST reklama rada asociacijas vai nu ar garnadziem

(tatad zagliem), vai ar1 cilvéku, kas aiztiek to, ko nevajag aiztikt. Tas pats

sakams par nagu spidumu ,, atrs un nevaldams”.

Maksimalas acis — tik lielas un satriecosas! SatriecoSas un milzigas acis

drizak ir biedgjosas, nevis valdzinosas.

Tusa pieskir skropstam teleskopisku garumu. Teleskops asocigjas ne tikdaudz

ar garumu, ka ar parveides iesp&jam — to var izbidit, tatad pagarinat, péc tam

atkal saTsinat.

Dava lipam mitruma pieplidumu! Ja mitrums kur pieplist, tad tas notiek

strauji un mitruma ir daudz — vai gan butu patikami, ja tas notiktu ar lGipam?

Maigs un gaisigs pideris. No pudera, kas izklip gaisa, nav nekada labuma.

Nav viegli izdomat nosaukumus dazadajiem ltpu krasas toniem. Oriflame
kataloga nostiprindjies modelis veidot vardkopnosaukumu — neparastu vardu
savienojumu ar Skietami bagatu saturu.

Ja krasa ir saukta varda, tad otrs vardu savienojuma komponents dazkart
asociativi saistits ar nosaukto krasu, ka sarta kaisle, roza svetlaime, citkart $adu
visparatzitu asociaciju nav: violeta dzive, briina lepniba, sartais paparaci.
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Visai plasi tiek izmantoti noteiktas krasas augu nosaukumi kopa ar vardiem,
kam varetu biit arm krasu asociacijas, bet kas nereti veido pretrunigu vardu
savienojumu: karstais kastanis, ugunigais kirsis, ziemas kirsi, kaisliga plime,
saulrieta roze, pusnakts pliime, abolina diumaka, antika roze, salda plamite, salda
orhideja. Tados nosaukumos ka seksigais engelis, kaisligd oga, zida cuksts, maigais
makonis krasas nosaukuma vispar nav, ir nosauktas talas, asociativi nesaistitas
jomas.

Haotiski telainu izteiksmes lidzeklu blivéjumi smarzu un tualetes fidenu
reklamas valodu padara komisku:

Jaunas kardinosas italu elegances un jutkeliskuma virsotnes! Svaigas citrusa
virsnotis, viriskigas, siltas sirdsnotis un sausas meza pamatnotis — aicindjums,
kuram nav iespéjams pretoties.

Nepiespiesta elegance raksturo So sportisko garu. Lidzsvarota meza, garsvielu
un idens topu harmonija atspogulo veiksmiga un drosmiga viriesa energiju.

Kardinioss aromats, kurs atklajas ar vilinosam auglu notim, lai péc tam
uzplauktu dieviskaja Divine ziedu buketé. Savukart specigas un dzilds vanilas,
dzintara un sandalkoka notis dava ilgstosu siltumu un izsmalcinatibu.

Atsvaidzinoss, izsmalcinats un klasisks aromats. Taja ieskanas citronliana un

geranija, kas savijas ar eksotisko meza un silta dzintara pieskarienu.

Vai reklamas adresatam rodas kaut mazaka skaidriba par to, kada ir reklame-
jama smarza? Skaidrs ir vienigi tas, ka kads izmisigi grib pardot min&to produktu.

Sada nelogiska un parspiléta telainiba ir pasi komiska kombinacija ar reklamas
radito zinatniskuma ilaziju:

Instrumentali testéts.

Kliniski parbaudits.

Testets in-vitro.

Samazina brivo radikalu kaitigo iedarbibu. Siinu DNS aizsardziba.

Mazina maisinus zem acim 80%.

Par 500% biezakas skropstas.

Lidz 200% lielaks apjoms.

Nulle traipu — 78% efektivitate.

Dzés noguruma pédas 89%.

Atbrivo no tumsajiem lokiem zem acim 73%.

Padara adu starojosu 93%.

Vieglas tekstiiras serums pastiprina intensivi mitrinosa kréma mitrinosas

ipasibas par 80%.

Sastava dabigais peptidu komplekss, kas uzlabo lipu apjomu par 40%.

Miisu uzticamd zindtnieku komanda ir izstradajusi unikalu inovativu dadas
skaistumkopsanas produktu. Ta ir vairak ka 40 gadu Oriflame adas kopsanas
ekspertizes kulmindcija. Diamond Cellular ir sejas krems neparspéjamai
adas greznibai. Izcils skaistumkopSanas lidzeklis ar divam noslepumainam
sastavdalam.
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Secinajumi

Valodas iespgjas ir lielas, vardu nozimes — elastigas. Vardu saistamiba ne tikai
reklamas valoda vien, bet publicistika vispar kliist brivaka. Ta saucamais nozimes
difizums jeb fakts, ka nozimes periférija var izplesties un ietvert arvien jaunas
nozimes nianses, ir valodas prieksSrociba, kas palidz izprast un raksturot pasauli.
Tomér eksperimenti ar vardu prasa iedzilinaSanos semantiskas niansgs, citadi jéga
parvérsas par bezjegu.

Tiesa gan — kognitivas lingvistikas parstavji apgalvo, ka metafora rada 11dzibu,
nevis fiksé kadu objektivi pastavosu lidzibu. Konvencionalas metaforas ir mis
pie sadam lidzibam ta pieradinajusas, ka mums liekas — [idziba pastav objektivi
(Jlakodd, Txoncon 2008, 177-183). Kapec nevaretu radit bezgaligi daudz jaunu
lidzibu? Tom@r dazas jaunas metaforas un metonimijas mis patikami parsteidz
un sniedz jaunatklasmes prieku, turpretim citas izraisa tikai smieklus. Tatad ar1
lidzibu radisana pastav kadas objektivas, no pieredzes izrietosas likumsakaribas.
Originalitates noltka radot bezjédzigus vardu savienojumus, valoda klst par tuksu
skanu.

Te bitu jaatceras ari, ka nevajag par katru cenu tiekties pec t€lainibas, —
dazkart nepretenciozs informativs teksts ir daudz iedarbigaks par t€lu blivéjumu.
Reklamu valodas analize liecina, ka ar te tick izmantoti trafareti valodas Iidzekli,
kas neapSaubami mazina teksta iedarbigumu, bet parspiléti t€laini stereotipi ir
mulkigaki par visiem pargjiem. Laba valodas izjiita nav defingjama, bet ta pastav
un veidojas pamazam tapat ka laba gaume.

Visbeidzot, jasaubas, vai tiesam parspilgjumi valodas Iidzeklu izvele palidz
sasniegt reklamas merki. Bet, ja tiesam reklama galvenais ir ietekmét adresatu
vienalga kadiem lidzekliem, tad nopietni jauztraucas par miisu valodas un vesela
saprata nakotni.
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Summary

The article deals with some aspects of the semantic and distributional changes of
lexical units in the language of advertising catalogues. It is admitted that the change of
distribution of a certain word gives evidence about the change of its lexical meaning.
Generally speaking, the distribution of lexical units has become comparatively free
in the language of mass media.

The two main semantic devices for creating new meanings are metaphors and
metonymies. In the language of advertising, metonymy is used both as a figurative
means of language and a means for shortening the text. However, unmotivated use
of metonymies may lead to logical mistakes and misunderstandings. Concerning
the use of metaphors, it is extremely important that the source domain and the
target domain are compatible. Metaphors trying to combine incompatible domains
of experience can be considered to be unmotivated as well. The extensive use of
unmotivated metonymies and metaphors in the language of advertising is caused
both by careless translation and exaggerated use of figurative language.
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Profesiju nosaukumu ipatnibas darba sludinajumos

Peculiarities of Profession Names in Job
Advertisements

Iveta Piutele

LU agentiira “Latvijas Universitates Latviesu valodas institiits”
Akadémijas lauk. 1, Riga LV-1050
ivetap@lza.lv

Raksta pétitas profesiju nosaukumu ipatnibas viena runas zanra — darba sludinajumos. Dots
neliels ieskats darba sludindjumu struktiira un tekstveides Ipatnibas, apliikotas profesiju
nosaukumu gramatiskas — dzimtes, skaitla, locijuma, defissavienojumu, plasaku sintaktisku
konstrukciju lietojuma — ipatnibas darba sludinajumos, ka ari atkapes no valodas normam
Sajos profesiju nosaukumos.

Profesiju nosaukumi parasti ir viena celma virieSu un sievieSu dzimtes vardu pari, kas
darinati atbilsto$i savas dzimtes morfologiskajam ipatnibam. Minot profesiju nosaukumu
visparinati, iestazu dokumentacija, profesiju sarakstos, normativajos aktos, profesiju
klasifikatora u. c. parasti lieto virieSu dzimtes formu. Tacu, ja tiek minéta konkrétas
personas profesija vai amats, profesijas nosaukums rakstams virieSu vai sievieSu dzimté
atbilstosi konkrétas personas dzimumam. Darba sludindgjumos pédéja laika verojama
tendence profesiju nosaukumus rakstit abas dzimtes, pieméram, pardevéjs/-a, menedzeris/-e,
apdrosindsanas konsultants/-e. Ja profesija ir sievieteém raksturigaka, sievieSu dzimte reizém
minéta vispirms, piem&ram, biroja administratore/-s, Konsularas nodajas sekretare/-s.
Profesiju nosaukumi darba sludinajumos parsvara lietoti vienskaitli, bet ir gadifjumi, kad
izmantots daudzskaitlis.

Defissavienojumi tiek uzskatiti par latviesu valoda svesam un neiederigam konstrukcijam,
tomér valodas prakse tie vel joprojam sastopami. Darba sludinajumos profesiju nosaukSanai
defissavienojumi izmantoti biezi.

Atslegvardi: profesijas nosaukums, darba sludinajums, dzimte, skaitlis, loctjums, sintak-
tiskas Tpatnibas.

Profesiju nosaukumi ir dazadu nozaru terminologijas sastavdala. Latvijas darba
tirgli esosas profesijas tiek apkopotas un klasificetas Latvijas Republikas Profesiju
klasifikatora, kas vienlaikus arT reglamentg profesiju nosaukumu lietojumu. Profesiju
nosaukumu reglamentgtu lietojumu sekmé arT profesiju standarti.

Tomer atskirigos runas zanros profesiju nosaukumu lietojuma verojamas
atSkiribas. Raksta pétitas profesiju nosaukumu 1patnibas viena runas zanra — darba
sludinajumos. P&tfjumam izmantoti laikraksta Diena un interneta portalu darba
sludinajumi.

Darba sludinajumu struktira un tekstveides ipatnibas

Darba sludinajuma struktiiru parasti veido piecas dalas:
» darba devgjs,
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e aicingjums darba,

* nepiecieSamais darba némgjs,

e prasibas,

e kur, lidz kuram laikam un kadi dokumenti jaiesniedz.

Tacu $1 struktiira var biit arT plasaka. Visbiezak bez jau nosaukta minéti art
potenciala darba némgja pienakumi un iespgjas, ko darba devgjs piedava.

lezimgjas divgjadas tendences darba sludinajuma veidojuma.

1. Darba sludindgjumiem raksturiga emocionala un stilistiska neitralitate,
izteiksme ir oficiala un lakoniska:

valsts iestade
izsludina konkursu

uz vakanto ......... amata vietu
Parasti $adi veidoti valsts iestazu sludinajumi.
Piem&ram:

Labklajibas ministrijas Valsts darba inspekcija
izsludina atklatu konkursu uz vakanto Juridiskas nodalas jurista amata
vietu

Prasibas:
- atbilstiba Valsts civildienesta likuma 7. panta prasibam;
- otra limena augstaka juridiska izglitiba;
- vélama vismaz 2 gadu praktiska darba pieredze jurista amata;
- prasme stradat ar datoru - MS Word, Excel, Outlook, Internet Explorer, laba
lietotaja limeni;
- komunikacijas prasmes un oratora spéjas;
- attistita logiska domasana.

2. Darba sludingjumos teksts ir brivaks, izteiksme nav tik oficiala un
lakoniska — sakuma parasti dots firmas/uzn€émuma raksturojums, kura
ieklauta arT uznémuma reklama, tad neformala izteiksmé ietverts prasibu
uzskaitfjums un aicingjums pievienoties kolektivam, beigas prieksrocibas,
ko darba némgjs iegs.

Piem&ram:

Rigas Piena kombinats ir lielakais piena parstrades uznémums Latvija
un viens no vadosajiem savas nozares uznémumiem Baltija, kas razo istu
sviestu, tradicionalos sierus, pienu, kefiru, skabu kréjumu, saldéjumu un

citus veseligus piena produktus.

Mums ir vajadzigi
pardosanas standartu specialisti/-es
Ja Tev ir pieredze tirdznieciba vai klientu apkalposana ..
Ja Tu proti organizét savu laiku un darbu ..

Ja Tev ir latviesu un krievu valodas zinasanas un B kategorijas autovaditaja aplieciba ..

.. lesp&jams, Tu esi tiesi tas cilveks, kuru més mekléjam!!!
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Ir gadijumi, kad profesijas nosaukums ieklauts sludinajuma teksta, to
neizcelot, vai konkréta profesija sludinajuma pat nav nosaukta.

Pieméram:

SIA “KPBE” debitoru paradu administrésanas kompanija ar profesionalu, atbildigu
un zino$u darbinieku komandu. Miisu panakumu pamata ir augsta sniegto pakalpojumu
kvalitate un riipigs darbs. [zmantojiet iespéju stradat un veidot savu profesionalo

izaugsmi viena no lielakajam $is nozares kompanijam Latvyal
Aicinam darbiniekus darbam biroja
DARBS SAISTITS AR KAVETU MAKSAJUMU ADMINISTRESANU
Prasibas pretendentiem:
e Labas latviesu un krievu valodas zinaganas.
*  Pieredze stradajot ar datoru.

*  Labas runas dotibas, spé&ja parliecinat.

Profesiju nosaukumu gramatiskas ipatnibas darba
sludinajumos

Dzimtes lietojums

Profesiju nosaukumi parasti ir viena celma viriesu un sievieSu dzimtes vardu
pari, kas darinati atbilsto$i savas dzimtes morfologiskajam ipatnibam. Vairuma
gadijumu virieSu dzimtes profesiju nosaukumiem atbilst attiecigi sieviesu dzimtes
profesiju nosaukumi, piemé&ram, skolotajs — skolotdja, darznieks — darzniece,
kimikis — kimike, programmétdajs — programmetdaja. Viens un tas pats profesijas
nosaukums lietojams p&c vajadzibas virieSu vai sievieSu dzimt€ atkariba no
attiecigas personas dzimuma. Minot profesiju nosaukumu visparinati, iestazu
dokumentacija, profesiju sarakstos, normativajos aktos, profesiju klasifikatora u.
c. parasti lieto virieSu dzimtes formu. Sastopami arT gadijumi, kad paral&li noradits
abu dzimsu lietojums.

Ja tiek min&ta konkr&tas personas profesija vai amats, profesijas nosaukums
rakstams virieSu vai sievieSu dzimt€ atbilsto$i konkrétas personas dzimumam.
Valodas praksg, iesp&jams, krievu un anglu valodas ietekmg, ir tendence visparinat
virie$u dzimti, arT rundjot par sievieSu dzimuma attiecigas profesijas parstavi.
S1 paradiba vérojama gan sarunvaloda, gan plassazinas lidzeklos (presé, radio,
televizija), piem&ram, Vipa ir kimikis (jurists, pedagogs, politologs), Mana mamma
ir arsts, Es neesmu agronome, esmu partikas tehnologs, gan iestazu dokumentacija,
kur blakus profesijas vai amata nosaukumam minéts konkrétas personas (sievietes)
vards, piem&ram, zvérinats notars llze Kalnina, advokats leva Eglite. Pedgja laika,
pateicoties informativam darbam, oficiala lietojuma §1 tendence mazinajusies.

VirieSu dzimte biezak lietota to profesiju nosaukumos, kuras strada galvenokart
viriesi. Vel 20. gs. vidi sievieSu dzimtes lietvardi blakus attiecigajiem virieSu dzimtes
nosaukumiem nav parasti, Tpasi, ja apzZim&jama kada militara pakape vai profesija, kas
ir raksturiga virieSu nodarbo$anas, pieméram, kareivis, kapteinis, generalis, kalejs,
skurstepslaukis (MLLVG 1 1959, 380). Tatu misdienas, ja mingtajas profesijas
strada sievietes un ja minéto formu izveides zina nekadu s$ké&rSlu nav, blakus
virieSiem raksturigo profesiju nosaukumiem tiek veidoti atbilstosie sievieSu dzimtes
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vardi, piem&ram, boksere, elektrike, energétike, frezétaja, kapteine, leitnante, pilote,
sanitartehnike, serzante. Daudzi no tiem musdienas vairs neskiet neparasti, tomér
dala plasaka lietojuma v&l nav sastopami, pieméram, generdale, matroze.

Ir arT profesijas, kuras galvenokart strada sievietes, pieméram, aukle,
bérnudarza audzinataja, guvernante, sekretare. Tapec Sie profesiju nosaukumi
biezak lietoti sievieSu dzimte. Tacu, ja attiecigas profesijas parstavis ir virietis,
tieck lietots virieSu dzimtes vards — auklis, bérnudarza audzinatajs, guvernants,
sekretars.

Ipasu grupu veido profesiju nosaukumi, kuriem nav atbilstoSa ta pasa celma
vardu para un kuru leksiskd nozime jau nosaka piederibu pie viena vai otra
dzimuma, piemé&ram, karavirs, kugapuika, medicinas masa, vecmate, ari valstsvirs.
Vienlaikus Sie nosaukumi norada, kuram dzimumam attiecigie nodarbosanas veidi
tradicionali raksturigi.

Visparlietojamaja valoda $ados gadijumos tiek lietots atbilstoSs pretgjas
dzimtes vards: tévs — mate, bralis — mdsa, virs — sieva, puisis — meita. Savukart
sadi veidotajiem profesiju nosaukumiem parasti atbilstosa otras dzimtes para nav,
un tas rada problémas, nosaucot attiecigas profesijas parstavi, piemeram, virieti,
kur§ strada par medicinas masu vai vecmati. ldeals §1s problémas risinajums
vel nav atrasts. Viens no risindjuma veidiem vargtu biit formali Sos profesiju
nosaukumus iek]aut kopdzimtes lietvardu grupa (Skujina 2003, 31). Valodas prakse
arT $ajos gadijumos, pieaugot profesija stradajoso viriesu skaitam, reiz€m sak lietot
atbilstoSo virieSu dzimtes vardu, pieméram, medicinas masa — medicinas bralis.
Ja $ads darinajums ir aizgltas cilmes un ta semantika latvieSu valodas lietotajam
nav tik skaidra, nosaukums abas dzimt&s tiek atvasinats tapat ka viena celma vardu
pariem, piem&ram, barmenis — barmene.

Darba sludindjumos p&dgja laika (salidzinajuma ar senakiem sludina-
jumiem) vérojama tendence profesiju nosaukumus rakstit abas dzimtes,
piem@ram, pardevejs/-a, menedzeris/-e, iepirkumu un logistikas menedzeris/-e,
tirdzniecibas direktors/-e, apdrosinaSanas konsultants/-e, lai gan S§is lietojums
nav konsekvents. ST tendence drodi vien skaidrojama ar dzimumu vienlidzibas
jautajumu popularitati un dazadu diskriminacijas veidu skauSanu sabiedriba.

Ja profesija ir sievietém raksturigaka, sieviesu dzimte reizém minéta vispirms,
piem@ram:

biroja administratore/-s,

Konsularas nodalas sekretare/-s.

Ja vardkopnosaukuma atkarigais komponents ir Tpasibas vards, dzimtes
galotne noradita abiem komponentiem, piem&ram:

iekséjais/-a auditors/-e,

galvenais/-a gramatvedis/-e,

bilancspéjigs/-a gramatvedis/-e.

Profesiju nosaukumos, kas veidoti ka defissavienojumi, abas dzimt€s biezi
vien minéti abi profesiju nosaukuma komponenti, piem&ram:

testetajs/-a-analitikis/-e,

ekonomists/-e-analitikis/-e.
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Tacu ir arT gadijumi, kad dzimtes galotne pievienota tikai p&d€jam kompo-
nentam, pieméram:

konsultants-pardevéjs/-a.

Skaitla lietojums

Profesiju nosaukumi darba sludinajumos parsvara lietoti vienskaitli, bet ir
gadijumi, kad izmantots daudzskaitlis — acimredzot gadijumos, kad darba devéjam
nepieciesami vairaki attiecigas profesijas parstavji, pieméram:

SIA aicina pastaviga darba suvejus/-as.

Producentu grupa aicina darba producentus un reklamas agentus.

Darbu var sanemt transporta lidzeklu tehniskas kontroles inspektors/-i.

Locijuma lietojums

Profesiju nosaukumu pamatforma, tos fiksgjot vardnicas, registros, sarakstos,
standartos u. c., galvenokart ir vienskaitla nominativs.

Profesiju nosaukumi, tapat ka citi latviesu valodas lietvardi, parasti ir lokami
un attieciga locjjuma formu ieglist atkariba no konkréta varda deklinacijas
paradigmas un sintaktiska saistljuma ar citiem vardiem.

Nekonsekvence sastopama, deklinaciju sisttma ieklaujot aizgiitos profesiju
nosaukumus ar finali -ers, -eris. Miisdienas nominativa formas fiks§juma vardnicas
nostiprinajusies abi varianti, pieméram, profesiju nosaukumiem bokseris, brokeris,
dileris, feldSeris, snaiperis, treneris variants ar -eris (2. deklinacija), bet dispecers,
dizainers, kurjers — ar -ers (1. deklinacija). Valodas prakse tas rada nekonsekvenci
locisana, 1pasi vienskaitla dativa forma (piem&ram, dispeceram/dispecerim,
dokeram/dokerim, bukmeikeram/bukmeikerim), ka art nominativa formas lictoSana
(piem&ram, brokers/brokeris, dilers/dileris, dizainers/dizaineris). V@&rojama
arT jaukta 1. un 2. deklinacijas lietosana viena lietvarda paradigma, pieméram,
dispecers — dispecerim, menedzers — menedzerim.

Locijuma kategorijai svariga nozime ir vardkopterminu veidoSana, kad
vardkoptermina atkarigaja komponenta tiek izmantots lietvards. Profesiju
nosaukumu atkarigaja komponenta visbiezak tiek izmantota vienskaitla vai
daudzskaitla genitiva forma.

Nominativs vardu savienojumu atkarigaja komponenta sastopams reti —
gadijumos, kad defissavienojumam nav izdevies atrast veiksmigaku aizstdj&ju,
piemé&ram, skolotajs logopéds, kasieris kontrolieris.

Darba sludinajuma biezi vien profesijas nosaukums ieklaujas kopgja teksta
un lietots nevis nominativa, bet kada cita — parasti akuzativa, retak genitiva, bet
reiz€m arT dativa — locfjuma. Piem&ram:



Plagsazinas lidzeklu valoda

Uzpémums ar 14 gadu darba pieredzi biroja tehnikas pardoSanas un servisa tirgi visa
Latvija pienem darba
PROJEKTU VADITAJU

ZALU VALSTS AGENTURA
izsludina konkursu uz

ZALU IZPLATISANAS INFORMACIJAS NODALAS PARVALDES
VECAKA EKSPERTA AMATU

Biznesa augstskola Turiba
piedava darbu

APKOPEJAI

Sintaktiskas ipatnibas

Defissavienojumi

Defissavienojumi tiek uzskatiti par latviesu valoda svesam un neiederigam
konstrukcijam. Tie veidojusies galvenokart péc citu valodu parauga. (Skujina 1991,
169) Uzskati par defissavienojumu vietu un lietojumu latvieSsu valoda dazados
laikos ir bijusi atSkirigi (Bergmane, Blinkena 1986; Blinkena 1965; Blinkena
1969a; Skujina 1991; Skujina 2002; Stuite 1980). Misdienas ir izkristalizgjusies
$ada veida profesiju nosaukumu teorétiskie izveides principi:

* ja starp abiem profesijas nosaukuma komponentiem ir atributivas
attieksmes, tiek darinati vai nu salikteni, vai vardkopas ar atkariga lietvarda
genitivu (Skujina 2002, 117-118), piem&ram:
nevis inzZenieris-elektrikis, bet elektroinzenieris,
nevis agronoms-darzkopis, bet darzkopibas agronoms,

e arl tad, ja abi profesijas nosaukuma komponenti izsaka saliktu jédzienu,
kur§ sastav no diviem patstavigiem, neatkarigiem, sakartojuma saistitiem
vardiem, defisi nelieto (Pitele 1999, 80; Patele 2005, 74), piem&ram:
kasieris kontrolieris.

Masdienas apvienotas profesijas sastopamas biezi. To rakstibas varianti

valodas praksg ir dazadi — gan ar defisi, gan bez tas.

Lai gan attieksme pret defissavienojumiem latviesu valoda ir kritiska, valodas
praksg tie sastopami V&l joprojam. Darba sludindjumos profesiju nosauksanai
defissavienojumi izmantoti biezi. Turklat grafiski saistijums paradits gan ar defisi,
gan domuzimi.

Parasti ar defisi saistiti apvienoto profesiju nosaukumi, pieméram:
logistikis-ekspeditors/-e,

testetajs/-a-analitikis/-e,

sekretare/-s-dokumentu registrétaja/-s,

biroja administrators/-e-lietvedis/-e.
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Ja nosaukuma paturami abi komponenti, nemot véra ieprieks mingtos principus,
labak biitu no defises lietoSanas atteikties, pieméram, logistikis ekspeditors, testetajs
analitikis. Butu izvert€§jami gadijumi, kad nosaukuma nepiecieSsams lietot abus
komponentus, kad izveleties vienu no tiem, piemé&ram, sekretare vai dokumentu
registrétaja, nevis sekretare-dokumentu registretaja, biroja administratore vai
lietvede, nevis biroja administratore-lietvede.

Ir arT gadijumi, kad otrais defissavienojuma komponents paskaidro pirmo,
piemé&ram:

kvalitates kontroles inspektors/-e-mehanikis/-e,

inspektors-jurists,

bitvniecibas inzenieris/-e-struktiirvienibas vaditdays,

noliktavas specialists-mainas vecakais,

vecakais referents-teritoriju un transporta infrastruktiiras planotdjs.

Sajos pieméros izpauzas darba sludinajumu profesiju nosaukumu specifika —
koncentréta veida jau nosaukuma paust informaciju par paredzamajiem darba
pienakumiem. No profesiju nosaukumu izveides viedokla pareizak biitu profesijas
nosaukuma noradit butiskako komponentu, paréjo informaciju ieklaujot darba
pienakumu apraksta, pieméram, noradit, ka nepiecieSams bitvniecibas inzenieris
(vai pareizak — biuvinzenieris), kura pienakumos buis vadit struktiirvienibu;

vecakais referents, kura pienakumos bils teritoriju un transporta infrastruktiras
planosana.

Saja grupa ieklaujas ari arstu profesijas, kurdas visparigajam profesijas
nosaukumam darsts ar defisi tiek pievienots konkretas specialitates nosaukums,
pieméram:

arsts-kardiologs,

arsts-radiologs,

arsts-foniatrs.

Pirmais komponents Sajos gadijumos ir lieks, jo otrais komponents viens pats
izsaka nepiecieSamo informaciju.

Reizém darba sludinajumos apvienoto profesiju komponenti atdaliti ar
slipsvitram, pieméram:

datubazu analitikis/izstradatajs/administrators/-e.
Dalu profesiju vai amatu nosaukumu papildina informacija, kas veido plasaku
sintaktisku konstrukciju, piem&ram:

tehnisko projektu vaditajs/-a eku/biivju uzturésana,

sistemanalitikis/-e darbam ar geografiskas informacijas sistemam,

vecakais inspektors (partikas uzraudzibas joma),

vecakais inspektors Piesarnojuma kontroles daja.

Profesijas nosaukumu Sajos gadijumos darba sludinajumos medz gra-
fiski izcelt.
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Parasti latvieSu valoda profesiju raksturojosa dala ir profesijas nosaukuma
sakuma (sk. tabulas otro aili).

Darba sludinajumos konstatétais profesijas . . . .

nosaukuma variants Veélamais profesijas nosaukuma variants

tehnisko projektu vaditajs/-a cku/biivju | eku [uzturésanas] tehnisko projektu

uzturéSana vaditajs/-a

sistemanalitikis/-e darbam ar geografiskas informacijas sistému

geografiskas informacijas sisttmam sistémanalitikis/-e

vecakais inspektors (veterinards vecakais veterinaras uzraudzibas

uzraudzibas joma) inspektors

vecakais inspektors Piesarnojuma Piesarnojuma kontroles dalas

kontroles dala vecakais inspektors

Atkapes no valodas normam vai apstiprinata lietojuma

Darba sludinajumos bez jau min€tajam vérojamas ari citas atkapes no latviesu
valodas normam, ieteikta vai oficiali apstiprinata lietojuma. Biezak $adas atkapes
verojamas interneta portalu sludinajumos.

Kludas vérojamas:
* sveSvardu pareizrakstiba, pieméram:
administrators (nevis administrators),
operators (nevis operators),;
e terminu lietojuma, piemeéram:
aparatiiru iestaditajs (nevis aparatiiru iestatitajs),
medmdsa (nevis medicinas masa),
biivniecibas inzenieris (nevis butvinzenieris);
e novecojusa varda vai barbarisma lietojuma, pieméram:
skroderis (nevis drébnieks, suvéjs).
Biezi lietoti aizguvumi no anglu valodas, kuriem latviesu valoda ir arT citi
ekvivalenti, pieméram:
menedzeris (kreditmenedzeris, marketinga menedzeris) — parzinis, adminis-
trators, direktors u. c.,
marketinga specialists — tirgvedibas specialists,

faktoringa dalas vaditajs — faktirkreditesanas dalas vaditdjs.

Reizém aizguvuma lietojums ir pat komisks, pieméram, supervaizeris salatu
ferma.

Biezak pieminétas profesijas

Profesiju lietoSanas biezums darba sludinajumos ir atkarigs no konkréta briza
darba tirgus prasibam. Apliikotaja materiala biezak minétas profesijas ir pardevéjs/-a,
menedzeris/-e, pardosanas specialists/-e, autovaditajs/-a, frizieris/-e, celtnieks/-ce,
gramatvedis/-e, manikire, apsargs, logistikis/-e. Biezi darba sludinajumos minéti
visparigi profesiju nosaukumi, piemeram, darbinieks, specialists.
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Jaunas profesijas

Darba sludinajumos sastopami jaunu, praks€ nesen ienakuSu profesiju
nosaukumi, pieméram:

kases vaditajs (‘atbild par kasu darbu; apstrada informaciju par naudas
plismu’),

telemarketinga specialists/-e (‘telefoniski veicina uzpémuma pakalpojumu
pardosanu’),

zimola vaditajs (‘veicina attiecigd zimola preCu populariz€anu un
izplatiSanu’).

Secinajumi

Kopuma profesiju nosaukumu lietojums darba sludinajumos atbilst profesiju
nosaukumu darinaSanas un veidoSanas likumibam, bet v€rojamas arT valodas
praks€ biezi sastopamas novirzes no pienemta lietojuma, tadgjadi atspogulojot
realo valodas situaciju, pieméram, defissavienojumu un aizguvumu lietojuma.

Briziem pamanamas noteiktas §T runas zanra Tpatnibas, piem&ram, parspilets
paral€ls virieSu un sievieSu dzimtes lictojums, padarot tekstu gratak uztveramu.
Censoties jau nosaukuma ietvert maksimali daudz informacijas par darba
pienakumiem, reizém veidojas gari, sintaktiska zina sarezgiti profesiju nosaukumi.

Darba sludinajumos reiz€ém atrak neka citos runas zanros sastopami jaunu
profesiju nosaukumi, kam ne vienmér jau nostiprinajies oficialais lietojums.

Avoti

Diena — 2008. gada augusts—septembris
http://apollo.ss.lv/lv/work
http://www.cv.lv

http://'www.cvmarket.lv
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Summary

The article deals with peculiarities of profession names as used in a language genre — job
advertisements.

Profession names usually are feminine and masculine pairs of one stem nouns, derived
according to the morphological peculiarities of the particular gender. Listing profession
names in general — in corporate documentation, profession lists, legislative acts, profession
classification, etc — the masculine form is generally used, whereas mentioning the profession
or position of a particular person, the profession name is used in the corresponding gender.

There is a specific group that consists of profession names lacking a corresponding
counterpart formed from the same stem, the lexical meaning of which already determines
the gender, for instance kugapuika ‘cabin boy’, medicinas masa ‘nurse’, vecmate ‘midwife’.

Recently a trend has appeared in job adverts to indicate both genders, for instance pardevéjs/-a
(salesman/saleswoman), menedzeris/-e (manager), apdrosinasanas konsultants/-e (insurance
broker). If the position is more commonly taken by women, the feminine form may be
listed first, for instance biroja administratore/-s (office administrator), Konsularas nodajas
sekretare/-s (secretary of the Consular Department).

The basic form of profession names to be used in different lists is nominative singular.
When used in a job advert, the profession name becomes part of the text and therefore is
used in some other case, mostly accusative, seldom genitive, and sometimes dative case.
Hyphenated compounds are considered alien and inappropriate structures in the Latvian
language, yet they are occasionally used. Their frequency of use is rather high in job
advertisements.

In some cases of job advertisements, profession names are expressed by wider syntactic
structures.

Job adverts also display deviation from the standard of the Latvian language, the suggested
or officially approved usage.

Job adverts also feature new, recently introduced profession names.
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Lietiskais stils plassazinas lidzeklos
Official Business Style in the Mass Media

Liga Vogina
Latvijas Universitates Filologijas un makslas zinatgu fakultate
LatvieSu un visparigas valodniecibas katedra
Visvalza iela 4a
liga.vogina@lu.lv

Plassazipas Iidzekliem ikviena sabiedriba ir noteiktas funkcijas. Tiem ir informativa,
izglitojosa, arT izklaid&josa un audzinosa funkcija. Ikviens raksts pres€ ir paredz&ts noteiktai
auditorijai, tad€] arT valoda katra raksta atSkiras. Paturot prata veicamo funkciju, plasakai
sazinai tiek lietoti vairak vai mazak kodific€ti un norméti valodas lidzekli.

S raksta pamatuzdevums ir izpétit, cik liela mera presé tiek lietots lietiskais stils un kuras
no §1 funkcionala paveida pazimém vél aizvien ir atrodamas gan zurnalos, gan laikrakstos.
Plassazinas lidzekli ir p&tjjumiem piemérots avots, jo tie vistieSsak un visatrak atspogulo
norises valoda. Ta ka plassazinas lidzeklos, pieméram, ikdienas laikrakstos, licla dala rakstu
ir paredzeta lasTtaju informé&Sanai, piemerots ir emocionali neitrals izteiksmes veids, tatad
lietiskais stils.

Valodas materialu veido divi tekstu paveidi: sludinajumi, kas publicéti laikraksta Diena
2007. gada, un analitiski raksti, kas publicéti laikraksta Dienas Bizness un zurnala Lietiska
Diena 2008. gada.

Analizgjot ekscerp&tos piemérus, autore konstat€jusi, ka tekstos ir saglabatas lietiska stila
galvenas pazimes, pieméram, neitralitate, ko panak, izv€loties verbu cieSamas kartas formas.
Veérojama standartizacija, kad teksta lieto visiem zinamas, pierastas frazes. Analiz&tais
valodas materials atklaj, ka lietiskais valodas stils ir arT sveSvardiem un terminiem bagats.
Savukart par kodoligumu, kas teorctiskaja literatira minéts ka viena no lietiska stila
raksturigakajam pazimém, var runat visai reti. Pres€ arvien vairak ir verojama liekvardiba,
kas biezi robezojas ar tuk$vardibu. Raksta autore uzskata, ka tas saistams ar demokratizacijas
tendenci valoda, kad tiek nojauktas robezas starp valodas funkcionalajiem stiliem.

P&tijums atklaj parmainas valoda — pirms kada laika funkcionalo stilu robezas bija skaidri
nosakamas, turpretl paslaik tas vairs nav tik viegli izdarams.

Atslegvardi: lietiskais stils, neitralitate, liekvardiba, standartizacija.

Valodas Iidzeklu izveli katra situacija nosaka mérkauditorija — gan cilvéku
vecums, gan dzimums, gan nodarboSanas, gan ari rakstitaja vai runataja attiecibas
ar mérkauditoriju. Jo plasaka auditorija ir jauzruna, jo stilistiski un emocionali
neitralaki valodas lidzekli jaizv€las. No visiem funkcionalajiem valodas stiliem
tiesi lietiskais stils ir visneitralakais.

Viens no plassazinas Iidzeklu tekstu paveidiem, kurd patieSam atrodams
lietiskais stils, ir sludinajumi. LatvieSu valodas vardnica ievietots skaidrojums —
sludinajumi ir ‘Tsi pazinojumi iedzivotajiem’ (LVV 2006, 1016). Tie var bit gan
darba piedavajumi, gan sludinajumi par nekustamo Tpasumu, ka ar1 pazinojumi par
izsolém, aptaujam, konkursiem vai adreses mainu. Sludindjumi parasti ir adreséti
diezgan plasam lasitaju lokam. Jo uzrunajamo cilvéku skaits ir lielaks, jo riipigak
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jaizvelas atbilstosi valodas Iidzekli. Japatur prata lietisko tekstu uzdevums —
izteikt saturu iesp&ami precizak. Regina Kvasite uzskata — “lai teksts neraditu
parpratumus, administrativaja komunikacija ir nepiecieSams lietot standartizetu,
oficiali apstiprinatu terminologiju, kas nodro§ina viennozimibu, precizitati un
konkrétibu” (Kvasite 1996, 7). To var teikt ne vien par terminiem, ko lieto oficialai
sazinai, bet par valodas lidzekliem kopuma. Tatad, lietiSkajam stilam raksturigie
standartizétie valodas lidzekli ikvienam palidz sagemt precizu, neparprotamu
informaciju. Tacu standartizacija lauj arT taupit tekstam atvéleto vietu un padara
sludinajumus parskatamakus. Otrs tekstu paveids, kur§ izmantots valodas pieméru
ekscerp@sanai, ir analitiski raksti par ekonomiku un politiku.

Lietiskais stils ir oficialu dokumentu, pazinojumu stils. “Ar dazadu lietisko
tekstu starpniecibu lietiSkais stils realizeé valsts un parvaldes institiciju sakarus
ar iedzivotajiem, ka arT nodroSina iestazu, uzn@mumu un organizaciju sadarbibu”
(Kvastte 1996, 1). Tapat to lieto arT laikrakstos vai zurnalos, atspogulojot
informaciju, pieméram, par politiku vai ekonomiku.

Lietiskais stils no citiem valodas funkcionalajiem stiliem atskiras ar noslégtibu
un relattvu noturigumu attistibas zina (Kvasite 1996, 5). Analiz€jot sludinajumu
tekstus, jateic, ka tajos v@l aizvien atrodamas frazes un konstrukcijas, kuras
raksturigas krievu valodai. Tac¢u sarunvaloda Sobrid vairak jutama anglu valodas
ietekme. Interesanti, ka analitiskajos rakstos par ekonomiku vérojama anglu valodas
ietekme, kaut arT tie gluzi tapat ka sludinajumi parstav lietisko stilu. Japatur prata,
ka daudzas nozares vai tehnologijas miisu sabiedribai vél ir maz zinamas, tade] ari
ar tam saistito rakstu valoda ir nelatviskam konstrukcijam bagata.

Lietiskajam valodas stilam ir vairakas raksturigas pazimes. Janis Rozenbergs
pirmo mingjis emocionalu neitralitati (Rozenbergs 1995, 86). Ekscerpétais valodas
materials atklaj, ka emocionala neitralitate patiesam ir viena no lietiSkajiem tekstiem
raksturigakajam pazimém. Regina Kvasite pétfjuma par misdienu lietiskajiem
tekstiem uzsverusi, ka “lietiskajos tekstos daudzveidigas funkcijas veic dazadas verba
kategorijas” (Kvasite 1996, 17). To apliecina analiz&tais valodas materials — tiesi
darbibas vardu dazadas formas palidz paust informaciju neitrali. Neitralitati var izteikt
ar verbu cieSamas kartas formam, pieméram, tiek aicinats darba (D) vai tiek meklets
(D). Mingtajos piemeros daritajs jeb subjekts paliek neatklats, tadgjadi saglabajas arT
augsta visparinajuma pakape. Neitralitate izpauzas, lietojot arT daramas kartas tresas
personas verbu formas — lielakais kokapstrades uznémums aicina darba gramatvedi
(D) vai uzpémums piedava stabilu atalgojumu (D). ST lietiska stila pazime visbiezak
atklajas sludinajumos, tacu ari dazados analitiskos rakstos zurnalisti lieto verbu
cieSamas un daramas kartas tresas personas formas. Ar lietiSku, oficialu valodu var
paust lietiSku attieksmi, “kura it ka nav jitams teksta autora subjektivais vertéjums.
[..] autors nedod satura stilistisku vertéjumu, tiesi otradi — akcenté savas neitralas
pozicijas” (Rozenbergs 1995, 106). Analizgjot gan sludinajumos, gan rakstos lietotos
valodas lidzeklus, jateic, ka loti biezi vérojami centieni distancéties no sacita vai
rakstita. Te lietderigi mingt vairakus piemérus:

.. privataja sféra lidzekli tiek administréti un izmantoti efektivak neka valsts

institicijas .. (DB)

Veselibas ministrijas izstradatais obligatas apdrosinasanas koncepcijas

projekts paredz tris variantus. Lidz gada beigam planots vienoties par to, vai
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arstu civiltiesiska atbildiba tiks apdrosinata, iesaistot privatos apdrosinatajus,

veidojot kompensacijas fondu, vai ari izmantojot abus risinajumus kompleksi.

(DB)

Mingtie teikumi pierada, ka darbibas vardu cieSamas kartas formas lauj it ka
norobezoties no situacijas, nepauzot savu attieksmi.

Ja apdrosinasana tiks noteikta par obligatu, Si pakalpojuma sniedzéjiem,

iespéjams, sakuma, kamér sistéma tiek pilniba ieviesta, pat jarékinas ar

zaudejumiem Saja segmentd. (DB)

Saja pieméra darbibas varda vajadzibas izteiksmes forma zinama méra art
rada neitralitates nokrasu.

Sludingjumu tekstos loti biezi tiek lietotas verbu nenoteiksmes formas.
No vienas puses, infinitivs “stingri uzsver nepiecieSsamibu katra zina, noteikti
izpildit attiecigo darbibu” (Skujina 2003, 63), bet, no otras puses, tas ir piemé&rots
neitralitates izteik$anai, tade] sludinajumu tekstu sadala, noradot amata pienakumus,
raksta apkopot datus, informét klientus vai organizét biroja darbu (D). Pieméra
nenoliedzami ir izteikta nepiecieSamiba pildit nosauktos pienakumus, tomer,
lietojot darbibas vardu infinifiva formas, nevis vajadzibas izteiksmes formas, ta
nav tik stingri uzsveérta.

Lidzas neitralitatei jamin arT kodoligums, pieméram, darba sludinajumos
loti biezi rakstits vien darbibas vards piedavajam vai sanemsiet bez personas
vietniekvarda, jo personas nozime tapat ir uztverama no verba formas. Tadgjadi
var runat par valodas lidzeklu ekonomiju. Ta ir pozitiva tendence, jo lasitaja
uztvere netiek nogurdinata ar vairakkart atkartotu informaciju. Kodoligums it pasi
ir svarigs tados sludinajumos, kuros darbavietai vai vakancei ir loti gar$, sarezgits
nosaukums, piemé&ram:

Ipasu uzdevumu ministra sabiedribas integracijas lietas sekretaridats izsludina
atklatu konkursu uz vakanto Budzeta un finansu departamenta Gramatvedibas
uzskaites nodalas parvaldes vecaka referenta darbinieka amatu. (D)

Sludinajuma objektivu iemeslu dé| gan darbavietai, gan vakancei ir loti gars
nosaukums — tas saistits ar iestades sarezgito strukttiru, kur viena nodala pakartota
citai. Sada gadijuma pargjais sludindjuma teksts — kandidatam izvirzitas prasibas
un uzpémuma piedavajumi — javeido iesp&jami koncentréti.

Analizgjot lietiSkus rakstus, nakas konstatet, ka visai reti tajos atklajas
kodoligums. Gan Lietiskaja Diend, gan Dienas Biznesa ir daudz loti garu, griiti
uztveramu un visparigu teikumu, kas patiesiba neko jaunu lasitajam nepavésta.
Tatad var runat par kodoligumam pretgju paradibu, proti, liekvardibu vai pat
tuk$vardibu. Gribas piekrist Ilzei Lokmanei, kura liekvardibu nodévé&jusi par
izplatitu valodas kaiti (Lokmane 2005, 31). Plassazinpas lidzeklos patiesam var
atrast daudz spilgtu liekvardibas piemeru. Te var minét dazus:

. viens no svarigakajiem darbiem, ko isteno Bioteka ar savas majaslapas
(www.bioteka.lv) starpniecibu, ir ieviest skaidribu jédzienos. (LD)

Sis teikums lasitajam nesniedz informaciju par to, kadu nozari mingtais
uzn€mums parstav un kadi ir tie jédzieni, kuri japaskaidro.



Plagsazinas lidzeklu valoda

.. drizuma Latvia Tours naks klaja ar jauniem produktiem, kas biis saistiti ar
Jjaunam tehnologijam, tai skaita internetu. (LD)

A1 Saja teikuma trikst domas skaidribas. Zinams vien tas, ka Latvia Tours
parsteigs ar kadu jaunumu. Tomér negribas piekrist, ka internets biitu ierindojams
starp jaunam tehnologijam.

Ir griti izpétit, cik liela ir reklamsuveniru loma uznémuma korporativa imidza

veidosand, tacu ta nemaz nav tik maza .. (LD)

Sis piemérs lieck domat par to, ka Zurnalists, veidojot rakstu, nav vargjis
saprast, vai reklamsuveniri ir vai nav svarigi uznémuma t€la veidoSana. Parlieku
liela centiba izteikties p&c iespgjas “smalkak™ un gudrak biezi vien rada pret&ju
iespaidu.

Mums tur ir sadarbibas partneris, kam ir interese sadarboties .. (LD)

Teikuma skaidri redzama atkartoSanas, kas lieck domat vien par tukSam
frazé€m, jo tas tacu visiem tapat ir skaidrs — ja reiz ir sadarbibas partneris, tad vins
ir ieintereséts sadarboties.

Savukart .. Normunds Horsts Db pastastija, ka redli attiecigds institiicijas

varétu kaut ka parbaudit situdciju, jo ir likumi, kas aizliedz pardot preci zem

pasizmaksas, tacu bis lielas gritibas pieradit dempingu. (DB)

Saja pieméra bitu lietderigi precizét, kas domats ar vardu savienojumu
attiecigas institiicijas un kadi ir tie likumi, kas aizliedz pardot preci par zemaku
cenu neka pasizmaksa.

Sludinajumos nosauktas vakances biezi vien var€tu uzrakstit 1sak, pieméram,
referenta darbinieka amats vieta rakstot referenta amats, tomér dazkart Sada
Skietama liekvardiba sniedz loti svarigu informaciju. Valsts iestades sludinajumos
biezi norada — referenta darbinieka amats vai referenta ierédna amats. Valsts
civildienesta likuma noteikts, ka darbinieks var tikt iecelts par ierédni, ja vins
atbilst noteiktam prasibam. Tatad ne katrs darbinieks var klat arT par ierédni.

Liekvardibu, ka uzskata I. Lokmane, “neapzinamies ka valodas kltudu un to
pat nepamanam” (Lokmane 2005, 32), tade| plassazinas Iidzeklos ta vérsas tikai
plasuma. Te jamin piemers, kura patieSam ir liekvardiba:

Tiek izsludindts konkurss uz Galvends parvaldes Transporta departamenta

autovaditaja darbinieka amata vietu. (D)

Diez vai Transporta departaments mekleé darbinieku autovaditajam; Skiet,
ka piedavatais amats ir autovaditajs. Sadi pieméri apliecina, ka dazkart pats
rakstitajs, gribedams izteikties lietiski, aizmirst, ko patiesiba velgjies pateikt. Ka
jau minéts ieprieks, $adi sludinajumi ir griiti uztverami, pat smiekligi. Domajams,
ka plassazinas lidzeklos lickvardiba vai pat tukSvardiba ir skaidrojama ne tikai ar
zurnalista uzdevumu aizpildit noteiktu laukumu laikraksta vai zurnala, uzrakstot
noteiktu rakstu zZimju skaitu, bet arT ar gratibam formul&t savu viedokli. Tas redzams
gan zurnalistu rakstitos rakstos, gan ari sludinajumos. Autori censas iespgjami
pilnigak atspogulot visu informaciju, piem&ram, pieredze darba sekretares amatda.
So prasibu vartu parveidot, iztiekot vai nu bez varda darbs, vai varda amats.
Liekvardiba atklajas $ados pieméros — sikaka papildus informacija; iepriekséja

111



VALODA: NOZIME UN FORMA

112

pieredze. Te nakas konstatet, ka viena varda nozime jau ir cita varda nozimes
sastava. Vards pieredze LatvieSu valodas vardnica skaidrots ka ‘praktiskaja darbiba
giito zinasanu, prasmju kopums’ (LVV 2006, 841), tatad, ja pieredze vispar ir, tad
ta ir ieprieks ieglta. Arl prasiba augstaka izglittha ekonomikas, finansu, vadibas
zinibu, jurisprudences, personalvadibas joma liek domat, ka lietderigak butu mingt
prasibu augstaka izglitiba vai rakstit augstaka izglitiba eksaktajas zinatnés.

Svarigi biitu atceréties, ka jau pats stila nosaukums pasaka prieksa, ka biitu
veidojami teikumi. Vardam lietisks ir $ada nozime ‘nopietns; tads, kas sava runa,
riciba pieversas tikai biitiskajam, vajadzigajam, nozimigajam’ (LVV 2006, 596).
Tatad, nolemjot rakstit lietiSku rakstu vai pazinojumu, biitu daudz rapigak jaizvelas
komunikativajai situacijai un mérkim piemeéroti valodas lidzekli.

J. Rozenbergs noradijis, ka lietiSkajam stilam ir raksturiga arT dokumentalitate
(Rozenbergs 1995, 86). So pazimi sludindjumos var atrast itin biezi. Piem&ram,
izsludinot zemesgabala izsoli, tiek noradits, cik ilgi var iesniegt pieteikumus
uz izsoli, kad un kur ta notiks. Tatad sludindjuma varam redz&t dokumentiem
raksturigo struktiiru. Noradits datums un norises vieta ir tas, kas nodroSina
dokumenta, $aja gadijjuma sludinajuma, speka esamibu. V&l var minét ipasu lietisko
rakstu iezimi — kartas numuru, kadastra vai registracijas numuru, kas tiek minéts
oficialos pazinojumos, pieméram, par zemes pardosanu. Izsolu vai cenu aptauju
sludinajumos biezi ir noradita naudas summa, kas ir kada objekta cena vai pirma
iemaksa par objektu. Atbilstosi lietiSkajam stilam ar cipariem rakstitd summa tiek
velreiz uzrakstita ar vardiem, piemé&ram, izsoles objekta sakumcena ir Ls 283 000
(divi simti astondesmit tris tikstosi latu) (D).

Savukart analizto rakstu valoda atklaj dokumentalitati no cita skatpunkta —
tas ir informacijas secigums kada laika nogriezni. Piem&ram:

Nesen augusta Db rakstija par dempinga aizdomam celu biive, bet nu sada

probléma, iespéjams, skarusi art betona razotajus. (DB)

Saja teikuma ir atsauce uz Dienas Biznesd iepriek§ iztirzatu tematu, bet
atklajas ari informacijas pardaudzums. Pietiktu, ja sacitu nesen Db rakstija. ST
raksta publikacija arT ir augusta, tade] par ieprieks$€jo rakstu ir neiederigi teikt —
augustda Db jau rakstija.

2006. gada Latvia Tours izveidojis ipasu produktu korporativajiem klientiem

Bizness Plus, kuram izveidota arT ipasa majaslapa interneta. (LD)

Sis piemérs atspogulo notikumu secigumu, tatad ari saistams ar dokumen-
talitati.

Sarazoto elektribu GDG holdings, atbilstosi MK noteikumiem, realizés

Latvenergo, bet siltumu patérés ciikkopibas kompleksa. (DB)

Te redzama atsauce uz Ministru Kabineta noteikumiem, kurus nozares
lietpratgji parzina. AtsaukSanas uz citu oficialu dokumentu vai dokumenta dalu
ir vérojama ar1 sludinajumos, pieméram, pieteikuma vestuli 14 dienu laika péc
sludindjuma publicésanas laikraksta “Latvijas Veéstnesis” siitit Personaldalai (D).
Ka zinams, Latvijas Vestnesis ir Latvijas laikraksts, kura tiek publicéti oficiali

lémumi, likumu grozijumi u. tml.

Atsauci uz citu dokumentu atspogulo ari teikums atbilstiba Valsts civildienesta
likuma 7. panta prasibam (D).
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Lietiskajos rakstos var iztikt ar saméra nelielu vardu krajumu, jo lietiSko
rakstu galvenais uzdevums ir sniegt precizu, neparprotamu informaciju. ST mérka
sasniegSanai nav nepiecieSams plass sinonimu vai frazeologismu klasts. R. Kvasite
noverojusi, ka lietiskajos rakstos “valoda ir standartiz&ta, plasi lietojami valodas
trafareti, Sabloni, konstrukcijas vai savienojumi, kas regulari atkartojas” (Kvasite
1996, 5). Tas lauj izveidot dazadus dokumentu paraugus, veidlapas un anketas.
Aplikojot sludinajumus, varam teikt, ka arT tie tiek veidoti péc Tpasiem paraugiem.
Darba sludinajuma ir pienemts ieklaut sadalu ar prasibam, kadas tiek noteiktas
kandidatiem. Parasti tiek sniegta informacija par pienakumiem, kadi ir veicami
attiecigaja amata. Tiek minéti arT visi ieguvumi, kuri nakamajam darbiniekam bis,
stradajot tiesi $aja uznémuma.

Loti svariga ir informacija par sazinasanas un pieteikSanas veidiem — pa
pastu, e-pastu, talruni vai faksu. ST informacija ir tikpat obligata ka, piem&ram,
liguma noslégsanas datums. Citadi gan sludinajums, gan ligums nav uzskatams par
derigu.

Laikrakstu un Zzurnalu valoda verojama teikumu nominalizacija, proti,
no verbiem atvasinatu lietvardu lietoSana darbibas nosauk$anai, sava zina ari ir
noteiktu paraugu ievéro$ana. Sados gadijumos lietvardi ir atvasinati ar izskanu
-Sana, kas izsaka procesualu nozimi, piemeram, rezerves dalu pasitijumu
noformesana un servisa izsaukumu koordinésana; pieredze ligumu slégsana
un ligumsaistibu vadisana vai Rigas Vides aizsardzibas fonds uzsak projektu
pieteikumu pienemsanu.

Jaatceras, ka paraugi parasti ir Joti visparinati, tie tiek izmantoti par
pamatu, kuru katrs var papildinat ar nepiecieSamo informaciju. Visparinajums
ir saistits ar standartizaciju. Sludindjumos un ar analitiskos rakstos atrodamas
standartizétas frazes, piemeram, veikt cenu aptauju, ari CV un motivdcijas
vestuli sitit, konkurétspéjigs atalgojums, izaugsmes iespéjas, sakara ar apjoma
palielindsanos, sakartota darba vide vai atkartoti nodots izsole un atkartoti
izsludina atklatu konkursu. Standartizacija ir noderiga, jo lauj sakartot informaciju
pec ieprieks izveidota, pardomata parauga. Japiekrit J. Rozenberga viedoklim,
ka “literaras valodas standartiz&jumi ir noderigi neparprotamai un koncentrétai
izteiksmei” (Rozenbergs 1995, 87). Tomér standartizacija var biit arT nevélama, jo
biezi sludinajuma ir tik vispariga informacija, ka lasitajs ta arl negiist priekSstatu
par piedavajumu vai prasibam. Piem&ram, vardu savienojums konkurétspéjigs
atalgojums darba mekl&tajam nesniedz objektivu informaciju, jo darba devgja
viedoklis par konkur&tsp&jigu atalgojumu var krietni atskirties no darba meklétaja
viedokla. Ka lai saprot sludinajumu, kura apkopgjai tiek solita sakartota darba vide
vai krav&jam tiek solitas izaugsmes iesp&jas? Darba sludindjuma par prasibu minot
komunikabilitati vai precizitati, darba dev€js nevar bt parliecinats, ka pieteiksies
darbinieks, kuram piemtt $adas Tpasibas. Varam secinat, ka tas ir vien tuksas frazes,
kuras pienemts rakstit sludinajumos.

Lietiskais stils plassazinas Iidzeklos noteikti saistams arT ar svesvardu un
terminu lietojumu. Analiz&tais valodas materials atklaj, ka sludingjumos un
arT analitiskajos tekstos ir loti daudz Sadu vardu. Svesvardu plasais lietojums
skaidrojams ar v&lmi izteikties lietiski, atbilstoSi augstajam, oficialajam stilam.
Tada gadijuma var teikt, ka sveSvardi ne vienmér ir vajadzigi. Tomér japatur
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prata, ka sniegta informacija biezi vien rakstita kadas jomas specialistiem. Tadel
svesvardu lietojums var but arT iederigs. Interesanti, ka parasti izjitam krievu
valodas ietekmi latviesu valoda, bet pret anglu valodas ietekmi, ka saka V. Skujina,
“nav nepiecie$amas aiztures” (Skujina 2003, 73). Saja vieta lietderigi mingt dazus
piemérus:
Tagad Dimdini ir pirmie, kas savus kapostus piedava daudz modernaka
iepakojuma, ar so jauno produktu uzsakot ekspansiju eksporta tirgii. (LD)

Svesvardu vardnica vards ekspansija skaidrots ka ‘darbibas diapazona vai
apjoma paplasinagana’ (ISV 2005, 191). Saja teikuma varétu iztikt bez svesvarda,
kas ne tikai apgritina teikuma uztveri, bet arl pieskir teikumam smagngju
skang&jumu. Ta vieta var€tu sacit ar So jauno produktu paplasinot darbibu.

. visbiezak izejvielas, kas tiek iegadatas no biologiskajiem audzétajiem

tresajas pasaules valstis, Sadiem produktiem tiek pirktas péc fair trade jeb

godigas tirdzniecibas, nodroSinot stradniekiem labus darba apstaklus un

ilgtermina garantijas. (LD)

Mingtaja pieméra redzam terminu fair trade, kas tulkots latviski. Te var
diskutét par to, vai angliskais termins ir nepiecieSams, ja jau tam ir piemérots
tulkojums latviesu valoda. Tomér skiet, ka $aja teikuma angliska termina ming€Sana
uzskatama par lasitaja redzesloka paplasinasanu.

Analizeétie materiali atklaj interesantu faktu — gandriz ikviena teksta ir
atrodami $adi vardi: realizacija, apjomi, resursi, faktors, aspekts, sistéma, pakete,
koeficients. Biezi vien rodas iespaids, ka standartfrazes un svesvardus lieto tikai
tadel, lai teksts skistu nopietns. Tatad lietiskais stils plassazinas Iidzeklos izpauzas
klisejisko, tipisko vardu vai vardu savienojumu veida.

Valodas vienibu analize lauj secinat, ka plassazinas lidzeklos lietiskais stils
vel aizvien tiek lietots. LietiSkajam stilam raksturigakas pazimes mijas ar citu
valodas funkcionalo paveidu elementiem. Kopuma ir jitami centieni rakstit lietiski,
analttiski, bet biezi vien tekstu autori parcensas, lietojot svesvardus un standartfrazes
nevieta vai parak daudz. Nobeiguma jateic, ka tekstu valoda ir atkariga no autoru
izpratnes par to, kads ir lietiskais stils vai kadam tam vajadzetu but. Tade] bitu
lietderigi pieverst sabiedribas uzmanibu atbilstoSu valodas Iidzeklu lietojumam
noteiktas situacijas un, runajot Valentinas Skujinas vardiem, arT atcereties — “savu
domu visprecizak var izteikt un cita domu visneparprotamak uztvert dzimtaja
valoda” (Skujina 2003, 73).

Avoti

(D) — laikraksts Diena, 2007.
(DB) — laikraksts Dienas Bizness, 2008.
(LD) — zurnals Lietiska Diena, 2008.
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(LVV) — Latviesu valodas vardnica. Riga : Avots, 2006.
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Summary

There are specific functions for mass media in each society. Magazines and newspapers
perform informative, educational, as well as entertaining functions. Every article in
newspapers or magazines is addressed to a certain target group. Therefore, the language
tools can differ in each article. More or less codified and standardized language tools can be
used based on the function of the media.

The purpose of this article is to investigate whether official business language style is
used in the mass media in Latvian and which features are still detected in magazines and
newspapers. The mass media is appropriate source for research because it shows all changes
occurring in a language. A considerable part of articles in daily newspapers is provided with
an aim to inform the society. Appropriate language style for this purpose is an emotionally
neutral business style.

Texts used for analysis represent two different types: advertisements published in the daily
newspaper “Diena” during the year 2007 and analytical articles published in the magazine
“Lietiska Diena” and the newspaper “Dienas Bizness” during the year 2008.

Excerpted examples allow to establish that the official business language style still features
in the mass media. One of the most important features is neutrality, which is achieved by
choosing passive voice verb forms. Standardization is observable — the use of established,
well known phrases. The analysed language material shows that official business style is
also rich in foreign words and terms. But conciseness, even though mentioned in theory
as a typical feature of business language, very rarely appears in the mass media. It is more
common now to talk about redundancy of words in newspapers and magazines. The author
of this article considers that this tendency is related to democratization of language, when it
becomes difficult to draw boundaries among the functional styles of the Latvian language.

This investigation detects changes in the Latvian language — some time ago, the boundaries
among functional styles were very clear, but nowadays elements of different language styles
are more mixed.
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Standartizétu konstrukciju lietojums
dazados funkcionalajos stilos

The Use of Standardized Constructions
in Various Functional Styles

Anita S¢ucka

Latvijas Universitates agenttira
“Latvijas Universitates LatvieSu valodas institiits”
Akadémijas lauk. 1, Riga, LV-1050
anita.scucka@inbox.lv

Raksta analizétas lietiSko rakstu stila biezi sastopamas standartizétas konstrukcijas, tas
grupgjot divas pamatgrupas: literaras konstrukcijas un neliteraras konstrukcijas. Ar pieméru
palidzibu ilustréts standartizétu konstrukciju lietojums arf citos valodas funkcionalajos stilos
jeb paveidos, kas dazos gadijumos lauj runat par lietisko rakstu stila nevélamu ietekmi.
Ipasa uzmaniba veltita konstrukcijam ar ievaditajvardiem neraugoties uz, neskatoties uz,
pateicoties, jo tas, ka liecina dazadas vardnicas, atzitas par literaram, bet dala valodnieku
un valodas lietotaju tas uzskata par nevélamam. Attiecigo vienibu analizé skarta ari
desemantizgsanas un konversijas problematika.

Atslegvardi: valodas funkcionalie stili jeb paveidi, standartiz&tas konstrukcijas, ievaditaj-
vardi, desemantizéti kalki.

Valodas demokratizacijas tendences ir dazadas, viena no tam — valodas
funkcionalo stilu jeb paveidu sajaukSanas, kas musdienas jo spilgti izpauzas
sarunvalodas stila elementu* izmantojuma ari citos funkcionalajos stilos, ipasi
publicistikas stila. Tomér stilu sajauksanas nebiitu absolutiz&jama, jo katra valodas
funkcionala stila mainigums un sp&ja uzpemt cita stila elementus ir atSkiriga.
Piem@ram, publicistikas stila ietilpst vairaku stilu elementi (tas saistams ar
publicistikas stila daudzfunkcionalitati [Rozenbergs 1984, 78]), lidz ar to jaunu
citam stilam raksturigu elementu iepliSana var notikt straujak, savukart lietisko
rakstu stila biitiska pazime ir ta nemainigums, noturigums (Rozenbergs 1995, 85),
kas norada uz to, ka jaunu elementu ieplisana ir mazak iesp&jama. Vienu un to pasu
valodas vienibu funkcionésana dazados stilos lauj runat par stilu dal&ju Iidzibu vai
savstarpgju ietekmi, taCu nav pamata runat par stilu pilnigu sajauksanos, jo stilu
butiskas pazimes lietojuma konstatgjamas un vairums valodas lietotaju tas, skiet,
vél joprojam apzinas.

Viena no lietisko rakstu stila pazimém ir standartizétu valodas lidzeklu jeb
vienibu, tostarp standartiz€tu konstrukciju®, lietojums (Rozenbergs 1995, 86;

4 Lai gan valodniecibas teorija atzits, ka elements ir valodas vienibas sastavdala (VPTSV

2007, 418), raksta termins elements (vardkoptermina stila elementi) lictots plasaka nozime.
5 StandartizéSana/standartizacija visparlietojamas valodas un terminu vardnicas skaidrota

ka paraugu, standartu izstradasana un vienadoSana p&c konkrétiem paraugiem (sk., piemeram,
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Urbanovica 2001, 29). Ta ir loti bitiska pazime lietiSko rakstu stila identificéSana
un noskirSana no citiem stiliem, tadél izmantojama, analizgjot lietiSko rakstu stila
elementu lietojumu arT citos stilos un 5T stila iespgjamo ietekmi.

No valodas kulttiras viedokla lietisko rakstu stilam raksturigas standartizetas
konstrukcijas var iedalit divas pamatgrupas:

1) neliteraras konstrukcijas,
2) literaras konstrukcijas.

Literaro konstrukciju grupa ietilpst aritadas konstrukcijas, kuras dala valodnieku
un valodas lietotaju uzskata par nevélamam. ST apak$grupa ir problematiska, tade]
tai raksta pieversta Ipasa uzmaniba, bet kopskatam nepiecieSams ar1 iss konstrukciju
pamatgrupu raksturojums.

Neliteraras konstrukcijas

Neliteraras konstrukcijas visbiezak ir nev€lamas kalkotas konstrukcijas,
piem@ram, konstrukcijas ar prievardu pie, kuras noradits uz apstakliem (piem&ram,
pie sada cenu limepa u. tml.%).

Lai noteiktu, kura stila konstrukcijas ar prievardu pie (noradot uz apstakliem)
lietotas visbiezak, nepiecieSami plasi p&tfjumi, bet, ka liecina prakse, lietiSko rakstu
stila tas sastopamas itin biezi. Pieméram:

. atlaut jaunu vai papildus’ tranzitu, izmantojot esosSas energotransporta

iekartas, pie nosacijuma®, ja ta [Ligumslédzgjpuse] pierada citam

Ligumslédzejpusém, ka tas apdraudetu sis Ligumslédzéjpuses energosistemu

drostbu vai efektivitati .. (Likums Par Eiropas energétikas hartas noligumu).

Attiecigu konstrukciju izplatiba dazados stilos, arT publicistikas stila,
piem&ram: Pie lieldkas vedera uzpusanas jirasciicina elpo ta, it ka vinai triktu
gaisa .. (Astes 12, 46), rada bazas, vai valodas lietotaji tas izjit ka nevélamas.

Literaras konstrukcijas

Pie §ts grupas pieder, piem&ram, konstrukcijas ar ievaditajvardiem saskana ar,
sakara ar. Sadu konstrukciju izmanto$ana nodrogina vienveidibu, kas nepiecieama
lietiSkajos rakstos. Pieméram, Eiropas Savienibas tiesibu aktu izstradé noteikts, ka
preambula anglu valodas konstrukcijas ar ievaditajvardiem in accordance with
latviesu valoda jatulko, izmantojot ievaditajvardus saskapa ar: in_accordance

LLVV 7,1991, 169; LVV 2006, 1039; VPTSV 2007, 371-372; ESV 2000, 468). Tatad
var secinat, ka standartiz&ts ir tads, kas vienadots p&c parauga, standarta un atbilst tam,
tomér valodnieciba ar vardkopterminu standartizétas konstrukcijas tiek apzimétas ari tadas
konstrukcijas, kuras neatbilst valodas normam (standartam), bet kuras valodas lietotdji biezi
lieto un uzskata par pareizam (sk. arT Rozenbergs 1995, 87).

¢ Vertgjot cita veida konstrukcijas ar prievardu pie, kuras, pieméram, minéts slimibu
uzskaitfjums vai institucionala piederiba, dazi valodnieki atzinusi: lai gan tas veidojusas péc
citas valodas parauga, dazkart tas latviesu valoda ir vajadzigas un piepemamas (sk., piemeram,
Endzelina 1966, 135; Nitina 1978, 141).

7 Vajadzetu but: papildu.

8 Te un turpmak raksta pasvitrojumi citatos — raksta autores.
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with the procedure laid down in Article 189c of the Treaty — saskand ar Liguma
189c. panta noteikto procediiru (TATRG 2006, 122).

Attiecigu konstrukciju izmantojums cita stila ne vienmér ir attaisnojams un
meérktiecigs, un tas biezi vien tekstu liek maldigi uztvert ka oficialu pazinojumu
vai citu lietiSku dokumentu. Apgalvota pamatoSanai — teikums ar ievaditajvardiem
sakara ar, kas public€ts zurnala Astes:

Sakara _ar jauno iemitniecu — Zirafu — iemitinaSanu Rigas Naciondalaja
zoologiskaja darza (RNZD) apmekletdju plisma ir krietni vien pieaugusi ..
(Astes 11, 2).

Sadu konstrukciju lictosana dazados stilos, pieméram, publicistikas stila,
nenoliedzami saistama ar lietiSko rakstu stila ietekmi.

Literaras konstrukcijas, kuras dala valodnieku un valodas lietotaju
uzskata par nevelamam

Pie S$is apaksgrupas pieder konstrukcijas ar ievaditajvardiem neraugoties
uz, neskatoties uz, pateicoties. Inta Freimane $is valodas vienibas analiz&jusi ka
desemantizetus kalkus, kas raduSies p&c krievu valodas wecmomps, Onazodaps
parauga (Freimane 1993, 392-393).

Desemantiz&Sanas saistama ar sakotngjas nozimes dal&ju vai pilnigu zudumu
(VPTSV 2007, 85-86). Mingto latviesu valodas vienibu analizg Skirami divi gadijumi:
1) valodas vienibas tiek lietotas sakotngja nozimé (kas izriet no verbu raudzities,
skatities, pateikties nozZimé€m); 2) valodas vienibas tiek lietotas citd nozime.

Abu lietojumu sktrums fikséts Jana Kuska gramata Miisu valoda, kur analizgtas
konstrukcijas ar ievaditajvardiem neskatoties uz, pateicoties (Kuskis 2006, 107—
108, 118). Ilustracijai divi pieméri ar vardu pateicoties:
1) “Atzinibu sanéma arT Rigas pilsétas galvena maksliniece Maija Galdina,
pateicoties vinai par to, ka festivala Baltica ‘94 laika Riga nerégojas
Snikeri un citas reklamas” (Kuskis 2006, 118);

2) “Pateicoties vairaku valstu pretdarbibai, uz nakamo gadsimtu atlikta iecere
ieviest Eiropas Savienibas valstis vienotu naudu ..” (Kuskis 2006, 118).

Pirmaja teikuma vards pateicoties lietots ar nozimi ‘izsakot pateicibu’,
bet otraja teikuma, noradot uz c€loni, — ar nozimi ‘d€l’ (resp., vairaku valstu
pretdarbibas dgl attieciga iecere atlikta).

Veloties plasak ilustrét pirmo lietojumu, kur vardi neraugoties, neskatoties,
pateicoties lietoti sakotngja nozimé, kas izriet no verbu nozimém, piemérus atrast
nav viegli. Viens piemérs: Pateicoties par ieguldijumu .., Valsts prezidente Vaira
Vike-Freiberga 1. marta .. pasniedza Triju Zvaigznu ordeni un Atzinibas krustu ..
(www.president.lv). Tas, ka $ads lietojums sastopams reti, iesp&jams, saistams ar cita
divdabja, resp., divdabja ar izskanam -damies, -damds plasaku lietojumu attiecigaja
nozimé (par to sk., pieméram, Paegle 2003, 150). Divi pieméri no dailliteratiiras:

Kaspars, toreiz atnakdams, bij mazs un bezriipigs puiséns, bet tagad ista

Jjaunibas spéka un, kaut gan vel tik dzives iesakumd, tomér vipas riugtumus

baudijis jau pilnd méra un tomér spéjis panest visu, nekurnédams ne ar vienu



Plagsazinas lidzeklu valoda

vardu un neraudzidamies [auni nevienu acumirkli. (Brali Kaudzites Mernieku
laiki [Kaudzites 1980, 220])

Akmentins pateikdamies palocija galvu, pie tam ka skukis notvikdams.
(R. Blaumanis Purva bridéjs [Blaumanis 1956, 340])

Sajos teikumos divdabju neraudzidamies, pateikdamies vietd, saglabajot to
pasu nozimi, varctu but izveleti ar1 divdabji neraugoties, pateicoties.

Pieméri, kuros vardi neraugoties, neskatoties, pateicoties lietoti sakotngja
nozimé, valodas praksé iebildumus nav radijusi un nerada. (Iebildumi vienigi
varétu rasties saistiba ar nosacljumu par vienu daritaju, piem&ram, J. Kuska
gramata minéto teikumu atzinibu sanéma .. maksliniece .., pateicoties vinai par ..
varétu labot $adi: atzinibu izteica .. maksliniecei .., pateicoties vinai par ..)

Otrs lietojums saistams ar piem&riem, kuros vardi neraugoties, neskatoties,
pateicoties lietoti cita, ne sakotngja nozime, un sadi piemeri dazados funkcionalajos
stilos (dazadu laikposmu tekstos) atrodami plasa klasta.

Pieméri no dailliteratiiras stila:

Velniniem no lielas nesanas un stivésands, neskatoties uz nakts saltumu,
bija tapis karsti, un tadé] tie atpiizdamies gribéja pavizinaties uz dika, kura
tidens netalu no akas ménesnica vizeja. (R. Blaumanis Velnipi [Blaumanis
1981, 129])

Lausks pa so laiku, pateicoties riipigai kopSanai un mierigai dzivei, spéka
neko nebij palicis vajaks, drizak varbiit vel atspirdzis. (R. Blaumanis Laimes
klépt [Blaumanis 1981, 231])

Pieméri no lietisko rakstu stila:

Laulitbas skirsana un tas atzisana par neesosu, ja to izdara Latvijas tiesd,
apspriezama péc Latvijas likuma, neraugoties uz lauldto valsts piederibu.
(Civillikums. Ievads)

Viena no pasreizéjas valsts parvaldes probléemam ir ta, ka bieZi, neskatoties
uz labo politisko gribu un nodomiem, daudzi no konkrétajiem dazadu limenu
valsts parvaldes lemumiem un to istenosanas pasakumiem izraddas nepilnigi
vai pat pretrund ar to sakotnéjo mérki. (Ministru kabineta rikojums Nr. 496
Par Latvijas e-parvaldes koncepciju)

Pateicoties straujai ekonomiskai izaugsmei, nodarbinatibas limenis Latvija ik
gadu palielinas un 2004. gada sasniedza 62,3 procentus. (Ministru kabineta
rikojums Nr. 772 Par Konvergences programmit)

Piem@ri no publicistikas stila:

Neraugoties uz pretrunigajiem viedokliem, starptautiskie gramatu gadatirgi ir
visnota] sarezgits kultiru apmainas un biznesa mehanisms. (Neatkariga Rita
Avize, 25.09.2008., 15)

Tomeér, neskatoties uz saviem pitliniem, vilki ziema gandriz vienmer cies badu.
(Astes 12, 56)
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Pateicoties Sai vinu ipasibai, notika dabiska atlase: vajakie kuceni gaja boja,
bet stiprakie izauga un kjuva saviem saimniekiem par uzticamiem paligiem.
(Astes 12, 23)

Pieméri no zinatniska stila:
Viena no Eiropa pienemtajam definicijam: disleksija ir specifisks attistibas
traucéjums, kas izpauzas gritibas apgiit lasitprasmi, neraugoties uz normalu

mdcibu procesu, normalu intelektu un labiem sociokulturaliem apstakliem.
(Tubele 2008, 214)

Pateicoties ST vienotda standarta izmantoSanai, projekta gaita bija iespé-
Jjams aprakstit un izvertét ap 500 identificéto terminologijas krajumu, no
kuriem datubaze tika ieklauti 96 resursi. (Vasiljevs, Rirdance 2008, 114)

(Saja raksta nav analizéti sarunvalodas stila pieméri, tomér tas nenozimé, ka
sarunvaloda attiecigas konstrukcijas netiek lietotas.)

Ka rada minétie dazadu stilu pieméri, vardi neraugoties, neskatoties,
pateicoties nav lietoti sakotng&ja nozimé. Citas nozimes iegiiSana me&dz biit saistita
ar pareju cita vardskira, tacu raksta aplikotie vardi nezaudé divdabja statusu, bet,
iegiistot jaunu nozimi, pretend€ arT uz citu vardskirisko piederibu. To uzrada ar1
visparlietojamas latviesu valodas vardnicas. 2006. gada izdotaja Latviesu valodas
vardnica (LVV) vardiem neraugoties, neskatoties dota norade apst. (LVV 2006,
685, 687), proti, tie atziti par apstakla vardiem (parsteidzosi, ka norades divdabis
Sajos skirklos nemaz nav). Vardam pateicoties LVV pirmaja nozimé dota norade
divdabis, bet otraja nozimé pievienota norade prievarda ar dat. nozimé (LVV 2006,
808), tatad noradits, ka tas lietojams prievarda nozime.

Ka minéts jau ieprieks, atzits, ka aizgiita nozime nakusi no krievu valodas,
tade] der noskaidrot, pie kuras vardskiras vardi mecmomps, 6racooaps pieder
krievu valoda. 1959. gada izdotaja Krievu-latviesu vardnica pie varda necmomps
pievienota gramatiska norade npednoe (KLV 1959, 917), tatad — prievards, savukart
vardam 6razodaps dotas divas nozimes un arT divas gramatiskas norades, pie
pirmas nozimes dota norade deenp., tatad — divdabis, pie otras — npednoe ¢ dam.
(KLV 1959, 82), tatad — prievards (no min&ta var secinat, ka 6zaecodaps gadijuma
desemantizéSanas notikusi jau krievu valoda, jo attiecigais vards lietojams arl
sakotngja nozimé). Jaunaka vardnica, t. i, 2004. gada izdotaja Krievu-latviesu
vardnicd pie varda necmomps gramatiskas norades nav (KLV 2004, 376), savukart
pie 6naeooapsa atrodama norade npednoe ¢ oam. (KLV 2004, 43).

Var secinat, ka krievu valodas gramatiskaja sistéma vards necmomps ietilpst
cita vardskira, salidzinot ar latvieSu neraugoties, neskatoties attiecigaja nozime.
Savukart krievu 6racodaps un latvieSu pateicoties gadijuma vardnicas atrodamas
norades ir I1dzigas, proti, krievu valoda tas attiecigaja nozime atzits par prievardu
un latvieSu valoda noradits, ka vards lietojams prievarda nozimée (atskiriga norade
gan atrodama LLVV 6,. s€juma: part. nozime, resp., partikulas nozimé [LLVV
1986, 510]).

Skirklu apskats liecina par nevienpratibu vardskiriskas piederibas noteik3ana
un uzradiSsana, tomér vienpratiba ve€rojama tai zina, ka aizgiita nozime latviesu
valoda tiek uzskatita par literaru. Un tas nozimg, ka ieprieks miné&tie dazadu stilu
pieméri, kuros attiecigas valodas vienibas lietotas aizgiita nozimg, atzistami par
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latviesu literaras valodas normam atbilstoSiem. Tomér dazados laikposmos latviesu
valodnieciba aizglta nozime uzskatita arl par nevélamu. Aplikosim citatus no
dazam 20. gs. 30.—40. gadu publikacijam.

Par pateicoties

“Kops latviesi macidamies krieviski iepazinusies ar kr. 6naecooaps, ari latvieSu
pateicoties lieta it ka prépoziciju, bez jebkadas vajadzibas, piem., pateicoties
Sadai provokacijai (latviski: Sadas provokdacijas dél) daudzi nokluvusi aiz restem;
pateicoties politiskam kombinacijam (latviski: politisku kombindciju dél) tas nebija
iespejams; stirnas atkal saaugusas agrakaja daudzuma pateicoties aizliegumam tas
medit (latviski: ta ka aizliegts tas medit).” (Endzelins 1932, 24)

Par neraugoties uz .., neskatoties uz ..

“Sis savienojums, pieméram, teikuma neskatoties (neraugoties) uz saviem 60
gadiem, vins vél bija diezgan vingrs darinats péc krievu valodas parauga (sal. ne
cmompst Ha ..). Latviski pareizi tas butu: lai gan (kaut gan) vinam bija 60 gadu,
vigs jutas veél diezgan vingrs. lzteiciens par spiti vai spitédams ir ar citu nokrasu,
tapéc Sai gadijuma neder ..” (Ozolins, Endzelis 1935, 61)

“Tadas fraz€s ka: neskatoties uz lielo aukstumu, ielas bija gajéju pilnas
“neskatoties uz ..” darinats péc krievu recmomps na .. parauga. Pareizi jasaka: lai
gan (kaut gan) aukstums bija liels, tomér ielas bija gajéju pilnas.” (Ruke, Endzelins,
1940, 26)

Ar1 velak attiecigas konstrukcijas dazkart vert€tas noraidosi. Par neskatoties
uz, pateicoties lietoSanu aizgiitajd nozimé, ka noradits jau ieprieks, iebildis
J. Kuskis. Varda pateicoties neiederiba pasi uzsveérta gadijumos, kad tiek mingta
kada negativa paradiba, piem&ram, pretdarbiba, atpaliciba, izSke€rdiba utt., kam
pateikties ir absurdi (Kuskis 2006, 118-119). (LLVV 6,. s¢juma gan nav noradits,
ka pateikSanas iemeslam obligati jabiit pozitivam: “Lieto, lai noraditu uz (parasti ka
pozitiva) c€loni, iemeslu.” [LLVV 6 1986, 510]) Valentinas Skujinas un Reginas
Kvasites Lietisko teicienu vardnicd atrodamas §adas teicienu atbilsmes: 6r1aeooaps
cayuaiinocmu — gadijuma def, necmomps na — kaut gan (Skujina, Kvasite 1991, 11,
46). Tatad vardi pateicoties, neraugoties, neskatoties aizgiitaja nozZimé nav minéti.
A1T 1. Freimane tieSos tulkojumus ar aizglito nozimi vert&jusi ka neiederigus latviesu
valoda un noradijusi uz ieteicamo lietojumu (Freimane 1993, 393). Izvairities no
attiecigajam konstrukcijam ieteikts ar1 tulkot@jiem, noradot, ka valodas vienibas
ar aizglito nozimi “iznid€” citas latvieSu valoda ieprieks lietotas vienibas (TATRG
2006, 55).

Var secinat, ka desemantizéto kalku neraugoties uz, neskatoties uz, pateicoties
lietojums valodas praksé (rokasgramatas, valodas kultiirai veltitos izdevumos,
petfjumos) vertets dazadi. Tomer tekstu redaktoriem, tapat ka jebkuram valodas
lietotajam, jaizvélas, kuram viedoklim pievienoties.

Raksta beigu dala — nelielas aptaujas rezultati. Raksta autores rikotaja

aptauja, kura piedalfjas apgada Zvaigzne ABC redaktori, tika ietverti 3 jautajumi:

1. Vai, rediggjot tekstus, Jus labojat konstrukcijas neskatoties uz .., neraugoties

uz .., pateicoties .., piem., $ados teikumos: neskatoties uz (neraugoties uz)

nogurumu, es turpindju stradat; pateicoties linu ellai, mati iegiist ipasu
spidumu?
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2. Kads ir Jusu pamatojums S$adu konstrukciju labosanai vai — pretgja
gadijuma — nelaboSanai?

3. Pie kadas vecumgrupas Jus piederat? (Jaatzimé viena no noraditajam
vecumgrupam.)

Pavisam aptauja tika iesaistiti 24 redaktori. Apkopojot sanemtas atbildes, var
secinat, ka parasti redaktori attiecigas konstrukcijas neraugoties uz .., neskatoties
uz .., pateicoties .. labo. Atbilde “Ja, laboju” sanemta no 12 respondentiem. Astonas
atbild€s noradits, ka $adas konstrukcijas redaktors labo, bet ne vienmér (atbildes:
“Viss atkarigs no ta, kura veida tekstos ir §1s konstrukcijas. Ja, bet laikam laboju
gan”; “Visbiezak ja”; ““Atkarigs no konteksta”; “Laboju, bet ne vienmér”; “Ja, bet ne
visos gadijumos”; “Reizém”; “Medzu labot”; “Parasti — ja”). Viena atbild€ noradits,
ka konstrukcijas ar ievaditajvardiem neraugoties uz, neskatoties uz redaktors labo,
bet konstrukcijas ar pateicoties — ne. Cita atbilde noradits pretgji, resp., ka pirmas
konstrukcijas redaktors nelabo, p&dgjo — labo. Tikai divos gadijumos respondenti
atbildgjusi, ka attiecigas konstrukcijas nelabo nekad.

Aplikosim, kads ir redaktoru pamatojums attiecigo konstrukciju labosSanai
val — pret§ja gadijuma — nelabosSanai. Konstrukciju labosana pamatota $adi: jo

.,

“tas ir parnemtas no krievu valodas”; “burtisks parcélums no krievu valodas™; “ta

£95, Ger

man macTja LU Filologijas fakultaté un pieredz&jusi redaktori”; “ja nelabosu es,

99, ey

korektors tapat labos”; “So vardu vieta var rakstit arT citus, piemeram, tadé|, tapéc,
dé] utt., un tie lasot izklausas labak™; “teikumi ir labskanigaki, ja So konstrukciju
nav. Pateikties var cilvékam, nevis lietam”; “-of; -oties prasa vienu daritaju, ta
ka ellai nepasakas mani mati, kad klast spidigi, ta ka uz nogurumu es neskatos,
kad turpinu stradat, §is konstrukcijas Skiet nekorektas, un es tas laboju”; “mans
manuskripts péc redigéSanas nonak korekthra, kur to lasa filologs. Paklaujos
filologa prasibai $adas konstrukcijas parveidot. Ja var iztikt bez vardu lietoSanas
parnesta nozimé, tad ari jaiztiek™; “it ka nav nepareizi, bet nelabskanigi”; “ir
labaki izteiksmes veidi”; “jaruna pareiza literara latviesu valoda”; “neskan labi”;
“labojums nepiecieSams, lai miisu valoda nebiitu tik piesarnota ar burtiskajiem
tulkojumiem no citam valodam” utt.

Savukart konstrukciju nelabosana pamatota $adi: jo “uzskatu, ka Sie izteicieni
199

ir “iené@musi” savu vietu latviesu valoda”; “neesmu tam pievérsis nekadu
uzmanibu”.

Vecuma zina respondenti parstav plasu intervalu — sakot ar vecumgrupu
“20-30 gadu” lidz vecumgrupai “pari 50 gadiem”. Lielaka dala, resp., 11 respon-
denti, pieder pie pedgjas vecumgrupas, tomér nevar teikt, ka attiecigas konstrukcijas
labo tikai vecaki redaktori, jo atbilde “Ja, laboju” biezi sastopama arT jaunaku
respondentu anketas.

Tatad kopuma péc aptauja ieglitajiem datiem var secinat: lai gan latvieSu
valodas vardnicas §1s konstrukcijas mingtas bez norades uz to neiederibu latviesu
valoda, resp., tas atzitas par literaram, redaktori tas parasti labo, un vairakas aptauja
sanemtas atbildes par attiecigo konstrukciju laboSanu (piemé&ram, “Viss atkarigs no
ta, kura veida tekstos ir §ts konstrukcijas ..”; “Atkarigs no konteksta”; “Ja, bet ne
visos gadijumos”) liek domat, ka attiecigo konstrukciju iederiba latviesu valoda
tiek vertéta atkariba no ta, kura valodas funkcionalaja stila jeb paveida tas lietotas.
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Secinajumi

Valodas funkcionalo stilu jeb paveidu savstarp€ja ietekme izpauzas ka attiecigu
vienam stilam raksturigu elementu izmantojums art citos stilos. Analizgjot lietisko
rakstu stila ietekmi, uzmaniba pievérSama standartizétu konstrukciju lietojumam
citos stilos. Pie standartiz€tam konstrukcijam pieder gan literaras, gan neliteraras
konstrukcijas. Valodas praksé problematiskas ir konstrukcijas, kuras atzitas par
literaram, bet kuras dala valodnieku un valodas lietotaju uzskata par nevélamam.

Standartiz&tas konstrukcijas neraugoties uz .., neskatoties uz .., pateicoties ..,
kuras vardi neraugoties, neskatoties, pateicoties lietoti aizgiita nozimg, lauj veidot
lakonisku standartveida izteiksmi, un to atziSanu par literaram, Skiet, var pamatot
ar plaso lietojumu ka rakstu, ta sarunvaloda. Tomér verba pateikties nozime ‘izteikt
pateicibu’ dazkart nelauj attiecigos teikumus, kuros tiek minéts kas negativs, atzit
par veiksmigi veidotiem.

Raksta apliikoto konstrukciju analize rada, ka valodas praks€ vérojamas divas
dazadas tendences: 1) daudzi valodas lietotaji nenem véra normétaju ieteikumus
un lieto konstrukcijas, kas atzitas par neliteraram; 2) dazi valodas lietotaji (3aja
gadijuma — redaktori) konstrukcijas, kas atzitas par literaram, uzskata par
nevélamam un labo tas.
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Summary

The article analyses constructions that are typical of the official business style by dividing
them into two groups: literary constructions and non-literary constructions. Examples have
been given to show the use of standardized constructions in other functional styles or
varieties of language, which in same cases lets the author speak about undesirable influence
of the official business style.

The study particularly focuses on constructions with an introductory word, e. g. neraugoties
uz (except for), neskatoties uz (regardless of), pateicoties (thanks to), as these have
been variously assessed in language practice. By analysing these units, the problem of
desemantisation and conversion has been touched upon.

Keywords: functional styles or varieties of language, standardised constructions,
introductory words, desemantised calques.
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