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Par reklamu un sludinajumiem
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Viens no specigakajiem lidzekliem, ar ko ietekmét potencialo pirc€ju, ir valoda, izmantojot
gan tieSo valodu — leksiku, vardu formas un sintaksi —, gan ar vardu spéles, frazeologiju,
metaforas un citus vardus vai vardkopas parnesta nozimé. Lidztekus standartizétai rakstu
valodai straujas elektroniskas tehnikas attistibas ietekmé veidojas cita valoda, e-valoda. S
e-valoda, kuras pazime ir Tsa, konkreta un preciza izteiksme, it Tpasi izplatita reklama un
sludinajumos. Tas prasa radosu pieeju valodai, veidojot precizus jaunvardus, kuri, no vienas
puses, klist par preces zimolu, no otras —, tiem jabut tadiem, ka klients ir ar mieru tos
pienemt un lietot. Reklama un sludinajumi e-valoda uzrada vél kadu jauninajumu, proti,
tajos aizvien biezak klientus uzruna ar fu, kas neatbilst latviesu valodas stila tradicijam. St
paradiba manama gan mobilo telefonu un citu sakaru, gan arT automobilu un lielveikalu
reklamas un sludinajumos; tas liek domat, ka tirgotaji griezas tikai pie jaunas paaudzes.
Visuma iepriecina, ka daudzas firmas pievérs ipasu uzmanibu koptai un labskanigai latviesu
valodai arT reklamas, tacu ir arT tendences, kas butu skauzamas, jo grauj latvieSu valodas
gramatisko sistému, pieméram, a¢garna vardu kartiba genitiva lietojuma partikas precu
sludinajumos.

Atslégvardi: reklama, sludindjumi, e-valoda, klienta uzruna, jaunvardi, genitivs.

Viens no 20. un, protams, ar1 21. gadsimta valodas lietojuma veidiem ir valodas
izmantojums reklama un sludinajumos. Kadreizgja savas preces skala slavinaSana
tirgll — naciet, pérciet misu garsigos un suligos abolus vai miisu citku kajinas ir
visgardakas visa Riga — musu globaliz€taja tirgus pasaulé vairs neder. Ar katru
jaunu preci, ar katru jauninajumu tehnika jaattista jauni panémieni ka piesaistit
potenciala pirc€ja uzmanibu un veicinat vina velmi pirkt So preci, neatkarigi no ta,
vai ta ir vajadziga vai ne.

Viens no spécigakajiem lidzekliem, ar ko ietekmét potencialo pircgju, ir valoda,
izmantojot gan leksiku, vardu formas un sintaksi, gan ari vardu spéles, frazeologiju,
metaforas un vardus vai vardkopas parnesta nozimé. ST valodas atfistiba, protams,
ir gan uz labu, gan launu. Tiek veidoti jauni, interesanti un neparasti jaunvardi,
metaforas utt., bet tiek arT lauzti vardu darinasanas likumi un tradicijas, tiek izplatiti
Stampi un nesakarigi un smiekligi salidzinajumi.

Pirms pievérsamies dazam paradibam misdienu reklama un sludindjumos,
Skita interesanti apliikot dazus reklamas piemérus no starpkaru laika. Seit dazi
paraugi (atveidoti iespgjami tuvu originalam) no 1924. gada llustréta Zurnala, kur
atrodama reklama un sludinajumi visuma ir informativa rakstura:
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Sokoladi
Karameles

Kréjuma konfektes

PEEDAVA
konfeksu fabrika “Baltika”

Leetojat preeks saimneecibas vajadzibam
Krema zeepes “Ali”
Tualetes zeepju fabrika Sba Beko.

Zeemas sporta peederumus
un
Ledus jachtas eerici

peedava

J. Redlicha veikals

Manufakturas un galantérijas preéu tirgotava
J. Lubaneet
Riga, Marijas eela Nr. 50 (Stabu ielas st.), talrunis 37-81.
peedava:
Mételu, uzvalku un kleitu dranas. Gatavu velu, gultas segas, aditus lakatus,
Petrogradas “Treugolnik” galosas
Zem konkurences, u.t.t. Ladzu parleecinatees.

Elektriskee apgaismoschanas kermeni, saimniecibas un kehku preekimeti,
elektriskas lampinas

I. Perl un F. Marienfeldt

Paretam preces kvalitates norade pastiprinata ar paSibas varda gradaciju
visparakaja pakapé — visletaki, visgaraki:
ARZEMJU GRAMATAS, LAIKRAKSTUS UN ZURNALUS

Visletaki un visatraki var izrakstit caur

LATVIJAS TELEGRAFA AGENTURAS “LETA” EKONOMISKO
BIROJU

Sad tad ir arf m&ginajumi piesaistit lasitaja uzmanibu, uzrunajot kadu konkrétu
grupu vai pat visu sabiedribu (katra latvee$u gimeng, preeks pazin&jeem un labakas
sabeedribas, visi drébnieki zin):

Katra latveesu gimené atrodam
“Ilustretu Zurnalu”

Jo sis Zurnals ir visvairak izplatits, ka pirmais ilustréts zurnals Latvija un pastav jau

5. gadu. (...)
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AUTOMOBILI.
ALFA ROMEO MILANO
Grand lux vagi preeks pazinéjeem un labakas sabeedribas.

Neparspéti izturiba, elegancé, ekonomija un atruma.

Peepraseet prosp. un tuvakas zinas no: (...)

Iznaks $inis deenas. Iznaks $inis deenas.
Vist drébnieki zin,
ka bez laba darba un peemérigam cenam pircéjus un pasiititajus interesé ari labi paraugi,
péc kureem apgerbs tiek Sidinats.
SOS PARAUGUS
1924. g. pavasara un vasaras sezonai
bagatigi sneedz
“‘JAUNAIS PARIZES MODES ALBUMS”
latvju valoda.
Nepeeciesams ne tikai damu, bet ari kungu drébneekeem.

Dabujams visos gramatu veikalos, laikrakstu kioskos un zolidakos manufaktiras veikalos
Riga un provincé.

Nekas daudz nemainas arT nakamajos gados, vienigi precu piedavajums ir kluvis
plasaks. Piem&ri no 1937. gada A#piitas (atveidoti iesp&jami tuvu originalam):

Balti zobi, svaiga elpa ar DORAMAD radioaktivo zobu pastu
NORMALTUBA Ls 1.- DAB. VISUR

vai arl

Skaisti balti zobi kartigi lietojot NIVEA zobu pastu
Vina padara jiisu zobus veselus un mirdzosi baltus, jisu elpu tiru un svaigu

Liela tuba tikai Ls 0,75.

Ka redzam, Sie nedaudzie sludinajumu un reklamas paraugi sniedz mums
interesantu informaciju vairakas jomas. Iepazistam ne tikai sludinasanas pané-
mienus, kurus varam apzimét par saméra atklatiem, pieticigiem un “godigiem”,
bet arT nestandarta ortografiju un gramatikas formas un, visbeidzot, attieciga laika
sabiedribu. Uzzinam, ka jau 1924. gada automobilis Latvija nebija nekads retums
un ka pagajusa gadsimta 30. gadu vidi ieteiktas vairakas zobu pastas. ArT zobu
pasta nevargja biit retums, ja jau ta dabiijama, ka reklama teikts, visur. Toties cena
Skiet loti augsta. Interesanti ir arT kvalitates kriteriji, jo diez vai Sodien kads pirktu
radioaktivu zobu pastu. Savas preces daudzinataji bija arT radosi valodas joma un,
piemé&ram, ieviesa apzim&jumu normaltiiba.

Aplikojot padomju laika Zurnalus, redzam, ka tur reklamas tikpat ka nav, tacu
reklamas un sludinajumu stils tick izmantots virsrakstos un politiskos lozungos.
Reklama un sludinajumi 1&€nam atgriezas Latvijas masu medijos pec 1991. gada un
pieder pie ikdienas. Tiek izmantoti visadi Iidzekli, lai ietekm@tu potencialos klientus,
lietotajus vai pirc€jus. Reklama kliist aizvien krasnaka, kustigaka, parsteigumiem
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bagataka, tacu vel joprojam valoda ka reklamas un sludinajumu Iidzeklis nav
zaud&jusi savu lomu. TieSi otradi — tas loma ir pieaugusi. Psihologiski pareizi
izmantota valoda var biit ietekmigaka par jebkuriem tehniskiem lidzekliem.

Prata palikusi reklama, kura paradijas pirms paris gadiem liela formata uz Sim
noliikam uzstaditiem reklamas stabiem/vietam. Uz melna vai loti tumsa fona bija
atrodami tikai divi vardi: TUMSAIS NAK.

S1reklama daudziem $kita nepatikama, jo izraisija cilvékos vispirms neizpratni,
tad nezinu un gandriz vai bailes, jo katru ritu, braucot garam un lasot Sos vardus,
cilvékiem tie aizvien vairak saka $kist ka nezinami draudi. P&c paris ned€lam
paradijas §Ts reklamas otra puse: TUMSAIS IR KLAT, Aldara jaunais tumsais
alus. No reklamas viedokla §T ir bijusi loti veiksmiga reklama, jo tas aplikotajs to
atceras vel pec vairakiem gadiem. Tatad divi pareizi lietoti vardi uz pareiza fona
var panakt daudz lielaku iespaidu, neka dazadu superlativu apkopojums. Reklama
ir atstajusi iespaidu un iespiedusies potenciala pirc€ja atmina, tacu ir cits jautajums,
vai $ada negativu emociju izraisoSa reklama rosinas pirkt So preci.

Prasmiga reklama un sludinajumi var ari bagatinat valodu. Viens no $adiem
veiksmigiem latvieSu valodas jaunvardiem, manuprat, ir mazcenas mobilais.
Sakuma mazliet traucgja $is vardu salikums mazcenas. Bet reklama paliek reklama,
ta grib ietekmét cilvéku, piesaistit uzmanibu un panakt attieciga priekSmeta
pirkSanu, un Sis mazcenas mobilais ir ienémis stabilu vietu latviesu valoda un
sabiedriba.

Paanaliz€sim $o vardu, m&ginot icjusties reklamas veidotaja ada. LMT
originala reklama skan $adi:

Mazcenas mobilais ar LMT pieslegumu

Kada izskatitos $1 reklama, lietojot vienkarSu un skaidru latviesu valodu? Kas
tad mazcenas ir cits ka I&ts? Tatad:

Léts mobilais telefons ar LMT pieslégumu

Un, ja gribam uzsvert, ka tie ir noteikti mobilie telefoni, kas ir I&ti, reklama
skanétu:

Létais mobilais telefons ar LMT pieslegumu

Kadas emocijas miisos izraisa reklamas sauklis par /éto mobilo? Tacu mazliet
aizdomas: vai tik tur viss ir kartiba? Vai nav kads akis? Vai tik nav brakis? Kapec
tad citadi ir runa par /eto mobilo?

Ka vel varétu apzimét So mobilo telefonu, lietojot pareizu un precizu latviesu
valodu, neizmantojot vardu /ets. Tatad:

Zemu cenu mobilais ar LMT pieslégumu vai

Zemas cenas mobilais ar LMT pieslegumu

Bet zemu cenu mobilais vai zemas cenas mobilais nepiesaista klienta
uzmanibu, tacu reklama vélas panakt pret€jo. LMT grib iepazistinat potencialos
klientus ar kaut ko jaunu un pievilcigu, par ko pircgjs ir ar mieru izdot savu
naudu. Jaunvards mazcenas ir pilnigi jauns vards, bez aizspriedumu un negativu
asociaciju bagazas. Gramatiski tas ir mazliet “greizs” vards, bet ne tik “greizs”,
ka latviesa ausTs izsauktu nepatiku, toties uzmanibu gan. Tas ir labskanigs vards,
daudz labskanigaks un vieglak izrunajams par “zemcenas”.

83



VALODA: NOZIME UN FORMA

84

Otrs reklamas un sludinagjumu jaunvards, kas, manuprat, ir bagatinajis
ikdienas valodu, ir mazlietoti apgerbi. Saja sakariba biitu interesanti paliikoties
§ts vardkopas rasanas vesturé. VEl pirms daziem gadiem, iekams lietotie humanas
palidzibas apgérbi kluva tirgus prece, kads aspratigais tos nosauca par humpalam.
Sis vardip tautd izplatijas zibens atruma. Tacu, lai gan humpalas ir tiri jauks
jaunvards, tas cilvékos izraisfja negativas emocijas. Lietojot humpalas, vairums
cilveku jutas ka ladzgji vai nabagi, kam jadzivo no citu z€lastibas. Savu lomu
noteikti spelgja arT skanu lidziba ar lupatam: humpalas — lupatas.

Péc kada laika paradijas uzraksti Lietoti apgeérbi, bet lietoti apgérbi parak
skaidri pasaka, kas tiek piedavats, lictoti vai pat nolietoti apgérbi. Sur tur kads
drosminieks uzdro§inajas izkart uzrakstu “second hand” pa Rietumeiropas modei.
Starplaika ne tikai veikalnieki, bet arT patérétaji bija sapratusi, ka lietoti apgerbi
ir jauna tirgus prece, ka apgerbam ne vienmér jabut jaunam, ka tas var vairakkart
mainit Ipasnicku. Patiesiba S§T jauna tirgus prece norada uz jaunu filozofiju —
nemest prom to, kas pasam apnicis, bet citam var noderét. Sis jaunais tirgus paver
paterétajam iesp&ju iegadaties kaut ko jaunu, vienlaikus taupot vina naudas maka
saturu. ST jauna prece nav tikai lietoti apgérbi, ta ir kaut kas cits, un tai ir jaatrod
adekvats nosaukums.

Seit atkal sastopamies ar smalku psihologisku procesu. Ka o jauno preci
nogadat pie potenciala klienta, kam ir aizspriedumi pret lietotiem apg€rbiem? Maz
lietoti apgerbi klientam liek pardomat, kas tad Tsti ir maz lietoti apgerbi, cik daudz
tie ir lietoti un kas tos ir lietojis. Lai gan nevienam nav ista priekSstata par to, kadi
ir mazlietoti apg€rbi, Sis jaunais vardins ar savu skanu un vardu salikumu neveido
negativas asociacijas. Tas ir jauns vards, kas nav nolietots un kam nav izveidojusies
aizspriedumu un negativu asociaciju vide. Jédziens mazlietoti apgérbi nesaistas ar
kaut ko negativu un nolietotu.

Vardam mazcenas pagaidam neesmu manijusi lietojuma paplasinajumu, tas

vel ir LMT “Ipasums”. Toties vardam mazlietots veidojas plasaks izmantojums.
Savu draugu un gimenes loka esmu dzird&jusi vardu mazlietots ar vieglu ironijas
pieskanu. Pieméram:

* Vai Tev ir kabatas lakatins? Ja, bet tads mazlietots.
* Vai Tev nomainit palagus? N&, ng, kur nu, tie jau tadi mazlietoti vien ir.
* Vai, vai, §1 daksina jau nu vairs nav gluzi mazlietota! Utt., utt.

2008. gada 30. septembra Diena atrodama $ada BM Auto salona reklama:

Garsigs piedavajums!
Visi mazlietotie automobili ar atlaidi no 5000-15000 EUR!

Ienac un vienosimies!

Sis sludinajums rada, ka vards mazlietots sak ieklauties latviesu literaraja
valoda, nevis tikai neformalaja valoda ar ironisku pieskanu, bet ar konkrétu un
pozitivu nozimi. ST reklama biitu interesanta plasakai analizei, tatu apstasos vienigi
pie klienta uzrunas ar tu. Sis tu miisdienu reklama ir jauna paradiba, un domaju, ka
neesmu vieniga, kas uz to skatas ar nepatiku, jo faktiski neesmu “ganijusi ciikas”
kopa ar autosalona tirgotajiem un mobilo telefonu pardevéjiem.
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Te jau esam nonakusi pie nakama funkcionala stila jautajuma, proti, pie klienta
uzrunas sludinajumos un reklama. Latvija visuma ir pienemts, atskaitot zinamus
lauku novadus, svesus cilvekus, 1pasi tadus, kam vélas izradit cienu, uzrunat ar
juis. Tacu musdienu reklama un sludinajumos sak ieviesties citas tradicijas. Mobilo
sakaru piedavataji Bite un TELE2 savas majas lapas klientus uzruna ar fu. Tacu
Bite skiro privatpersonas, kuras tiek konsekventi uzrunatas ar fu, un biznesa
klientus, kuri tiek uzrunati ar jis. Reizém tas pat klust tiri amizanti, kad teksta
uzrunas forma ir jiis:

Mes Bité neprasam samaksu par daudziem papildpakalpojumiem, par kuriem,
iesp€jams, jums citur jamaksa. Jiis sanemat vairak, maksajot mazak.

Bet blakus $im informativajam tekstam lieliem burtiem ir kustiga vai statiska
reklama, kas klientu uzruna ar tu:

o Pastasti, kur vel Tev ir vajadzigs musu tikls!

o Sati iszinas bez maksas.

Bites reklama ir patikami redzet, ka uzn€muma nosaukums tiek locits:

o par brivu visiem Bites biznesa klientiem

o Kapéc izvéleties Biti?

o Arvien vairak klientu izvélas Biti!

Sadi nosaukums ieklaujas latviesu valodas sist€éma, tacu ar daudziem citiem
uzpémumu nosaukumiem, manuprat, ir liela probléma, jo tie teksta paradas ka
sveSkermeni vai “citplanétiesi”, piem&ram:

o Laipni ladzam Volkswagen majas lapa!

o Volkswagen sportiskakais automobilis Scirocco gaida savu kartu
izbraukt ielas.

o Volkswagen pikaps debité Hannovere

Ja firmas nosaukums ir aizsargats un negrozams zimols, tad tacu to var
rakstit cita Srifta vai iekrasot, $adi noradot, ka tas neieklaujas sakariga teksta.

Ar1 TELE2 nelieto uzrunas formas konsekventi. Parsvara reklama tiek lietota
uzrunas forma fu, bet skaidrojosos tekstos — reizém zu, reizém jis. Pieméram, dazi
virsraksti:

‘ Majas internets visur, kur veélies! ‘

Tacu teksta lasam:

‘ .. ja Jasu riciba ir telefona aparats vai modems. ‘

Nodala, kur ir runa par internetu telefona, lietots atkal zu:

‘ Tavs mobilais telefons ir kluvis par neaizstajamu sabiedroto. ‘

No septiniem dazadiem tarifu skaidrojumiem sesos tiek lietots fu:

o Starta tarifs domats tiesi Tev!
o Tu esi miasdienigs un aktivs cilveks?

o Moderni sakari ir Tavas dzives nepieciesamiba?

o Tu lieto mobilo talruni gan personiskam, gan darba vajadzibam?
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Vienigi pasa peédgja Zelta zivtinas lietoSanas apraksta lietots jis:

LietoSanas apjoms ir summa, par kadu Juas esat lietojis tadus pakalpojumus ka
sarunas

LMT konsekventi savus klientus uzruna ar fu. LMT majas lapa un visa
reklama ir parskatama un informativa, bez kustigam reklamam un “raustekliem”.
Informacija ir logiska un rakstita laba latvieSu valoda. Tehniskie apzim&jumi anglu
valoda, ka ari saisinajumi nav uzbazigi, bet ieklaujas teksta. LMT majas lapa
atgadina gramatu ar labu tehnisko un valodas redaktoru.

Aplikojot mobilo sakaru majas lapas, mani pamodas interese, kas tad notiek
Latvija ar uzrunas formam, vai, man nemanot, kads prezidents vai premjers
parprastas demokratijas varda noslédzis tu-bralibas ar visu Latvijas tautu?

Ka, pieméram, rikojas misu partikas piedavataji Rimi, Maxima un
Lido? Ka Rimi, ta Maxima savus klientus uzruna ar jis, tacu aizvien vairak,
Tpasi akcijas, pariet uz tu. Priec€ visuma laba latviesu valoda, pasi Maxima
sludinagjumos un reklamas. Abi uzpémumi fu uzrunu lieto recepSu aprakstos:

Pagatavo salsu. Siki sasmalcini pétersilus un liec tos piestina. Saspaidi kiploku un
liec turpat kopa ar citrona mizinu un olivellu. Ar piestas stampu sastrada visu, cik
smalki vien vari. Noliec mala. (Rimi)

Cep lasi. Uzkarsé pannu loti karstu un iezied ar nedaudz ellas. Sasali un sapiparo
filejas un cep no katras puses 1 minuti. Liec uz ieprieks sasilditiem skivjiem,
parklaj ar gremolata salsu un nekavéjoties pasniedz. (Maxima)

Lido savus klientus uzruna ar fu.

Ta ka Vacija ir neiedomajami klientus uzrunat ar fu, velgjos salidzinat kada
vacu uznémuma majas lapu latviesu un vacu valoda. Cienljamas firmas Mercedes-
Benz Latvijas reklama un sludindjumos klientus uzruna ar jis, tacu ir galigi
nemotivetas vietas, kur peksni paradas art tu.

Rodas jautajums, ka tad ar “tautas vagisa” firmu Volkswagen? Latvie$u valoda
Volkswagen reklama un sludinajumi uzruna klientu ar fu, lai gan ST uzp@émuma
majas lapa vacu valoda taja pasa reklama un sludinajumos klienti tiek uzrunati
ar jis.

Uzrunas formu lietojumam butu javeltl atsevisks p&tijums: kop$ kura laika
un ar kadu motivaciju klients tiek uzrunats ar 7u. Spriezot p&c reklamas stila un ta
lietojuma elektroniskajos medijos, rodas iespaids, ka tiek uzrunati tikai gados jauni
cilveki vai arT reklamas veidotaji pieder pie jaunas un Joti egocentriskas paaudzes,
kas cits citu uzruna ar fu un nemaz neredz to sabiedribas dalu, kas atrodas arpus
§Ts paaudzes.

Jauna tehnika un tehnikas lietoSanas iespgjas ir liels izaicinajums valodai.
Esam pieradus$i pie nesaprotamiem sve$vardiem un greiziem vai nesaprotamiem
tulkojumiem, tacu ists sveSvardu apkopojumu “Sedevrs” man Skiet reklamas
izkartne Mazaja Nometnu iela 8, kur vardins izstade skiet nomaldijies lauku bérnins
kada loti smalka sveSzemju sabiedriba:
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Marketinga Komunikaciju Agentara
sesleskosk
Asambleja
Marketings
Brendu izstade

Reklama

Poligrafija
Dizains

Esmu piemingjusi dazadas paradibas reklamas un sludinajumu lietojuma, kas
ietekmé valodu. Visuma S§is ir tendences, kuras var viegli regulét. Tacu aizvien
biezak paradas arT tendences, kas grauj latviesu valodas formu sistému, viena no
tam ir adgarna vardu kartiba genitiva konstrukcijas. Ipasi bieZi §Ts sakroplotas
vardu kopas genitiva sastopam reklamas, kuras kadas firmas vards jau pamatforma
lictots genitiva. Lik, dazi pieméri no Rimi ned€las piedavajumiem:

Auksti kiipinata desa “Jubilejas”
Lido cisini — bérnu
Auksti kupinata desa Ezerzemes
Alus Apinitis stiprais
Siers “Klostera”
Siers "Kamambera”; tatu — siers “Ausma”
Gala “Marmora”
Rulete “Peterburgas”

Ka redzam, Sie sludingjumi dalgji klust pilnigi nesaprotami, turklat Sis
konstrukcijas ir galigi nevajadzigas. Sis vardkopas var arl formulét citadi.
Piem&ram, Maxima reklama tiek lietoti $adi formul&umi:

Klasiska rudzu maize, nevis Rudzu maize “Klasiska”

Bérnu cisini dabiska apvalka, nevis Cisini bérnu, dabiska apvalka

Pilzenes Livu alus, nevis Livu alus Pilzenes

Internets ar savu plaso tehnisko vidi ir misu gadsimta revolucionarais
izaicinajums, tas izplatas ar milzu atrumu un pamazam klist pieejams aizvien
plasakam tautas masam. TieSi tadé] mums japievers aizvien lielaka uzmaniba
elektroniskas tehnikas valodai, e-valodai, kas ar katru bridi vairak un vairak aizvieto
literaro vai tradicionalo rakstu valodu. E-valodas iespaida reklama un sludinajumi
kliist par jaunu literaru zanru. Sim zanram ir vél viena interesanta ipasiba, jo &1
zanra teksti nav fiks€jami, tie pastavigi mainas. Gatavojot savu rakstu, dazu dienu
laika jau piedzivoju vairakas izmainas ka Bites, ta Rimi un Maxima majaslapas.

Gutenberga iespiedmakslas revolucionarais izgudrojums, kas gadu simtiem
lava iespiest gramatas un $adi veidot paliekosas vertibas, un Martipa Lutera
revolucionara ideja, Bibeli tulkot nacionalaja valoda, $adi veicinot daudzu tautu
rakstu valodas attistibu un standartizaciju, ir nonakusi strupcela. Sis paliekosas
vertibas 21. gadsimta tiek nomainitas pret jaunam, kustigam, mainigam,
dinamiskam. Valoda nav zaudgjusi savu lomu, tikai ta aizvien vairak attalinas no
agrakajam valodas un valodas morales tradicijam un standartiem. Nevis statiski
paliekosais, bet gan kustigi dinamiskais ir miisdienu vertiba, art valoda.
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Sis Tsais ieskats reklama un sludindjumos rada, ka ne tikai valodnieki pilas
izplatit koptu valodu, to dara arT e-valodas lietotdji. Kam kopta un nianséta valoda
ir svariga, tas to kops neatkarigi no ta, vai ta ir literara valoda vai e-valoda.
Izmainas ir notikusas stila izjGta, jo jaunie mediji un komunikacijas veidi prasa
citu stilu — Tsu, konkrétu un precizu. Tapéc, manuprat, valodnieku nakotnes
uzdevums ir atbalstit Sos koptas e-valodas lietotajus, pienemt zinamas atkapes no
tradicionalajam valodas normam, bt tolerantakiem pret jaunvardiem, piepemt
jaunas metaforas un valodas lietojumu parnesta nozimé, kamér §ie jauninajumi
negrauj valodas pamatsistemu.

Literatara

Majaslapas: visas teksta minétas majaslapas skatitas laika no 2008. gada 15. septembra
11dz 29. septembrim.

Summary

One of the most powerful instruments to influence the potential customer is language, through
direct language use — vocabulary, word forms or syntax — as well as phraseology, different
kinds of metaphors and puns. Parallel to the standardized written language, an e-language
is emerging, promoted by the dynamic development process of the IT field. This e-language
is characterized by brief, concrete and precise expression and is widespread in advertising.
Such expression requires a creative approach to the language, a development of new words
which, on the one hand, become the brands of the products; on the other hand, they have to
be accepted and used by clients. The e-language advertisements increasingly show another
novelty, namely that clients are frequently addressed by the second person singular instead
of plural, which is the traditional form to address unknown or respectable persons in the
Latvian language. This phenomenon is perceived in the advertisements of mobile phones
and communications as well as in the advertisements of cars and supermarkets, which leads
to the assumption that the sellers are only addressing the youth. In general, it is pleasant
to note that many companies are paying attention to a cultivated and harmonious language
even in advertisements, but there also are tendencies which should be eradicated because
they are jeopardizing the system of the Latvian language, for instance, the use of the Latvian
genitive in a wrong word-order.



