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Publicistikas valoda ir visdemokratiskakais normétas valodas paveids. Tapéc publicistika
visatrak un arT viskonsekventak paradas dazadu valodas sist€mas elementu parmainas, kas
biezi kombingjas ar noteiktas stilistiskas papildinformacijas veido$anos. Publicistika vairak
verojams gramatisko formu vai atseviSsku vardSkiru sintagmatisks lietojums stilistiska
funkcija, nevis vardformu variantu stilistisks lietojums. Publicistikas tekstos visplasak
verojama ari gramatisko formu sinonimija, kas misdienu latvieSu valoda atseviskos
gadijumos jau kluvusi par aktivu gramatisko formu konkurenci. Pieméram, lietvarda
nominativa un genitiva konkurence nolieguma, ka ari blakus méra apstakla vardiem un
desmitnieku, simtnieku vai tikstoSnieku skaitla vardiem. Tapat publicistikas tekstos ir
sameéra izplatits noradama vietniekvarda fas, ta lietojums noteikta artikula funkcija.

Atslégvardi: publicistikas valoda, gramatisko formu variativums, locTjuma formu
konkurence, vietniekvards artikula funkcija.

Publicistikas valoda tapat ka dailliteratiras valoda ir viens no griitak
analiz&jamiem un klasificgjamiem valodas paveidiem, jo ietver stilistiski dazadus
valodas elementus. Tomér atSkirtba no dailliteratiiras valodas, kam doming
estetiska funkcija, publicistikai visnozimigaka ir inform&josa funkcija. Attiecigi
atSkiras ar1 valodas Iidzeklu atlase un izmantojums. Dailliteratira ka makslas
paveida ir svariga originalitate, kas nosaka valodas lidzeklu daudzveidigumu,
neierobezojoties tikai ar literaras valodas iespgjam vien — aktivi tiek izmantoti art
neliteraro valodas paveidu (sarunvalodas un vienkarSrunas, izloksnu, profesionalo
zargonu u. c. iesp&jas). Tapec kopuma dailliteratiira vairak ir uzlikojama par elitaru
valodas paveidu, jo adres@ta izglitotam un makslinieciski sagatavotam lasitajam.

Savukart publicistika — gan iespiesta, gan interneta veidola — ir visdemo-
kratiskakais normétas valodas paveids, kas domats ikvienam sabiedribas loceklim
visdazadaka satura aktualas informacijas uzzipai. Tap&c publicistika kopuma
doming literara valoda, un valodas lidzeklu originalitates un neparastuma ir mazak
neka dailliteratiira, jo tas var apgriitinat informacijas uztveri un saprotamibu. Tac¢u
publicistika visatrak un ar1 viskonsekventak paradas dazadu valodas sist€émas
elementu parmainas, kas biezi kombingjas ar noteiktas stilistiskas papildinformacijas
veidoSanos.

Stilistiska papildinformacija var biit loti dazada — vai nu izrietét no valodas
lidzeklu lietojuma biezuma noteikta tipa tekstos, vai arT no teksta autora apzinati
istenota individuala izteiksmes veida. Tomér t. s. stilistiskie efekti publicistika
ir visuma vienveidigi un standartiz&ti, iznemot atseviSskus publicistikas Zanrus
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(iespieddarbu vai teatra un kino recenzijas, literaras polemikas, rakstnieku
publicistiskas pardomas u. tml.), kur blakus inform&josai funkcijai svarigs ir art
teksta makslinieciskums vai estetiskais iedarbigums.

Par publicistikas valodu daudz rakstits no vardu krajuma viedokla — analizeti
jaunvardi un citi okazionalismi, aplikota sarunvalodas un vienkarSrunas vardu
iederiba dazada Zzanra tekstos, plasi iztirzata arT internacionalismu semantika
un funkcijas (sk., pieméram, Ernstsone 1998; Bréde 2000; Liepa 2002). Mazak
uzmanibas ticis pievérsts morfologijas un sintakses stilistiskam Ipatnibam
publicistika. Objektivi to noteicis tas, ka tikai ped&jos gadu desmitos tick noverteta
un plasak pétita valodas gramatiskas sist€mas loma stilistiskas papildinformacijas
izteikSana. Turklat publicistikas gramatiska sistéma tradicionali aplikota
galvenokart no valodas kultiiras viedokla, analiz&jot dazadas atkapes no literaram
normam, bet ne So atkapju iesp&jamas stilistiskas funkcijas.

Jauzsver, ka valodas morfologisku elementu stilistiskas funkcijas izpauZzas
galvenokart saistiba ar gramatisko formu variativumu. Tas var biit divgjads:

1) paradigmatisks — balstoties uz gramatisko formu invariantu un variantu
lietojumu;

2) sintagmatisks — balstoties uz gramatisko formu u. c¢. morfologisko elementu
kontekstualu lietojumu.

Publicistika vairak verojams gramatisko formu vai atsevisku vardskiru
sintagmatisks lietojums stilistiska funkcija. Dailliterattirai tik raksturigais vardformu
variantu bagatigais izmantojums (piem&ram, sarunvalodas vai vienkarSrunas
formas (sieviesi resp. sievietes, meicas resp. meitas, meitenes, jaunas sievietes),
novecojusas gramatiskas formas (jaiet solis resp. soliem), izlok$nu formas (vins
rit brauksus resp. brauksot uz pilsétu), kas palidz individualiz&t t€lu valodu un
pieskirt laika un vietas ticamibu un teksta krasainibu, publicistika sastopams
salidzino$i maz. Galvenokart tikai izklaides intervijas, sportam veltitos rakstos vai
lasttaju komentaros var konstatet apzinati lietotus sarunvalodas vai vienkarSrunas
gramatisko formu variantus, bet citos publicistikas zanros tie parasti netiek
izmantoti, jo politiskas, finanSu vai laika zinas neiederétos un nevajadzigi traucétu
informacijas uztveramibu. Piem@ram, lasitdjas komentars par kukulpemsSana
piekertajam un apsiidz&tajam tiesnesém:

leva. Piekritu [televizijas] skatitajiem taja zind, ka, lai art cik grécigi tie abi

sieviski, vinas tadas nav vienigas. (Diena)

Pieméra viriesu dzimtes lietojums vardam, kas objektivi ietver sievieSu dzimti,
nav nejauss — tas pastiprina teksta autores kritisko un nosodijuma pilno attieksmi
(plasak sk. Kalnaca 2008). Ar1 varda sieva atvasinagjumam siev-isk-is ir izteikti
pejorativa nozime, kas ierindo vardu vienkarsruna.

Sintagmatiski valodas gramatisko lidzeklu stilistiskas funkcijas izpauzas
daudzveidigak. Proti, tiesi publicistikas tekstos visplasak verojama gramatisko
formu sinontmija, kas musdienu latviesu valoda atseviskos gadijumos jau kluvusi
par akttvu gramatisko formu konkurenci. Piem&ram, no valodas kulttiras viedokla
dazadi vertéta lietvarda nominativa un genitiva konkurence nolieguma, ka ari
blakus méra apstakla vardiem un desmitnieku, simtnieku vai tukstosnieku skaitla
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vardiem (Lagzdina 1980, 137-143; Lagzdina 1997, 165-200; Skujina 1999, 43;
Paegle 2003, 40 u. c.):

Te [virtuve] nedrikst but nekas lieks (// neka lieka), .. it ipasi, ja telpa neliela.
(levas Maja)

Ta [kosmétikas pienina] sastava nav konservanti. (Sporta Avize)

Visvairak jaunas darba vietas (// vietu) rodas viesnicds, ripnicas,
telekomunikacija un tulkosana. (Diena)

Diemzél tas (// t2) bija par maz .. (Sporta Avize)

Paredzets, ka festivala piedalisies 20 muzikalas apvienibas (// muzikalu
apvienibu). (Neatkariga)

Jurista alga ir 210 lati (// 1atu). (Latvijas Avize)

12 makslinieki (// makslinieku) rada darbus Ropazos. (Diena)

Drziedataja komanda bija 60 cilvéki (// cilveku). (Vakara Zinas)

Dazkart publicistikas tekstos vérojams arT hipernormalisms genitiva lietojuma
blakus desmitnieku, simtnieku vai tiikstoSnieku skaitla vardiem. Ta, piem&ram,
zurnala Privata Dzive aprakstot makslas galerijas Antonija 1ikoto gleznu izsoli,
minéts, ka miljonars Guntis Belévics izsoles vaditajam aizradijis, ka, nosaucot
gleznas cenu, pareizi jasaka latu nevis lati. Tur nebiitu neka iebilstama (iztéréja
31 490 latu; kopumda iztéréja 5500 latu; appemoties maksat 2000 latu), tacu Zurnala
raksta prievardiskos savienojumos iegadaties par, nopirkt par u. tml. daudzskaitla
genitivs /atu daudzskaitla dativa un instrumentala kopigas formas par latiem vieta
no misdienu valodas viedokla tomé&r butu vert€§jams ka hipernormalisms, kas
publicistikas teksta nav iederigs, piem&ram:

Belevica iespaidigakais pirkums bija Jana Paujuka glezna .., ko vins iegadajas

par 15 000 latu (// latiem). (Privata Dzive)

Zatlera un trusa gleznu nopérk par 2000 latu (// latiem). (Privata Dzive)

Izsole Plaudis iegadajas vairakus latviesu makslinieku darbus, no kuriem
pats vértigakais bija Leonida Arina ,,Marta sniegs” par 6500 latu (// latiem).
(Privata Dzive)

Attela redzamais kungs nosolija septinus makslas darbus par vairak neka
7000 latu (// latiem). (Privata Dzive)

Jasecina, ka musdienu latvieSsu valoda nominativa un genitiva konkurence
kluvusi par publicistikas tekstu pazimi. Tomér Sai konkurencei vismaz pagaidam
trikst ekspresivas stilistiskas papildinformacijas (plasak sk. Kalnac¢a 2007, 70-71).

Turpret1 stilistisks skirums misdienu latviesu valoda izveidojies adverbala
bezprievarda un prievarda genitiva lietojumam ablativa un mérka nozimé:

bities soda, begt vilka, vairities mates // bities no soda, bégt no vilka, vairities

no mates

alkt laimes, ilgoties vasaras, slapt skaistuma // alkt péc laimes, ilgoties péc

vasaras, slapt péc skaistuma

Prievarda genitivs misdienu valoda vairuma gadijumu izkonkurgjis
bezprievarda genitivu. Konkurences sekas izpauzas stilistiski — bezprievarda
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genitivs ieguvis nozimes papildkomponentu: pogtiskakas un neikdieniSkakas,
nereti tieSi ar dailliteratiiras stilu saistitas izteiksmes nokrasu.

Bezprievarda genitiva stilistiskas iesp&jas musdienu latviesu valoda veiksmigi
tiek izmantotas arT publicistika, piem&ram, pieskirot teikumiem nedaudz pogtisku
noskanu:

Daugavpils alkst spidveja eiforijas (// pec eiforijas). (Diena)

Izsakoties lidzibas, tieSam alku svaiga gaisa malka (// pec svaiga gaisa malka).
(Diena)

Laudis ir noilgojusies pavasara (// p&c pavasara). (Diena)

Vai jiis dazkart ilgojaties dzimtenes (// pec dzimtenes)? (Diena)

Ta [lobelija] ir pukite, kas nebaiddas véja (// no v&ja). (Diena)

Teksta autora negativa attiecksme pret véstamo informaciju tiek 1pasi akcentéta,
laikraksta virsraksta ietverot bezprievarda genitivu:

Baidies tiesas (// no tiesas)? Nebiive Latvija! (Diena)

Tacu, piem@ram, lietiSkaja un zinatniskaja stila mingtajos ablativa un
darbibas mérka nozimju gadijumos sastopams tikai stilistiski neitralais prievarda
savienojums no + genitivs vai péc + genitivs.

No morfostilistikas un sintagmatikas viedokla interesants ir ari publicistikas
tekstos sastopamais noradama vietniekvarda fas, za lietojums noteikta artikula
funkcija:

Mani joprojam séz tas velnins no skolas laikiem. Priecdjos, ka esmu pratusi to

saglabat un ka neesmu palikusi ta pratiga, pargudra, svariga un iestivinata.

(Patiesa Dzive)

Man [solosanas sporta] patik tas isais gabals. (Sports)

Pagaidam visa taja dziedasana Martinam vissarezgitak Skiet iemacities

dziesmam vardus. (Marta)

Tacu [sportisti] velk [arsteéSanos] lidz pédejam un tapéc arl ir tas piecas sesas

operdcijas. (Diena)

Ka liecina pieméri, noradamais vietniekvards artikula funkcija parasti lietots
blakus lietvardam vai lietvarda nozimé lietotam vardam, tad€jadi apliecinot, ka
nosaukta paradiba ir teksta autoram Joti svariga — vai nu pozitiva, vai arT negativa
zina. Parasti noradama vietniekvarda lietojums noteikta artikula nozim& verojams
ne parak formalas intervijas, kur publicistikas valoda tuvinas sarunvalodai.

Publicistikas tekstos sastopams ari noradamais vietniekvards tas, ta blakus
Tpasibas varda parakajai pakapei, pieméram:

Liepadjas teatris [Egonam Dombrovskim] izradijies tas drosakais un .. talantam

atbilstosakais. (TVNET)

Lai gan Igaunija un Lietuva orkestriem ir labaks finanséjums neka mums, tur

situdcija nebiit nav ta spozaka. (Privata Dzive)

Salidzinajuma ar Skepu vai kartsleksanu disks [diska meSana] nav tas
traumatiskakais [sporta] veids. (Sporta Avize)
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Sajos gadijumos vietniekvarda un Tpasibas varda parakas pakapes savienojums
lietots visparakas pakapes funkcija — tas drosakais // visdrosakais, ta spozaka //
visspozaka, tas traumatiskakais // vistraumatiskakais, kas Iidzinas vietniekvarda
pats un parakas pakapes savienojumam pats labakais // vislabakais. Tadgl,
no vienas puses, konstrukcijas tas + paraka pakape var uzlukot par visparakas
pakapes paradigmatisku variantu, kas saméra plasi sastopams oficiala situacija
lietota sarunvaloda, piemeram, izteikumos tas ir tas labakais, ko es varu darit; tas
interesantakais visa lieta bija gramatas recenzija, tas skumjakais Sai gadijuma bija
kolega nekompetence. Nereti minétas konstrukcijas atrodamas ari publicistika —
intervijas un dazados aprakstos:

Atminas par Sovu paliks tas labakas. (Privata Dzive)
Es ieklausos mammas teiktaja, un izradas, ka tas ir tas pareizakais. (Vakara
Zinas)

Tas nav tas vieglakais jautajums. Nav neka gritiaka ka runat par sevi. (Diena)

Jaatzist, ka noradamais vietniekvards fas blakus komparativam veic artikulam
lidzigu nozimes pastiprinataja funkciju, turklat konstrukcija nav gramatizgjusies
tik liela méra, lai konkurétu ar paradigmatisko latvieSu valodas visparakas
pakapes formu un tas variantu pats + paraka pakape. Tapec tas kopa ar Tpasibas
varda parako pakapi uzlikojams par stilistiski mark&tu sintagmatisku noradama
vietniekvarda lietojumu artikula funkcija, kas izpauzas noteikta konsituacija.

LatvieSsu valodnieciba par minétajiem noradama vietniekvarda lietojuma
gadijumiem bijusi dazadi viedokli. No valodas kultiiras un nevélamu aizguvumu
viedokla uzsveérts, ka vietniekvards artikula funkcija ir ieviesies no vacu valodas, ka
tas ir svess latviesu valodai un no ta vajadzgtu vairities. Ta, pieméram, Jana Endzelina
un Karla Milenbaha Latviesu gramatika jau 1907. gada rakstits, ka ,,Jasargas ari
visparakajam pakapienam piebiedrot vietnieka vardu ,tas”, lai gan tauta tas te
diezgan parasts .. Ka pie visparaka pakapiena ,.tas” ieviesies latviesu valoda no vacu
valodas, to pierada tadi verdziski tulkojumi ka: uz to! (= auf das) negantako, uz to (!)
labako” (Endzelins, Miihlenbachs 1907, 115; par to sk. arT Ceplite 1971, 180—181).

Tomér, ka norada Janis Rozenbergs, vietniekvards fas nozimes pastipri-
najuma izteikSana ir butiska latvieSu sarunvalodas dala, kas stilistiski kalpo arT
ka maksliniecisks izteiksmes lidzeklis dailliterattira runatas valodas att€lojuma
(Rozenbergs 1983, 73—74). Protams, rakstu valoda, kur domin€ neitrali valodas
lidzekli, noradamais vietniekvards artikula funkcija nav ieteicams (Kalme,
Smiltniece 2001, 183). Tacu misdienu latviesu valoda vietnickvarda fas v€lams
un nevélams lietojums nav tik skaidri norobezojams — to apliecina arT publicistikas
tekstos fiksgjamie gadijumi, kas robezojas ar sarunvalodu. Turklat noradamie
vietniekvardi artikula funkcija var but arT daudzam valodam kopiga attistibas
tendence (Barbare 2002, 251-252 un 340-344).

Secinajumi
Valodas morfologisko elementu stilistiskas funkcijas publicistikas valoda
istenojas galvenokart sintagmatiski — noteikta kontekstuala lietojuma, turklat

atkariba no teksta zanra. Paradigmatiskais gramatisko formu variativums tiek
izmantots salidzinosi maz, jo tas trauc€tu teksta uztveri.
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Avoti

Diena (laikraksts)

levas Maja (zurnals)

Latvijas Avize (laikraksts)
Marta (zurnals)

Neatkariga Rita Avize (laikraksts)
Patiesd Dzive (zurnals)
Privata Dzive (Zurnals)

Sporta Avize (zurnals)

Sports (zurnals)

TVNET (interneta zinu portals)
Vakara Zinas (laikraksts)
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Summary

The language of mass media is the most democratic style of the standard language. Therefore,
different changes of grammatical structure most frequently appear in the mass media
language. These changes are very often combined with additional stylistic information, e.g.
the genitive of noun without preposition alongside the verbs alkt — ‘to desire’, baidities —
‘to be afraid’, hégt — ‘to run away’ instead of the prepositional phrase in Modern Latvian.
Phrases as baidities tiesas — ‘to be afraid of court’, or alkt svaiga gaisa — ‘to desire fresh air’
used in headings are more expressive in comparison with prepositional phrases baidities no
tiesas, alkt péc svaiga gaisa.

Another case of morphostylistics analyzed in the paper is the usage of demonstrative
pronouns tas, ta as definite articles. This is a very typical feature of colloquial Latvian also
observed in the mass media language.
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